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El evento contarad también con catas, seminarios y capacitaciones

Mas de 130 expositores de
Chile y del extranjero se
reuniran en ExpoCafé

Ademas de la amplia
presencia de marcas
de café con origenes
diversos, se haran
presentes proveedores

de maquinaria, empresas

especializadas en
iNnsuMos y escuelas de
formacion.

Ciro CoLomeArA C.

omentar la cultura del café,
Fimpulsar el desarrollo de la in-

dustria, conectar a los actores
clave del sector y educar al publi-
co sobre la diversidad y calidad de
esta bebida. Estos son los princi-
pales objetivos de ExpoCafe Chile,
evento que en unos dias celebrara
su sexta version.

Segun cuenta su director, Leo Ri-
vera, la locacion elegida fue Espa-
cio Riesco, que esta en Avenida El
Salto 5.000, en la comuna de Hue-
churaba. “Se llevara a cabo durante
dos dias, el sébado 19 y domingo
20 de julio. La informacion detallada
sobre los precios de las entradas
y cémo adquirirlas esta disponible
en la web Expocafechile.cl (https://
g00.su/TfO0IP)”.

Rivera comenta que este afio
participaran mas de 130 exposi-
tores, de rubros que representan
todo el ecosistema del café. “Ten-
dremos una fuerte presencia de
marcas de café con origenes di-
versos, proveedores de maquinaria
de alta tecnologia para tueste de
café y para preparacion, soluciones
vending integrales, exportadores y
brokers que conectan fincas con el

CEDIDA

COFFEES

Leo Rivera ha viajado a varios paises
para dar a conocer los objetivos de este
evento.

mercado global, escuelas de for-
macion, insumos especializados, y
mucho mas”.

También destaca la gran presen-
cia de empresas y marcas de otros
paises. “Habra expositores de Mé-
Xico, Peru, Brasil, Colombia, Costa
Rica, Vienam, Honduras, Ecua-
dor y El Salvador, entre otros. A la
vez, esta version tiene el honor de
contar con Bolivia como pais anfi-
trién. Esa diversidad de origenes y
tecnologias extranjeras enriquece
enormemente la experiencia para
nuestros visitantes y potencia el
intercambio de conocimientos”. Lo
anterior contribuye a la idea que
tienen como organizacion, de con-
vertir a esta expo en el punto de en-
cuentro mas influyente e importante
para los amantes y profesionales
del café en Latinoamérica.

¢Se trata de un evento que
considera charlas y talleres?

Si, ExpoCafé Chile siempre se ha
caracterizado por su robusta oferta
de contenido educativo y cubrire-
mos temas que van desde técnicas
avanzadas de tueste y preparacion,
catas guiadas para apreciar perfiles
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sensoriales especificos, seminarios
sobre sostenibilidad y trazabilidad
en la cadena de café, hasta char-
las sobre gestion y rentabilidad para
negocios de café. Es importante
destacar, ademas, que fomenta-
mos activamente espacios para el
networking. La presencia de mas
de 130 expositores y miles de asis-
tentes crea un ambiente propicio
para establecer contactos, generar
alianzas estratégicas y compartir
experiencias”.

Leo Rivera dice que uno de los
grandes atractivos de este evento
siempre han sido las competencias
y que este afio tendran cinco des-
tacados torneos. “Entre ellos esta
el IX Campeonato Nacional de Ba-
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En nuestro stand

una marca que es sinbnimo de es-
presso italiano y cuya combinacion
de tradicion, tecnologia e innova-
cion la mantiene como referente a
nivel mundial. Todas sus cafeteras
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cer aho en la ExpoCafé, evento que
consideran como el mas importante
del sector. “Nuestra expectativa es
alta: queremos ser el stand mas vi-
sitado de la feria, como ha ocurrido
en afos anteriores. Esto se debe
en gran parte a casi todas nues-
tras cafeteras estan operativas y
los visitantes pueden probarlas ahi
mismo”.

¢Tendran alguna promocién o
precios especiales?

“A esta feria vamos con todo.
Tendremos toda la linea de cafete-
ras domesticas y profesionales, in-
cluyendo por primera vez en Chile
la nueva Gaggia Classic GT, lanza-
da hace un par de meses en ltalia.
También habra demostraciones en

ristas y el Campeonato Nacional de tendremos estan hechas para durar, con dise- vivo. Y, como en ocasiones anterio-
Aeropress. Son instancias que no f fio robusto, repuestos disponibles res, llevamos los precios mas bajos
solo celebran el talento local, sino cafeteras a pl'eCIOS y un rendimiento que impresiona del afio”.

que también inspiran a toda la co- muy atractivos tanto a baristas profesionales como Lubiano pone un ejemplo. Para

munidad cafetera”.

Grandes descuentos

“Llevamos mas de 46 afos distri-
buyendo Gaggia Milano en el pais,

Juan Eduardo Lubiano

29

a amantes del café en casa”, cuen-
ta Juan Eduardo Lubiano, gerente
comercial de Gaggia Milano Distri-
bucion Chile.

Esta empresa participara por ter-

empezar una cafeteria con calidad
profesional recomienda precisa-
mente la Gaggia Classic GT, mas el

Sigue en pagina 6 )
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Mas de 130 expositores de
Chile y del extranjero...
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molino Gaggia MDF55 o Tranquilo
Tron. “En términos de precio, esta-
mos hablando de unos $3.250.000
IVA incluido. Si este mismo equipa-
miento se compra en la ExpoCafe,
los emprendedores pueden obte-
nerlo por menos de $2.500.000
IVA incluido. Y ese dinero que se
ahorran lo pueden invertir en otros
elementos para su negocio”.

Un tema importante en este
rubro es el servicio técnico. Ex-
plicar de qué forma opera para
los equipos Gaggia.

“Contamos con garantia de seis
meses para todas las cafeteras.
Nuestro servicio técnico es 100%
propio, no lo tercerizamos, y el
personal lleva mucho tiempo traba-

jando exclusivamente con las ma-

quinas de esta marca. Ademas, es
importante decir que solo usamos
repuestos originales”.

¢Ustedes entregan algun tipo
de asesoria para guiar a los
clientes?

“Eso es algo que nos distingue.
Todos nuestros vendedores
son baristas, por lo que

realmente entienden

lo que cada cliente ‘ ‘

Esta es una gran
vitrina para una

marca innovadora
COomMo la nuestra

Alejandra Faundez
Fungeat

necesita y buscan
la alternativa que
se ajuste mejor
a su proyecto

y presupues-
to. A propdsito
de esto, hay
que destacar
que en Expo-
Café estaremos
dando asesorias

gratuitas y capa-
citaciones para que , ,

todos puedan elegir
con confianza”.

¢Un cafecito con hongos?

El'amor por la alimentacion salu-
dable y la fascinacion por el mun-
do de los hongos llevé a Alejandra
Faundez a crear en el afio 2022
Fungeat, una marca que dia a dia,
pero que mezcla café con hongos
adaptogenos. “Lo que hicimos fue
crear algo nuevo que aportara bien-
estar, sin perder lo cotidiano”, dice.

,Como se hace esta mezcla?
Faundez explica que los hongos
se deshidratan y pulverizan, para
luego mezclarlos con café arabico
100% brasilefio, que es tostado
aca en Chile. “Seleccionamos tres
hongos que han sido estudiados
por sus beneficios para el cuerpoy
la mente. Ellos son Melena de Ledn

-para apoyar la concentracion y la
claridad mental-, Shiitake -asocia-
do al rendimiento fisico e inmuno-
|6gico- y Maitake, valorado por sus
beneficios metabdlicos. El primero
forma parte de nuestra variedad de
café llamada Claridad, que es ideal
para mantener la mente despierta
y enfocada. La segunda variedad
se llama Performance y apunta a
quienes necesitan resistencia sos-
tenida. El hongo Maitake, en tanto,
forma parte de la variedad de café
que bautizamos como Armonia”.

¢Cual es la importancia que
tiene para ustedes participar
de ExpoCafé?

“Es muy importante ya que es
una vitrina increible para marcas
como la nuestra, que estan pro-
poniendo algo distinto. Esperamos
poder conectar con mas tiendas,
distribuidores y sobre todo con per-
sonas que estan abiertas a probar
algo nuevo y natural”.

¢Qué novedades habra en su
stand?

“Vamos con nuestras tres varie-
dades clasicas y llevaremos una
novedad que ha sido muy bien
recibida: nuestros Drip Coffees,
que es café en formato individual

para infusionar. Son ideales
para llevar y disfrutar

en cualquier lugar.
También presenta-
remos nuestras
infusiones sin
cafeina como

Té, Matcha y
Mate, todas

con hongos
adaptégenos.

Y obviamente

que habra pro-
mociones es-
peciales, como

el pack estrella
de Melena de Ledn,
que ha sido uno de los
favoritos del Ultimo tiempo.

También tendremos a la venta
productos de merchandising como
polerones y tazas Fungeat”.

ExpoCafé sera también una gran
oportunidad para relacionarse cara
a cara con potenciales clientes. Tal
como explica Alejandra Faundez,
nos importa mucho el feedback.
“Escuchamos constantemente
a nuestros clientes para ajustar
formatos y etiquetas, entre otras
cosas. Hoy trabajamos con venta
directa a cafeterias, tiendas es-
pecializadas y supermercados.
Adaptamos nuestras entregas se-
gun el canal de venta, ofrecemos
exhibidores si es necesario y los
apoyamos con material grafico y
degustaciones”(T§



