EL MERCURIO

DE VALPARAISO

Fecha: 15/07/2025 Audiencia: 33.000
Vpe: $509.439  Tirada: 11.000

Vpe pag: $2.224.625 Difusion:
Vpe portada: $2.224.625 Ocupacion:

Comercio: ventas
se debilitan en casi
todos los sectores

REGION. El crecimiento solo alcanzo un
0.7 % en el mes de mayo, segiin CNC.

na desaceleracion mos-
u traron las ventas del

comercio de la Region
de Valparaiso en el mes de ma-
yo en practicamente todos los
sectores, de acuerdo al infor-
me de la Camara Nacional de
Comercio, Servicios y Turismo
(CNO).

La mayor disminucion co-
rrespondio al rubro Calzado,
que bajo un 8,3 % en sus tran-
sacciones. Otro sector que evi-
denci6 un fuerte descenso fue
Muebles (-7,6 %), seguido por
Artefactos Eléctricos (-7,4 %) y
Linea Hogar (-5,8 %). En tanto,
los Ginicos rubros que mostra-
ron alzas fueron Linea Tradi-
cional de Supermercados (5,5
%) y Vestuario (2,3 %).

En el periodo las ventas so-
lo crecieron un0,7 % mostran-
do una desaceleracion respec-
to a abril cuando el incremen-
to llegé al 7,1 %. Con todo, al
quinto mes de 2025 las transac-
ciones acumularon una subida
de 6,7 %. “Las ventas mostra-
ron un desempeno mas debil
en comparacion con abril, en
un contexto marcado por una
alta base de comparacion y un
entorno econdmico menos di-
namico”, dijo la gerente de es-
tudios de la CNC, Bernardita
Silva.

En cuanto a las categorias,
manifesto que “se mantiene el
dinamismo de Vestuario, aun-
que con incrementos menores

6.7 %

acumula el incremento
delas ventas del comercio
regional en los primeros
cinco meses de 2025.

“Pese al Dia dela
Madre, queesla
segunda fechade
mayor venta del
comercio, este
impulso no se reflejo
enlas cifras”.

Marcela Pastenes
Gerentegeneral CRCP

respecto a meses anteriores.
Por el contrario, Calzado cae
en terreno negativo™. Afiadio
que las categorias de bienes
durables, como Artefactos
Eléctricos, Linea Hogar y Mue-
bles, presentaron una desace-
leracion generalizada.

BASE DE COMPARACION

La gerente general de la Cima-
ra Regional de Comercio de
Valparaiso (CRCP), Marcela
Pastenes, indico que los resul-
tados se relacionan con las al-
tas tasas de comparacion, re-
marcando que “la llegada de
turistas argentinos comenzo
con fuerza en el periodo abril-
mayo 2024, lo que impuls sig-
nificativamente las ventas du-
rante el segundo y tercer tri-
mestre del afio pasado”.

Agrego que “pese a que en
mayo se celebro el Dia de la
Madre, que esla segunda fecha
de mayor venta del comercio
después de Navidad, este im-
pulso no se vio reflejado en las
cifras”.

Asimismo, recordd que el
PasoLos Libertadoresregistro,
al menos, cinco cierres duran-
te mayo por condiciones clima-
ticas adversas, afectando el flu-
joterrestre de visitantes desde

Argentina. 3




