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Valdivia arraso en los premios de la

Copa Semana

VITRINA.
Nothus
Brewing
Company
fue la Mejor
Cerveceria
Regional y
del certamen.
Inédito evento
también
considero
lanzamiento
de una guia.

Daniel Navarrete Alvear

daniel.navarreto@austrabvaldivia.cd

racias a una alianza
entre la Agrupacion
Gremial Capital Cer-
vecera, el Centro de
Negocios de Sercotec Los Rios
y la Municipalidad de Valdivia
(a través de los departamen-
tos de Turismo y Desarrollo
Econtmico) se realizo la Se-
mana Capital Cervecera.

El multitudinario evento
considero actividades entre el
lunes 7 y el domingo 13 en dis-
tintos lugares de la ciudad co-

DESCUENTOS EN ACCESO A PRODLICTOS DE PRIMER NIVEL Y CUPQS PARA LA COPA 2026 OBTU

mo el Hotel Villa del Rio, Ina-
cap, plantas de produccion de
cerveza, bares y el Centro de
Ferias del Parque Saval. Ade-
mads involucrd a cerca de 70
emprendimientos asociados,
con sus productos y servicios.
Como parte del programa
hubo catas, talleres, seminarios
v ademas fue la presentacion
de productos especiales como
el “Pasaporte cervecero”. Es

una guia turistica para conocer
los barrios y circuitos de cerve-
za de la ciudad. También se
realizo el Seminario Capital
Cervecera y el Festival de In-
vierno con masica en vivo, co-
mo gran actividad de cierre.
En laSemana Capital Cerve-
cera, distintas marcas fueron
sometidas a la evaluacion de
expertos que entregaron reco-
nocimientos a los primeros tres

lugares en 28 categorias de es-
tilos. Participaron 262 varieda-
des. Eljuezdirector fue Ignacio
Curtoy hubo jueces nacionales
v provenientes de Estados Uni-
dos, Alemania, Repablica Che-
ca, Espafia, Brasil y Argentina.

Algunas de las destacadas
de la Region de Los Rios fue-
ron: “La pausa”, de Microcer-
veceria La Condena (Valdivia),
medalla de bronce en Juicy or

V0 COMO PREMIOS LA MARCA GANADORA DE LOS
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Haze India Pale Ale; “Drake”,
de Aguas Libres (Valdivia), me-
dalla de bronce en America
Amber Red & Browne Ale; y
“Elfa”, de Bundor (Valdivia),
medalla de plata en Golden or
Blonde & Cream Ale.

También lograron subir al
podio: “Stout Cuello Negro”,
de Cuello Negro (Valdivia), me-
dalla de oro en Stouts Tradicio-
nales; “Neverita”, de Aguas Li-

DOS PREMIOS PRINCIPALES DEL CERTAMEN.

Capital Cervecera

PRENSAMUNICIPALIDAD DE WALDIVIA

bres (Valdivia), medalla de oro
en Pale Ales; “Irish Red Ale”,
de Hedldica SPA (Lanco), en
Irish Red Ale; y “Nessie”, de
Bundor (Valdivia), medalla de
oro en Scottish & Scotch Ale.
Igualmente: “Tiguere”, de
Viralata (Valdivia), medalla de
oro en Cervezas Alemanas Cla-
ras; “Freyja”, de Bundor (Valdi-
via), medalla de plata en Cerve-
zas Britanicas; “Grusour”, de
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3 cupos

gratuitos para participar en la Copa Capital Cervecera 2026
fue uno de los premios que logrd Nothus Brewing Company
de Valdivia, como Mejor Cerveceria Regional.

28 categorias

de estilos de cervezas fueron evaluadas y premiadas con me-
dallas de oro, plata y bronce durante las actividades realiza-

dasenla capital de Los Rios.

3 dias

durd el Festival de Invierno en el Centro de Ferias del Parque
Saval. Fue un evento con musicaen vivo con bandas naciona-
les y locales, en el contexto de la Semana Capital Cervecera.

{viene de la pagina anterior)

La Grulla (Valdivia), medalla de
oro en Sour Beers; y “Ambar
Lager”, de El Regreso Beer-
Company (Valdivia), medalla
de plataen Cervezas Alemanas
Ambar y Oscuras.

LO MEJOR DE LO MEJOR
Entanto, en Best of Show que
premid a lo mejor de lo mejor,
las medallas de oro fueron en
las categorias: Mejor Cerveza
Ale: “Belial” de Cerveceria Bun-
dor (Valdivia), premio de 125
kgs. de malta Patagonia Malt;
Mejor Cerveza Lager: “Tesla
Light Lager™, Cerveceria Lau-
rus (Argentina) premio del,5
kgs. de levadura Lager de Pin-
nacle; Mejor Cerveza Experi-
mental: “Cholga Doppel”, de
Cerveceria Maltok, Delito Beer
y Vericcio (Puerto Natales y
Santiago), premio de 15 mls. de
aceite Cascade 2025 + 15 mls. de
aceite Comet 2025 de Lupuloil.
1kg. de lapulo Comet +1kg. de
liipulo Cascade de Lapulos Gi-
wig; y Mejor Cerveza Lupula-
da: “Cero Cafia”, Cerveza No-
this Brewing Company (Valdi-
via), premiode 4 kgs. delapulo
Huell Melon de Hop France,
cortesia de Gecorp.

Por altimo, el titulo de Me-
jor Cerveceria Regional y Mejor
Cerveceria de la Competencia:
Nothus Brewing Company (Val-
divia). Como premios, en cada
unade lasdistinciones, obtuvo
un certificado de descuentos
preferenciales para compra de
equipamiento con Shangdon
Zhihua, un obsequio de Impo-
brewy tres cupos gratuitos pa-
ra participar en la version
2026 de la Copa Capital Cerve-
cera. Mas: Giftcard por
$250.000 de Navarro, 5 kgs. de
lipulo BRU-1 de Hop France,
cortesia de Gecorp; y 5 cupos
gratuitos para la version 2026
dela Copa Capital Cervecera.

EL BALANCE

Segun estimaciones de los or-
ganizadores, la Semana Capital
Cervecera y en particular el
Festival de Invierno, congrego
a cercade 30 mil personas. Asi-
mismo, en el seminario se ins-
cribieron 280 personas.

“La Copa Capital Cervecera
fue un rotundo éxito, que rea-
firma a Valdivia como la capital
cervecerade Chile. No solo re-
unioa las principales cervece-
rias locales, sino que atrajo a
participantes y visitantes de
todo el pais, consolidando
una experiencia que une cali-
dad, identidad y desarrollo lo-

LA SEMANA CAPITAL CERVECERAFUE

EL DOMINGO FUE EL GRAN CIERRE DE LAS ACTIVIDADES.

cal”, dijo la alcaldesa de Valdi-
via Carla Amtmann.

Y agrego: “Este evento no
solo celebra la tradicion cerve-
cera valdiviana, sino que tam-
bién impulsa nuestra econo-
mia, dinamiza el turismo de in-
viernoy fortalece la proyeccion
nacional de nuestra ciudad.
Agradecemos a los cerveceros,
por liderar esta iniciativa en

U HITO PUBLICO-PRIVADO.

PRENSA MUNICIPALIDAD DE VALDIVIA

conjunto al municipioy a la co-
munidad por hacerlasuya, con
entusiasmo y orgullo”.

INTEGRACION

El director de Sostenibilidad y
Desarrollo de la Municipali-
dad de Valdivia, Francisco
Acufia, también valoro la ins-
tancia: “Participaron 20 em-
prendimientos cerveceros,

PRENSA MUNICIPALIDAD DE VALDIVIA

- =
DIVERSAS MARCAS PARTICIPARON EN EL GRAN EVENTO CILIDAD.

mas 14 emprendimientos de
comida, entre los que desta-
caron con identidad local y
con productos elaborados en
base a cerveza. Estuvo stiper
bueno el nivel, participaron
muchas bandas locales y re-
gionales y también algunas in-
vitadas especiales”.

Asuvez, el presidente de la
Agrupacién Gremial Capital

PRENSA MUNICIPALIDAD DE VALDIVIA

Cervecera, Christopher Villa-
rroel, sefiald: “Nos impresiond
elresultado y como también la
red de comercios asociados es-
tuvo presente y todo Valdivia
gird en torno a la cerveza. Hu-
bo descuentos, catas con mari-
dajes, actividades turisticas,
tours por cervecerias. De ver-
dad que fue algo increible e im-
pensado. Tuvimos tres dias de

Polémica porla
programacion

®E| Festival de Invierno fue
durante tres dias en el Cen-
tro de Ferias del Parque Sa-
val. Se presentaron los val-
divianos Cadillac Diablo, La
Rata Bluesera y Virgen Ne-
gra. También, bandas tribu-
to provenientes de otras
ciudades, que tocaron el sa-
hada y el domingo. Frente a
la programacion especifica
de esos dias, el Colectivoy
Movimiento Valdivia es M-
sica emitio una carta abier-
ta cuestionando la selec-
cién de grupos provenien-
tes de Temuco, Puerto
Montt y Santiago. En parte
de la misiva publicada en
redes sociales se lee:
“sCudntas veces mds vamos
atener que ver como se ig-
noraa toda una escena mu-
sical que vive, trabaja y crea
desde este territorio?(...) la
musica valdiviana no es de-
coracion. Es historia, es
trabajo, es economiay es
dignidad”. Ademds, se exi-
ge: “Laapertura de proce-
sos publicos, transparen-
tes y participativos para
definir los contenidos
culturales de la comuna”.

Fue algo increible
eimpensado. Tuvi-
mos tres dias de in-
tenso Festival de In-
vierno, donde se con-
sumieron aproxima-
damente masde 10
mil litros de cerveza y
creemos que asistie-
ron alrededor de
unas 30 mil personas,
lo cual fue fuera de
todo lo que espera-
bamos”.

Christopher Villarroel
Pdte. Agrupacion Gremial
Capital Cervecera

intenso Festival de Invierno,
donde se consumieron aproxi-
madamente mds de 10 mil litros
decerveza y creemos que asistie-
ron alrededor de unas 30 mil
personas, lo cual fue fuerade to-
dolo queesperabamos”. 3




