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Aterriza en el

mercado chileno

reconocida bebida
isotonica ligada a
Novak Djokovic y al §
circuito del ATP Tour

1 Waterdrop ve a Chile como “una puerta
de entrada a la region”. Busca vender
USS 500 mil durante su primer afio
en el pais y llegar a USS$ 5 millones en

cinco anos.
POR BLANCA DULANTO

Un nuevo actor en el mercado
de las bebidas isotdnicas llegé
al mercado chileno este afio: la
reconocida marca europea ligada
al mundo del tenis Waterdrop.

La firma, relacionada a distintos
tenistas como Novak Djokovic
-quien es inversionista de la
compania- y patrocinadora del
ATP Tour, naci6 hace ocho afios en
Austria y vende pequefios cubos
que se disuelven en agua, llamados
microdrinks, para transformarla
en una bebida natural con sabor,

con el fin de incentivar
el consumo de agua.

Actualmente, la em-
presa ya se encuentra
en mas de 40 paises
alrededor del mundo. A nivel
global vendi6 USS 150 millones el
afio pasado, donde mas del 50% de
su venta fue por internet.

Por qué Chile

Desde la empresa afirman que
su fuerte es el canal online y que
en Chile la estrategia de venta
seria la misma: concentrarse en
el e-commerce primero.

A juicio de los tres socios repre-
sentantes e inversionistas de la
marca en el mercado nacional -Ro-

drigo Palma, Juan Pablo Riquelme
y Francisco Apparcel-, Waterdrop
llegd al mercado nacional “porque
Chile es el pais de Latinoamérica
donde hay més penetracién de
internet”.

El ano pasado el 66% de las per-
sonas compraron por internet en

ql

y socio de la firma.
Chile, detallaron los socios, por
lo cual “era un mercado perfecto
para salir a testear como funciona
este modelo”.

En ese sentido, agregaron que los
duenos de la compariia ven a Chile
como “puerta de entrada estratégica
para laregion” y que “sibien Chile
es un pais mas de retail, hoy en dia
el 80% de nuestra venta en el pals
es online”.
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Novak Djokovic, tenista serbio
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MILLONES

VENDIO WATERDROP EL ANO
PASADO A NIVEL GLOBAL.

Poresto, calificaron al merca-
do chileno como “6ptimo” para
salir a probar ambos mundos.
De la mano de Nicolas Massu
-quien también es inversionista
y rostro oficial de Waterdrop
en Chile- buscardn vender
durante su primer afio US$ 500
mily llegar a US$ 5 millones en
cinco afos.

Durante julio, Waterdrop
lanzara sus productos en las
farmacias Salcobrand. “Espe-
ramos que esta sea la punta de
lanza para abrirnos al retail,
tanto en farmacias, supermer-
cadosy tiendas especializadas”,
manifestaron.

En el mediano plazo buscardn
tener tiendas propias, en malls
tipo corners o pop-up stores y,
eventualmente, tiendas grandes
“mads experienciales”, como las que
ya existen en Europa.

“Estamos evaluando para final
de ano un primer pop-upy, de-
pendiendo de su performance, es
algo que queremos ir escalando el
2026”, sefialaron.

De acuerdo a la empresa, ya se
proyecta una futura expansion hacia
otros mercados de laregion, como
Meéxico, Colombia y Perq.




