
Siete meses después de que la
familia Ruiz-Tagle adquiriera
todo el control de Construmart,
ahora acaba de cerrar su venta a
un gigante chino especializado
en la elaboración de materiales
y de servicios de ingeniería.

Según información obtenida
por “El Mercurio”, la firma chi-
na es Oriental Yuhong. Al cierre
de esta edición, la empresa esta-
ba informando al regulador chi-
no sobre la compra.

Según los datos recopilados
por este medio, la transacción
fue por US$ 123 millones. Equi-
valdría a 8,3 veces el Ebitda de
Construmart en 2024, dicen co-
nocedores.

Oriental Yuhong es una em-
presa china que fabrica materia-
les para la construcción, como
impermeabilizantes, techos,
aislantes térmicos y productos
químicos para obras civiles e in-
dustriales. En Chile, manten-
dría la marca Construmart. 

El mercado se mueve

Construmart comenzó sus
operaciones en 1997, tras la fu-
sión de las firmas ferreteras
Chicharro, Comercial Corbella
y Comercial Eguiguren. SMU la
compró en 2011, y se despren-
dió de esos activos en 2017. A
partir de ese momento, con los
años, la familia de Gabriel Ruiz-
Tagle —incluyendo a sus hijos y
su hermano Sergio— integró la
propiedad, junto con los em-
presarios Julio Campos, Gui-
llermo Harding y el fondo de in-
versión privado Hammer (de
LarrainVial). En diciembre, los
Ruiz-Tagle, que ya tenían el
51%, compraron el otro 49% a
sus socios; no se revelaron las
cifras de esa operación.

La participación del mercado
de construcción y mejoramien-
to del hogar de Construmart
ronda el 4%, lo que lo convierte
en el tercer mayor actor. El pri-
mero es Sodimac (grupo Fala-
bella), que según sus propios

cálculos posee el 21,9% de la
cuota en Chile. El segundo ma-
yor es Easy (Cencosud), que es-
taría en los dos dígitos.

Su ingreso al mercado chile-
no implicará una intensifica-
ción competitiva en el sector,
por al menos dos razones. En
primer lugar, porque los nue-
vos dueños llegan con un plan
de expansión que haría au-
mentar el número de tiendas.
Hoy son 31 tiendas en todo el
país. Easy tiene sobre 45 y So-
dimac (incluyendo su marca
Imperial) casi dobla ese nú-
mero.

En segundo lugar, porque
otro actor extranjero también
ha manifestado su intención
pública por entrar a Chile, al
menos mediante franquicias:
se trata de Casa do Construtor.
Eso sí, la firma brasileña se es-
pecializa en arriendos de ma-
quinarias. Sí comparte con
Construmart una orientación
hacia la provisión de servicios
a otros negocios (B2B) y a
maestros de la construcción.

El nuevo actor

Conocedores de esta transac-
ción plantean que la empresa
china escogió Chile por su re-
putación general, su economía
abierta y como plataforma para
la región. Además, en momen-
tos de incertidumbre comercial
global tras la guerra arancelaria
de Donald Trump, las firmas
chinas están intensificando su
búsqueda de nuevos mercados.

El nombre más extendido de
la empresa es Beijing Oriental
Yuhong Waterproof Techno-
logy Co. Informes financieros
de la compañía muestran que
sus ingresos están en torno a los
33.000 millones de yuanes,
unos US$ 4.600 millones. Ope-
ra en la Bolsa de Shenzhen, don-
de se cotizaba este miércoles a
US$ 1,57 por acción (hace unos
tres años llegó a un peak que
bordeaba los US$ 8,5). Su actual
capitalización bursátil es de
unos 26.850 millones de yua-
nes, unos US$ 3.730 millones.

Oriental Yuhong ha expan-

dido su capacidad productiva
con múltiples fábricas en Chi-
na, y también algunas en el ex-
tranjero (por ejemplo, Alema-
nia, India). Diversos informes
hablan de más de 60 centros
de producción y 12 mil em-
pleados en total. Sin embargo,
Oriental Yuhong es sobre todo
conocida por la elaboración de
productos (también de aseso-
ría ingenieril), por lo que en su
ingreso a Chile podría intro-
ducir su propio catálogo para
sumar a su oferta. Así, comen-
zaría en Chile un perfil mino-
rista como paso inicial en la re-
gión.

El controlador de Oriental
Yuhong es Li Weiguo, quien
posee el 22,22% de la propie-
dad. Con su hermano Xingguo
llegan al 22,68%. En un docu-
mento del 3 de julio, Li Weiguo
informó al mercado que vende-
rá el equivalente al 1,94% para
saldar deudas, aunque manten-
drá el control. La sede principal
de la empresa, según sus regis-
tros públicos, está en Beijing.

Construmart comenzó sus operaciones en 1997, tras la fusión de las firmas ferreteras Chicharro, Comercial
Corbella y Comercial Eguiguren.
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La transacción está avaluada en US$ 123 millones:

Gigante chino cierra compra de
Construmart y se agita el mercado
de mejoramiento del hogar

E. OLIVARES

Oriental Yuhong está controlada por Li Weiguo y estaría pensando en Chile como
un paso para una expansión regional.

Hasta hace algunos días, los
extranjeros estaban en modo
“esperar y ver” frente al peso
chileno, dice Francisco Mat-
thews, socio de NetGo. Sus posi-
ciones a comienzos de julio a fa-
vor o en contra del peso en deri-
vados forward —como suelen ex-
ponerse a la moneda local—
estaban prácticamente en cero.
Sin embargo, esto cambió rápi-
do, como tiende a suceder con
las jugadas de estos foráneos,
que suelen ser grandes hedge
funds o bancos de inversión. 

Si el 1 de julio registraban US$
470 millones
en apuestas a
favor del peso
chileno, para el
7 de ese mes re-
f le jaban US$
268 millones en contra de la mo-
neda local. Luego vino el gran
salto: al día siguiente, las posi-
ciones que apuestan a una caída
de la divisa chilena saltaron a
US$ 1.350 millones. Y para el 11
de julio —el último registro del
Banco Central—, ya habían al-
canzado los US$ 2.667 millones,
un nivel no visto desde media-
dos de abril. 

“Responde a un mix de co-
sas”, dice Matthews. Y nombra
tres claves: un dólar a nivel local
con un piso técnico fuerte, dado
que “le costó mucho romper la
zona de $925/930”; una segun-
da arremetida arancelaria de
Trump, y la llegada de nueva in-
certidumbre política local. 

Los inversionistas extranjeros

nuevamente están marcando el
ritmo del dólar en Chile. Su rápi-
do posicionamiento en contra de
la moneda local ha llevado al pe-
so a registrar los peores rendi-
mientos en el mundo en jorna-
das recientes, alejándolo de divi-
sas comparables. 

El salto de las posiciones forá-
neas por más de US$ 1.000 mi-
llones en contra del peso chile-
no, entre el 7 y el 8 de julio, po-
dría haber marcado un punto de
quiebre. El dólar a nivel local sal-
tó 2,4% desde esa fecha, es decir,
unos $22. El martes cerró sus
operaciones más líquidas en
$966. 

Y en ese pe-
ríodo, la mone-
da local ha sido
la segunda de
p e o r r e n d i -
miento entre

las 147 que sigue Bloomberg a
nivel mundial. Solo la supera el
pula de Botswana. Con ello, se
ha distanciado de sus compara-
bles. La moneda más cercana de
la región es el real de Brasil, la
octava de peor rendimiento en
ese período, y la siguiente es el
peso mexicano, en el puesto 26.
Y recién en el número 30 hay
otro exportador de commodities
con el que se suele comparar la
moneda local, es decir, el dólar
neozelandés. 

Para Andrés Abadía, econo-
mista jefe para Latinoamérica de
Pantheon Macroeconomics, el
gran factor detrás del movi-
miento cambiario extranjero se
encuentra en los anuncios de
aranceles de Donald Trump.

Mercado cambiario:

Los grandes actores
detrás del salto del dólar

La moneda local, entre las de peor
rendimiento a nivel mundial. 
EL MERURIO INVERSIONES

Si el 1 de julio registraban US$ 470 millones en apuestas a favor del peso
chileno, para el 7 de este mes reflejaban US$ 268 millones en contra.
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Más detalles en 
www.elmercurio.com/inversiones
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