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EDITORIAL 

Los Ángeles, 

Una oportunidad para el Valle del Biobío 
La implementación de tecnologías emergentes en 

el desarrollo territorial ha encontrado en el Valle del 
Biobío un laboratorio excepcional para demostrar 
cómo la inteligencia artificial puede transformar la 
gestión turísticalocal. La iniciativa desarrollada por 
City Lab Biobío representa un salto cualitativo en la 
forma de abordar uno de los desafíos más complejos 
del turismo contemporáneo: equilibrar el crecimien- 
to de la actividad con la sostenibilidad territorial. 

Elmodelo de simulación en desarrollo, con el apoyo 
de equipos científicos de Taiwán y Andorra, ofrece 
una respuesta concreta alallamada “fatiga turística” 
que afecta a destinos emergentes al anticipar flujos 
de visitantes y habilitar una gestión proactiva de los 
recursos turísticos. 

Para comunas como San Rosendo, Laja, Santa 
Juana y Yumbel, esta tecnologíarepresenta una opor- 
tunidad única de posicionarse estratégicamente en el 
mapa turístico regional. El sistema podría permitir 
a estos territorios identificar con precisión sus for- 
talezas, detectar brechas en la oferta de servicios y 
diseñar estrategias de desarrollo que maximicen los 
beneficios económicos del turismo sin comprometer 
la calidad de vida de sus habitantes. 

Uno de los aspectos más prometedores de esta 
iniciativa es su potencial para revelar “joyas ocultas” 
del territorio. El Valle del Biobío posee un patrimo- 

nio vitivinícola centenario que trasciende las rutas 
tradicionales y, con eluso dela inteligencia artificial, 
se espera poder identificar zonas con potencialinex- 
plorado, para distribuir de manera más equitativa 
los beneficios económicos y reducir la presión sobre 
destinos ya consolidados. 

Una herramienta de este tipo, sin duda, sería de 
utilidad en otras regiones que enfrentan desafíos 
similares. Su presentación en el Cities in Transition 
Summit del MIT en octubre, además, podría posicio- 
nar a la región del Biobío como referente en innova- 
ción territorial. 

Más allá del plano técnico, esta iniciativa invita a 
repensar el desarrolloturístico desde una perspectiva 
integral que considere simultáneamente la competi- 
tividad económica, la sostenibilidad ambiental y el 
bienestar social. La inteligencia artificial, aplicada 
con visión territorial, puede elevar el potencial viti- 
vinícola al siguiente nivel. 

Como es esperable, el éxito de esta iniciativa 
dependerá de la capacidad delos actores locales para 
apropiarseyutilizar efectivamente esta herramienta. 
Sin embargo, el cambio paradigmático propuesto 
podría modificarlas reglas del juego tanto en el Valle 
del Biobío como en otros destinos, donde el turis- 
mo inteligente y la gestión territorial constituyen 
el futuro. 

jueves 17 de julio de 2025 La Tribuna 

INDIO IMAN 3 

ÑO PANTA 

-Les advierto que soy un candidato verde. 

- ¿Es ecologista? 

-No, me enojo con facilidad y destruyo todo. 

Como Hulk. 

CARTAS A LA DIRECTORA 

¿VOTAMOS O SIMPLEMENTE 
REACCIONAMOS? 

Señora directora: 
Nos acercamos a una nueva elección 

presidencial en Chile, y con ella vuelve 
a instalarse una sensación que ya se ha 
hecho habitual: la de un electorado con- 
fundido, desencantado y, muchas veces, 
ausente. Las cifraslo reflejan claramente. 
Según la encuesta Plaza Pública Cadem 
del13 de julio de 2025, un 25% de los con- 
sultados declara no teneruna preferencia 
clara en la intención de voto espontánea. 
Por su parte, la más reciente medición 
de Pulso Ciudadano, correspondiente a 
junio de este año, revela que, en un esce- 
nario polarizado, 30,3% de los encuesta- 
dos optaría por votar nulo o en blanco, 
mientras que solo un 33% respaldaría a 
un candidato de derecha y un 23,3% a uno 
de izquierda. 

Estas cifras dan cuenta de un electora- 
do crecientemente desafectado y de una 
oferta política que no logra representar 
de manera efectiva a una porción consi- 
derable dela ciudadanía. El llamado *voto 
flotante” o“mutante” no esuna anomalía: 
es ya una constante en nuestro panorama 

democrático. 
Hoy, más que nunca, la decisión de por 

quién votar parece regirse porla efectivi- 
dad del mensaje, la campaña más vistosa 
o la promesa más atractiva, antes que 
por un proyecto país sólido y coherente. 
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Elegimos no ideas, sino empaques; no 
visiones, sino eslóganes. 

Frente a este escenario, es legítimo 
preguntarnos: ¿elegimos por convicción 
o por miedo? ¿Nos informamos antes de 
votar, o simplemente reaccionamos a lo 
que circula en redes sociales? ¿Somos 
conscientes del poder que implica ejercer 
el sufragio en contextos de incertidum- 
bre como el actual? ¿Queremos un país 
mejor o simplemente evitamos que gane 
el que más tememos? 

Son preguntas incómodas, pero nece- 
sarias. Porquela democracia se construye 
con responsabilidad, con pensamiento 
crítico y con voluntad de participar, 
incluso cuando el panorama no entusias- 
ma. Votar no es unacto decorativo: es un 
derecho, sí, pero también una forma de 
hacernos cargo del país que queremos 
construir. 

José Jara Rodríguez 
Licenciado en Filosofía 

UN ASCENSOR PARA EL 
PATRIMONIO 

Señora directora: 
Valparaíso tiene elimperativo históri- 

coderecuperarsu patrimonio urbano. El 
abandono y deterioro han eclipsado gran 
parte de la belleza que hizo de esta ciu- 
dad una Joya del Pacífico”, cuyo trazado 
anfiteátrico y viviendas colgantes moti- 
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s en nuestra provincia. No 

varon su declaración como Patrimonio 
de la Humanidad por la Unesco. 

A casi 25 años de ese hito, los ascenso- 
res podrían jugar un rol clave. Delos casi 
30 que hubo, hoy quedan solo 16, todos 
Monumentos Históricos, pero apenas 
unos pocos están operativos. 

Imaginar esos funicularesfuncionan- 
do, conectando el plan con los cerros en 
menos de un minuto, no solo mejora la 
movilidad: devuelve dignidad, belleza e 
identidad ala ciudad. Eltransporte públi- 
co es un reflejo de la salud urbana, y en 
Valparaíso, también de su alma. 

Urgen políticas públicas que integren 
estos ascensores como motores de recu- 
peración urbana y social, revitalizando 
no solo sus recorridos, sino también sus 
entornos. 

Alan Fox Igualt 
Director de la Escuela de Diseño 

Universidad Andrés Bello, 

sede Viña del Mar 

POR UN PACTO POR EL PLÁSTICO 

Señora directora: 
Según datos de la Asociación Gremial 

de Industriales de Plástico, en 2024secon- 
sumieron más de1,2millones de toneladas 
de plástico en Chile, un7% más que el año 
anterior. Su consumo no se ha frenado, 
y sin una regulación clara que promue- 
va prácticas sostenibles como el uso de 
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plástico reciclado, estaremos perdiendo > 
la oportunidad de estimular la economía 
circular. 

Bajo este contexto, la Ley de Plásticos 
de un Solo Uso sigue generando debate 
y se presta para interpretaciones ambi- 
guas, al no diferenciar con claridad, por 
ejemplo, los plásticos reciclables y mate- 
riales sustentables. Además, la ausencia 
de un reglamento sigue generando incer- 
tidumbre e impide entregar seguridad a 
quienes están apostando por soluciones 
sostenibles. 

Mientras la controversia persiste, la 
discusión debería migrar desdela prohibi- 
ción del material hacia una reflexión más 
profunda sobre cómo repensamos su uso. 

El plástico no es un enemigo. Sí lo es 
la mala gestión del material que ha gene- 
rado una crisis ambiental. El modelo 
económico de consumo es el que lo lleva 
a generar el impacto que conocemos. 
Más que prohibir, necesitamos educar, 
concientizar y concretar más políticas 
públicas que impulsen su reutilización y 
transformación. 

Reducir residuos se trata de construir 
un nuevo pacto de consumo. Un pacto 
donde lo público, lo privado y la ciuda- 
danía avancen juntos, con visión y res- 
ponsabilidad. 

Magdalena Cabo 
Directora ejecutiva 
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