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Coca-Cola 
cambiará su 
fórmula en Estados 
Unidos a petición 
de Trump 

Coca-Cola ha aceptado usar azúcar de caña 

en los refrescos que comercializa en Esta- 

dos Unidos después de una conversación 

tre el presidente estadounidense, Donald 

Trump, y la multinacional de Atlanta. 

“He estado hablando con Coca-Cola so- 

bre el uso de azúcar de caña REAL en la 

Coca-Cola en Estados Unidos, y han ac- 

cedido”, anunció el mandatario de la Casa 

Blanca a través de TruthSocial. 

“Quiero agradecer a todos aquellos con 

responsabilidad en Coca-Cola. Será una 

muy buena decisión por su parte. Ya verán. 

¡Es simplemente mejor!”, añadió Trump. 

De su lado, la compañía ha agradecido 

“el entusiasmo del presidente Trump por 

nuestra icónica marca Coca-Cola”, apun- 

tando que “próximamente” compartirá 

más detalles sobre las nuevas ofertas de la 

gama de productos Coca-Cola. 

Según explica la multinacional en su web, 

la fórmula de la Coca-Cola original que 

comercializa en EE.UU. contiene entre sus 

ingredientes jarabe de maíz de alta fructo- 

sa, mientras que en otras geografías como 

España y México utiliza azúcar como edul- 

corante. 
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Aerolínea italiana sucesora de Alitalia explora la 
posibilidad de reabrir ruta Santiago-Roma 

MARIANA MARUSIC 

Por cerca de una hora se reunieron el pasa- 

do 27 de mayo en Roma cuatro ejecutivos 

de ITA Airways (siglas de Italia Trasporto 

Aereo), con el embajador chileno en Italia, 

Ennio Vivaldi. 

Es que la aerolínea italiana, sucesora de Ali- 

talia, estaría analizando la posibilidad de 

reabrir la ruta Santiago-Roma, según revela 

el sitio web de Ley del Lobby. 

Sobre la materia tratada, allí se especifica 

que en la cita se habló de “reactivar el vuelo 

directo Roma-Santiago, con la idea de que 

con esta nueva ruta ITA confirme la estra- 

tegia para aumentar la oferta de largo reco- 

rrido”. 

Por parte de ITA Airways, en el encuentro 

estuvieron presentes el director de finanzas, 

tesorería y seguros, Andrea Olini; el jefe de 

relaciones institucionales, Alessio Anelli; el 

jefe de asuntos internacionales e idustriales, 

Giorgio Garbeglio; y la senior manager, Rita 

Gaglione. 

En 2016 Alitalia inauguró una ruta directa 

entre Santiago y Roma, que en ese momento 

consideraba cinco vuelos semanales direc- 

tos entre ambas capitales, con una capaci- 

dad de transportar a 2.200 pasajeros. 

Sin embargo, en 2020 esa ruta se terminó. 

Esto ocurrió en medio de la reestructura- 

ción que en ese entonces estaba haciendo 

la compañía, que experimentaba una pro- 

funda crisis financiera. Hasta ese entonces 

era la ruta de más larga distancia de Alitalia, 

con 12 mil kilómetros. 

Según reportó en ese momento el periódi- 

co italiano Corriere della Sera, decidieron 

cerrar ese vuelo, debido a que la aerolínea 

perdía dinero con esa ruta. 

“En 2018, poco menos de 120 mil pasajeros 

volaron en la ruta Roma-Santiago (operada 

con un Boeing 777-200ER), pagando una ta- 

  

rifa promedio de casi 600 euros, según do- 

cumentos revisados por Corriere. Ese año, 

sin embargo, la ruta registró una pérdida 

neta de aproximadamente 8 millones de eu- 

ros. Esta pérdida no solo fue significativa en 

2019, sino que se duplicó”, reportó el perió- 

dico en 2020. 

Alitalia fue una de las aerolíneas más im- 

portantes de Europa desde que inició ope- 

raciones en 1946, hasta que desapareció en 

2021 producto de una crisis financiera que 

arrastraba desde hace varios años. Junto 

con el quiebre de la aerolínea, nació ITA 

Airways, como una nueva aerolínea estatal 

que se hizo con una parte de sus activos. 

También compró la marca Alitalia. 

Posteriormente, este año, Deutsche Luf- 

thansa Group completó la compra del 41% 

de la propiedad de la compañía, quedando 

el restante 59% en manos del Ministerio de 

Economía y Finanzas de Italia. 

  

Los resultados de Netflix al segundo trimestre superan las expectativas de Wall Street 

Netflix sacó cuentas alegres durante la se- 

gu= da parte del año. Según sus resultados, 

losingresos dela gigante del entretenimien- 

to subieron un 16% en el segundo trimestre. 

Ante este contexto, los ingresos de la pri- 

mera mitad del año llegaron a los US$ 

11.080 millones, más que las estimaciones 

de Wall Street de US$ 11.070 millones, se- 

gún datos compilados por LSEG y consig- 

nados por CNBC. 

“El crecimiento interanual de los ingresos 

se debió principalmente a un mayor núme- 

ro de miembros, precios de suscripción más 

altos y mayores ingresos por publicidad”, 

afirmó la compañía en un comunicado. 

En tanto, la utilidad neta del período fue de 

$3,1 mil millones, o $7,19 por acción, frente 

a los $2,1 mil millones, o $4,88 por acción, 

del mismo trimestre del año anterior. 

Por su parte, Reuters destacó el efecto 

de la serie “El Juego del Calamar” en su 

ejercicio. La agencia apuntó que la úl- 

tima temporada se estrenó antes de fi- 

nalizar junio y que esta serie es “la más 

popular de Netflix en lengua no inglesa 

en la historia del servicio de streaming. 

La tercera temporada acumuló 122 mi- 

llones de visualizaciones, según Netflix”. 

De esta forma, la compañía elevó su previ- 

sión de ingresos para 2025 de US$ 44.800 

millones a US$ 45.200 millones, “debido a 

la depreciación del dólar estadounidense, 

además del sólido crecimiento de miem- 

bros y las ventas de publicidad. Su previ- 

sión anterior era de hasta los US$ 44.500 

millones”, resaltó Reuters.   O smarrzoom [El
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