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NotCo retira campana
en Brasil tras
polémica con Parmalat
y entidades de la
industria lactea

¥ La firma liderada por Matias Muchnick habia
lanzado una publicidad con adultos vestidos
como crias de animales, similar a la de la
empresa francesa en 1996.
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NotCo, la empresa chilena de
tecnologia alimentaria de origen
vegetal, debio retirar su campana
publicitaria en Brasil luego de que
el Consejo Nacional de Autorregu-
lacion Publicitaria (Conar) de ese
pais recibiera una queja del gigante
de los lacteos, Parmalat.

Si bien la firma liderada por
Matias Muchnick acogio la soli-
citud del organismo, en una nota
irdnica publicada este miércoles en
lared social Instagram, afirmé que
decidio detener los avisos porque
“generaban intolerancia”.

“3Quién lo hubiera pensado? La
campana disenada para intolerantes
resultd incomoda para algunos”,
se puede leer en un extracto del
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comunicado.

El anuncio, creado por la agencia
David, es una reinterpretacion de
la clasica publicidad “Parmalat
Mammals”, emitida por primera vez
en 1996 y que quedoé grabada en la
memoria de muchos brasilefios por
mostrar a nifios vestidos como crias
de animales. El éxito de la accion
dio lugar a la produccién masiva
de peluchesy a relanzamientos en
2007 y 2015.

En el nuevo anuncio de NotCo,
adultos disfrazados de animales
parecian experimentar molestias
intestinales después de tomar leche.
Sin embargo, al probar NotMilk,
los personajes parecian felices y
saludables. Esta camparia de NotCo
no fue bien recibida por Parmalat
ni por la industria lactea.

Asi, Parmalat —controlada por la
empresa francesa Lactalis- pre-
sent6 una demanda ante el Conar
alegando uso indebido de propiedad
intelectual, desinformacion y un
ataque despectivo al sector.




