
  

  

  

En 2024, el dueño del restaurante 
Casa las Cujas, Max Raide, ubicado en 
Alonso de Córdova, comenzó a con- 
versar con diferentes personalidades 
del mundo de la gastronomía chilena 
"que, de alguna manera, querian salir 
a posicionar lo que era la gastronomía 
y elvino chileno al mundo”, cuenta. 
Entre ellos, Rodolfo Guzman de Boragó: 
Benjamín Nas de Demencia; Ignacio 
Murúa de Mestizo; Andrés Belfus de La 
Mar; Francésco de Brunapoli y sus hermanos Domingo y Juan Pablo 
Raide, también de Casa Las Cujas. El grupo ideó asi “Ruta Trasandina", 
Una iniciativa que promueve una serie de encuentros entre cocineros, 
sommeliers y empresarios gastronómicos y vinicolas de diferentes 
partes de Latinoamérica. El objetivo, explica Raide, es entrecruzar 
gastronomias en la región y dar a conoc: 
productos nacionales. "Hoy en Europa todas las gastronomías están 
divididas. En cambio, nosotros tenemos 

cuando un turista vaya a Ecuador, en vez de probar un vino fran- 
cés, pruebe uno chileno o argentino: que en Colombia se ocupe el 

¿CÓMO LLEGÓ 
PALPA A SUIZA? 

Ya es conocido en Chile. Palpa es un dispositi- 
vo que permite a mujeres realizarse un autoexa- 
men en la ducha e identificara tiempo un posible 
bulto sospechoso en la mama. La iniciativa fue 
creada en 2019 porla diseñadora chilena Josefa — dy 

  

er y compartir sus respectivos 

merkén en vez del peperoncino. Generar 
una cocina trasandina", asegura. 

Hasta la fecha, la iniciativa ha llevado 
acabo encuentros en Mendoza, Buenos 
Aires, Santiago, Bogotá y, el más reciente, 
en Lima. Elfin de semana pasado, un 
grupo de chilenos -de Casa Las Cujas, 
Boragó, de la revista CAV, entre otros- 
viajaron a la capital peruana para reunirse 
y cocinar en diversas locaciones, con 150 
invitados en cada una junto a los chef 

"Micha!, de Maidó; Gastón Acurio de Astrid 8. Gaston: James Becker- 
meyer de Cosme: y Renzo Garibaldi del restaurante Osso. "Fue algo 
histórico” asegura Raide. "La gastronomía chilena fue, por primera vez, 
a cocinar a Perú. Cocinamos, atendimos y mostramos los productos 
peruanos y chilenos en conjunto. Hicimos un plato de ostiones perua- 
nos con trufa chilena. Eso nunca antes había pasado” explica. 

Ahoralla iniciativa planea realizar encuentros con personajes gas- 
elobjetivo de lograr que, tronómicos en Panamá y Brasil. y luego extenderla a EEUU, México y 

Cortésy actualmente cuentaconcikntesen —— y dh 
Chile, España. y ahora Suiza. » 

Hace dos semanas, la aseguradora de vida pS 
más grande de Suiza, Groupe Mutuel, compar 
tió en susredes sociales un video de jóvenes interactuando con el 
producto chileno en un stand de activación instalado en la meta de 
una corrida organizada especialmente para mujeres, en concientiza- 
ción del cáncer de mama. En elvideo, 
opinaron sobre eldispositivo chileno. 

¿Cómollegó Palpa a Suiza? Su fundadora explica a DF MAS que 
entre 2023 y 2024 la startup fue acelerada por Tech 4 Eva, programa 
de origen suizo dedicado a orientar a emprendimientos ligados al 
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Centroamérica, para dar vida a la Ruta Panamericana, "la ruta gastro- 

nómica más larga del mundo”, añade. 

mundo de la salud femenina que, durante seis 
meses, le permitió a Cortés establecer contacto 
con diferentes empresas de gran relevancia en el 
pais y aprender más sobre su mercado. Durante 
el proceso siempre mantuvo como objetivo el 
poder llegara contactar la aseguradora Groupe 
Mutuel. auspiciadora oficial del programa de 
aceleración. 

En 2023, la chilena contactó a un trabajador de 
la compañía y le presentó su producto. Lo ama- 
ror', asegura. Su iniciativa llegó hasta oídos del 
gerente de innovación de Groupe Mutuel. con 
quien negoció una primera activación en conjun- 
to. Luego participó de un webinar en inglés sobre 

el cáncer de mama, y regaló palpas alas trabajadoras suizas. A partir 
de ahí, han hecho diversas activaciones en conjunto. La última, la 
corrida femenina en las ciudades de Basilea y Winterthur. 

lasjóvenes del país europeo Actualmente, Josefa Cortés está instalada en Estados Unidos. 
La estructura de Palpa siempre estuvo pensada en EEUU, cuenta. 

Florencia Edwards es la editora de El Fintua- 
list la revista digital de la startup Fintual Ella es 
el cerebro creativo de la última campaña donde 
la fintech desafió a un partido de fútbol a distin- 
tos bancos de inversión en el Estadio Nacional 
Cuenta a DF MAS que la idea es antigua, que 
sele ocurrió a uno de los fundadores, Agustin 
Feuerhake, en 2021 Tienen un canal de Slack 
para tirarideas creativas, y en esa oportunidad 
Feuerhake escribió: "Publicar una página en El 
Mercurio donde desafiamos a Banchile a un 
partido de fútbol" 

Esa iniciativa no prosperó. “En 2021 no hubo 
muchos comentarios, pero este año, cuando 
pasamos a estar en la lista de los bancos para 
transferir, quisimos revivirla porque estábamos 
enla misma cancha". 

Edwards escribe código, pero es literata de 

DE 2025, 

Ahora, elfoco dela startup está puesto en encontrar un partnerallá, 
“que podría ser una aseguradora o farmacéutica, y asi poder llegara 
miles de mujeres en el mundo”, dice Cortés. 

LA CREATIVA DE FINTUAL Y EL DETRÁS DE ESCENA DE 
CAMPANA EN EL ESTADIO NACIONAL 

profesión. Hoy su roles ser directora creativa de 
Fintual. cargo que -confiesa- “fue por ser dema- 
siado insistente en sacar las ideas que encontraba 
buenas de ese canal! 
Como tienen restricciones por estar regulados, 

un aporte clave en estas campañas es Sebastián 
Ovalle, el primer oficial de cumplimiento de la em- 
presa. La parte técnica la entrega otro de los fun- 
dadores, Omar Larré, y en las decisiones participa 
también el equipo de diseño y marketing digital 

Finalmente, lo que impulsó la idea de retara 
Banchile fue cuando se enteraron que se podía 
arrendar la cancha del Estadio Nacional 

Anticiparon que Banchile no se presentaría, 
pero si lo hacían, la idea era replicar una campa- 
ña de un banco sueco de los 2000. Ellos, dice 
Edwards, desafiaron "a los cuatro bancos más 
grandes a un partido en el Estadio Estocolmo y 

ASTRONOMER: 
LA EMPRESA 
INVOLUCRADA 
EN EL VIRAL DEL 
AMORIO EN EL 
CONCIERTO DE 
COLDPLAY 

Fue elvideo más visto de la semana. 
La escena es ésta: la clásica "kiss cam" 
delos conciertos de Coldplay enfocó a 
una pareja que, abrazada, se escondió 
rápidamente al verse en pantalla. Estaban 
en uno delos últimos shows de la banda 
británica en Boston. Chris Martin, desde el 
escenario, improvisó: "O tienen un amorio 
'oson muy tímidos." Tenía razón. Poco 
después se supo que ambos tenían rela- 
ciones estables con otras personas. 

Elcaso inundó las redes sociales, fue 
replicado por medios intemacionales y 
disparó especulaciones. Pero también 
tuvo efectos dentro de la empresa que 
ambos comparten: Astronomer. ÉL Andy 
Byron, es CEO; ella, Kristin Cabot, gerenta 
de recursos humanos. 

Astronomer es una firma de software 
con base en Nueva York, especializada 
en eldesarrollo de Astro, una plataforma 
que permite a las empresas automatizar 
y monitorear sus flujos de datos. La firma 
trabaja sobre la tecnología de Apache 
Airflow y su objetivo es facilitar el desa- 
rrollo de productos que aprovechen la 
inteligencia artificial y la analítica avan- 
zada, Entre sus inversionistas destacan 
Bain Capital Ventures, JPMorgan Chase, 
Salesforce Ventures, Insight Partners y 
Meritech. En mayo, la compañía cerró 
una ronda Serie D por US$ 93 millones, 
liderada por Bain y Salesforce. 

La firma fue fundada por Pete DeJoy, 
quien hoy ejerce como gerente de 
producto; Viraj Parekh, gerente de 
tecnología, y el emprendedor serial" 
Greg Neiheisel. 

  

lo publicaron en el diario y en la tele. Era nuestro 
referente”, cuenta 

Enjunio llegaron al Nacional con una produc- 
tora para hacer una campaña publicitaria, ya que 
sabían que el partido no se iba a realizar. En el 
video, que pronto lanzarán, habrá una estrella 
retirada del fútbol que les enseñará a jugara los 
participantes. 

*Supimos que se generó algo de ruido (en 
Banchile), que habia una sensación de que los 
haciamos perder tiempo porque la gente les 
preguntaba si iban a ir al partido. Entendemos que 
para ellos era una decisión inteligente no ir, así 
que les mandamos un regalo" 

¿Cuál? "Ellbro de fotografías de Luis Poirot”, 
destaca la editora del Fintualist. 

Eso si, ese mismo día les llegó de vuelta el 
regalo a sus oficinas en Providencia.
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