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CRYSTAL LAGOONS
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La compafifa busca conquistar nuevos mercados
con un formato de menor tamario e inversion.
Son lagunas artificiales de 3.000 m? y 4.000 m?,
equivalentes a unas 3 piscinas olimpicas.

M. COMINETTI

rystal Lagoons, la firma chile-
na detrds de algunas de las la-
gunas artificiales mds grandes
del mundo vinculadas a desa-
rrollos inmobiliarios, ahora busca con-
quistar un nuevo segmento y de esa for-
ma abrir mds mercados a su tecnologfa.
Para ello ampli6 el giro de su modelo de
negocios con una propuesta mds com-
pacta y de menor inversién. Son las lla-
madas small lagoons, que se caracterizan
por modelos estandarizados de 3.000
m?y 4.000 m?, equivalentes a 2,5y 3,2
piscinas olimpicas, respectivamente.

Respecto ala oferta que comerciali-
zaban hasta ahora, comentan que la
mayoria de las lagunas oscilan entre
1,5y 60 hectdreas (ha), con un tamafio
promedio de 3 ha.

Por eso, sefialan desde la empresa
fundada por Fernando Fischmann,
estas lagunas cristalinas de menor es-
cala e inversién se posicionan como
una alternativa a las piscinas comer-
ciales tradicionales, segun ellos, con
costos de construccién de hasta cua-
tro veces menores que los de una pis-
cina del mismo tamano. El ptblico
objetivo son comunidades residen-
ciales, resorts, desarrollos mixtos y
proyectos multifamiliares de menor
tamano y/o superficie, como también
para viviendas personales.

“En un mercado que cada afio suma
alrededor de 45.000 nuevas piscinas
comerciales a nivel global, Crystal La-
goons apuesta por capturar esta enorme
oportunidad con una alternativa que

El concepto se lanz6 hace menos de un mes, pero ya cuentan con 47 proyectos en paises
como Estados Unidos, Brasil, Reptiblica Dominicana, México, Egipto, etc.

De megaproyecto a
laguna boutique. la nueva
apuesta de Crystal Lagoons
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ofrece mayores beneficios”, afiaden
desde la compaiifa. Incluso, el director
global de negocios Jean Pierre Juan-
chich afirma tajante: “Las piscinas

quedaron atrds”.

Junto al desarrollo de las small la-
goons, hubo innovaciones construc
tivas que bajaron costos. “Esto nos
ha permitido expandirnos a nue-
vos mercados, como el de las pisci-
nas comerciales y, a futuro, el de
piscinas residenciales”, dicen.

En cuanto al precio, precisan
que este depende de multiples
factores como ubicacidn, terre-
no, disefio y tamafo. Pero como
referencia, comentan que el cos-
to de construccién de una pisci-
na tradicional en Chile de 1.000
m? bordea los US$ 550 mil, y
que por el mismo monto se
puede hacer una laguna com-
pacta del doble de tamario.

En venta

En Crystal Lagoons desta-
can que pese a que el concep-
to selanz6 hace menos de un
mes, ya cuentan con 47 pro-
yectos en pafses como
EE.UU., Brasil, Reptblica
Dominicana, México, Cos-
ta Rica, Grecia, Espafia,
Malasia, Egipto y Qatar.

Alafecha, estalinea de
venta representa el 70%
de todos los nuevos ne-
gocios que desarrollan a
nivel mundial.
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