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CORTESIA CORFO

SEREMI DE ECONOMIAY DIRECCION DE CORFO APOYARON A QUE AKAPACHA ALIMENTOS CUMPLIERA ESTE HITO.

Mype ariquena logra surtir
59 supermercados en Chile

Gestion de la Seremi de Economia, apoyada por Corfo, le permiti6 conseguir este hito
a través del programa “Nuestros Productores” de los supermercados de Cencosud.

Redaccion

La Estrella

racias a las gestio-
G nes de la Seremi de
Economia, Fomen-
toy Turismo de Arica y Pa-
rinacota, Akapacha Ali-
mentos concreté uno de
sus grandes hitos como
Mype regional al introducir
sus variados productos en
las géndolas de 59 super-
mercados Jumbo de todo
Chile.

La oportunidad para la
empresa creada por Patri-
cia Coria Aliste, que hoy
cuenta con 10 colaborado-
Tes, se origing a través del
programa “Nuestros Pro-
ductores” de los supermer-
cados de Cencosud Jumboy
Santa Isabel y comenzd a ci-
mentarse en el 2023 en el
marco de la Semana de las
Pymes y Cooperativas, oca-
sion en que un grupo de
emprendedores de Aricay
Parinacota conocié el pro-
grama de Cencosud, quees-
ta enfocado en apoyar a mi-
€ro y pequefias empresas,
brindandoles visibilidad pa-

ra hacer crecer sus nego-
ios.

A través de esta iniciati-
va mads de 170 proveedores
de 13 regiones del pais ofre-
cen mas de 700 productos
en las géndolas de Jumbo y
Santa Isabel, supermerca-
dos de Cencosud, destacan-
do la diversidad y alta cali-
dad de productos tipicos de
Chile y también enrique-
ciendo la experiencia del
consumidor, quien accede a
productos locales tinicos
que representan lo mejor
de las tradiciones chilenas.

“Participamos el 2023 en la
presentacién del programa
‘Nuestros Productores’ de
que organizé el seremi de
Economia para la Semana
de las Pymes en el super-
mercado Jumbo Arica. Vi-
mos junto a mi equipo una
oportunidad y comenza-
mos a trabajar junto a Cen-
cosud en todos los requeri-
mientos solicitados, hasta
concretar este sueno de
vender en una cadena na-
cional de supermercados”,

conté con orgullo Patricia,
quien es beneficiaria del
programa Innova Region
para empresas lideradas
por mujeres de Corfo, atra-
vés del proyecto “Transfor-
macién en productos gour-
met para mercados inter-
nacionales”.

Mientras que el gerente
de Jumbo Arica, Alejandro
Colomer, explico que el fin
de la iniciativa es apoyar a
Pymes del pais mediante la
venta de sus productos y
asesorias para potenciar sus
negocios, “Servir de forma
extraordinaria en cada mo-

les en un canal relevante
como son los supermerca-
dos, asi como también po-
tenciar nuestra propuesta
de valor con productos dife-
renciadores y de gran cali-
dad”.

Akapacha Alimentos
exhibe en las vitrinas de
Jumbo del pais los siguien-
tes 5 productos, todos con
materia prima regional: To
mates cherrys asados, Past:
de aceitunas con nuez, Ta
penade de aceitunas, Beren
jenas asadas y Aji dill.

Por su parte, el serem:
de Economia, José Ziiiig:

mentoyapoyar apequenos  Verdugo, manifesto que co
productores es parte del —mogobiernodel Presidente
ADN de la Compafifayeste  Boric seguirdn apoyandc
programa busca ser un  para que mdis microempre
aporte concreto mediante  sas sigan este ejemplo. “Le
la venta de productos loca-  llegada de Akapacha aJum
“NUESTROS PRODUCTORES”

Las microy pequeias empresas interesadas en transfor:
marse en proveedores de Cencosud, a través del programz
“Nuestros Productores”, deben accedera la informacioner
el siguiente enlace: https://portalnuevosnegocios.cenco:

sud.com/es
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PATRICIA CORIA, CREADORA DE AKAPACHA ALIMENTOS

boanivel nacionales un hi-
to que demuestra que, con
el apoyo ptiblico, en este ca-
soa través de Corfo, el com-
promiso empresarial y el es-
fuerzo emprendedor, las
microempresas pueden lle-
gar lejos. Esta alianza nace
en la Semana de las Pymes
2023, cuando Jumbo y Cen-
cosud abrid sus puertas a
proveedores locales y Aka-
pacha aceptd el desafio,
cumpli6 los estandares de
calidad y hoy representa un
ejemplo concreto de cdmo
fortalecer a nuestras Mypes
ymejorar lavida de quienes
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las construyen”,

“Nos enorgullece que
una beneficiaria de los pro-
gramas Corfo esté vendien-
do sus productos alimenti-
ciosalolargodel paisatra-
vés de Jumbo. Buscamos
que las Pymes que logran
nuestros subsidios puedan
crecer como negocio, y
abarcar nuevos y potencia-
dos mercados; y Akapacha
esunclaroejemplo, que de-
bemos destacar y ojala que
otras Pymes sigan sus pa-
s0s”, destaco el director re-
gional de Corfo, Luis Roca-
full Lépez.



