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Exportaciones de salmon caen 1,5% el primer

semestre y suman 2 a

- Loreto Seguel, presidenta
ejecutiva del Consejo del Salmon,
hizo un llamado a impulsar a

la salmonicultura, el segundo
producto mds exportado después
del cobre. “El salmén es el
segundo producto mds exportado
de Chile, pero su crecimiento

estd estancado. Es momento de
corregir ese desequilibrio con

una politica de Estado clara que
impulse su desarrollo’; advirtié
Loreto Seguel, presidenta
ejecutiva del Consejo del Salmon.

El salmén, principal producto de expor-
tacion no minero del pafs, registré una caida
de 1,5% en sus envios internacionales durante
el primer semestre del afio, en comparacién
al mismo periodo del afio anterior. De acuer-
do a la informacién proveniente del Servicio
Nacional de Aduanas, el volumen exportado
entre enero y junio fue de 361 mil toneladas
(-5.460), confirmando una baja que se mantie-
ne durante dos afios consecutivos.

Las exportaciones de salmén mantuvie-
ron el 15% de participacién en los envios
de productos desde Chile hacia el mundo. Y
aunque el ingreso por exportacién subié un
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3% respecto de 2024, llegando a US $3.080, la
tasa de crecimiento del salmén es la que me-
nos crece en comparacion con otros produc-
tos. Por ejemplo, a pesar de ser el principal
representante en la categorfa de productos del
mar -con un 69% de participacién-, mostr6 un
desempefio mas moderado frente a otros sec-
tores exportadores.

Loreto Seguel, presidenta ejecutiva del
Consejo del Salmon, gremio que redne a cin-
co de las principales empresas productoras
del pais (AquaChile, Australis Seafoods, Cer-
maq, Mowi y Salmones Aysén), hizo un lla-
mado a analizar esta informacién como una
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nos seguidos a la baja

herramienta de referencia que permita tomar
decisiones para impulsar a la salmonicultura,
el segundo producto mas exportado después
del cobre.

“Una industria que se proyecta en el futuro
necesita crecer y el salmoén, que es el segundo
producto mas exportado de Chile, registrd un
crecimiento aproximado de solo 3%. Asi bien,
a veces surgen sefiales politicas que entienden
el valor del salmén y la importancia de su de-
sarrollo, un cambio marginal no es suficiente.
Este desafio requiere visién estratégica, reglas
claras y una agenda real de crecimiento. En
resumen necesitamos una politica de estado
robusta”, comento.

Salmoén chileno sigue presente en las
principales economias del mundo

El andlisis en detalle del reporte de expot-
taciones del salmoén chileno durante el primer
semestre muestra que el salmoén atlantico re-
presento el 68,9% de la exportacién y man-
tuvo practicamente el mismo volumen de ex-
portaciéon que S1 2024,

En tanto, y después de tres aflos al alza, el
salmoén coho registré una caida del 5,2%, que
corresponde principalmente a una disminu-
ci6n del volumen enviado a Japon. Esta baja
deja al coho con el 31,1% de participacién, un
punto porcentual menos que el mismo perio-
do del afio anterior. Pese a ello, sus envios se
mantienen por sobre las 100 mil toneladas.

En cuanto al destino de las exportaciones,
aumentaron las toneladas exportadas a Es-
tados Unidos (4,2%) y Brasil (2,2%), conso-
lidando a ambos paises como los principales
compradores de salmén local. Sin embargo, a
pesar de este aumento, no se ha logrado recu-
perar el volumen exportado a EEUU en 2022
y 2023. Japon registré una baja de 17,6% debi-
do ala caida por debajo de las 60 mil toneladas
del salmén coho, principal especie importada
por este pais.

En cuanto a mercados al alza, los envios a
Rusia se duplicaron, pasando de 11 mil tonela-
das a 22 mil en 2025.




