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Edición papel digital 

China se toma el mercado local de 
los autos y ahora quiere presumir sus 
avances y sus últimas tecnologías 
Este fin de semana se realizará la segunda Expo 
Internacional de Autos Chinos. El evento coincide con 
el dominio de la oferta que han logrado las marcas del 
elegante asiático. El 30,1% de los autos vendidos en el 
primer semestre correspondió a marcas chinas. 

DAVID NOGALES 

Este fin de semana, Espacio 

Riesco albergará la segunda 

edición de la Expo Inter- 

nacional de Autos Chinos, 

evento que se enmarca en un 

periodo de estabilización del 

mercado chileno de vehícu- 

los tras el boom que se vivió 

en la pandemia y en donde 

las marcas del gigante asiá- 

tico han tomado creciente 

protagonismo. 

El evento es organizado 

por el Consejo Chino para 

la Promoción del Comercio 

Internacional de la Industria 

Automotriz y se desarrollará 

entre el 24 y 27 de julio. La 

Expo, que tendrá entrada li- 

berada, reunirá a más de 15 

marcas originarias del gigan- 

te asiático, entre las que des- 

tacan Changan Auto, JMC, 

OMODA | JAECOO, XCMG, 

Foton, JAC, MG y Shacman. 

Este evento, en el que se 

sortearán 4 JAC cero kilóme- 

tro, se produce en el contex- 

to del evidente cambio en el 

dominio del mercado local 

de vehículos. Si antes la dis- 

puta estaba entre las marcas 

americanas, japonesas y co- 

reanas, ahora el liderazgo es 

de China. 

De acuerdo al último re- 

porte de la ANAC, a junio de 

2025, el 39,3% de los autos 

nuevos que se vendieron en 

el país se fabricaron en el 

gigante asiático, mientras 

que el 30,1% son marcas ne- 

tamente chinas. Y entre las 

15 marcas más relevantes 

del mercado chileno en el 

primer semestre, cinco son 

chinas. 

“Hay que destacar que el 

mercado chileno sigue sien- 

do una vitrina importante 

para diversos orígenes, no 

sólo China, y ello da mues- 

tra del alto nivel de compe- 

titividad que existe entre las 

marcas por traer productos 

atractivos para los chilenos”, 

afirmó Diego Mendoza, se- 

cretario general de Anac. 

La relación precio-calidad 

ha sido uno de los grandes 

factores que explican la rá- 

pida masificación de estas 

marcas, compitiendo con fa- 

bricantes tradicionales en el 

mismo rango de valor, pero 

en muchos casos con mayor 

equipamiento. 

“Las marcas chinas han 

evolucionado significati- 

vamente en términos de 

calidad, tecnología y dise- 

ño, ofreciendo productos 

altamente competitivos en 

comparación con fabrican- 

tes tradicionales. Hoy vemos 

vehículos con altos están- 

dares de seguridad, equipa- 

miento avanzado y diseños 

modernos que responden a 

las necesidades del consu- 

midor chileno”, comentó 

Catalina Etchegaray, gerente 

de marketing LYNK € CO 

Chile. 

“Las marcas chinas em- 

pezaron a llegar a partir del 

2005-2006, con la cual ya ha 

adquirido mucha experien- 

cia entre nuestros clientes, 

que han sabido probar en 

sus distintas etapas, las dis- 

tintas marcas de origen chi- 

no que han evolucionado de 

una manera importante, con 

marcas muy reconocidas a 

nivel global”, agregó Felipe 

Medina, gerente general Ta- 

ttersall Automotriz. 

Según el organismo euro- 

peo Euro NCAP, trece autos 

chinos ya han alcanzado la 

máxima calificación de cinco 

estrellas este año, destacan- 

do especialmente los mode- 

los eléctricos, el mercado de 

mayor crecimiento dentro de 

esta industria. 

El avance de la industria 

automotriz china ha sor- 

prendido al mundo y a sus 

rivales occidentales. Jim Far- 

ley, el CEO de Ford, ha sido 

uno de ellos. Tras su visita a 

China en mayo del año pasa- 

do, el ejecutivo quedó asom- 

brado por la velocidad con la 

que fabricantes como BYD, 

Changan y Xiaomi han lo- 

grado desarrollar tecnologías 

avanzadas y vehículos eléc- 

tricos a precios asequibles. 

Según Farley, las firmas 

chinas representan una 

“amenaza existencial” para 

los fabricantes tradicionales 

de automóviles. 

El secretario general de la 

ANAC coincide en que en ge- 

neral los modelos chinos han 

ido de menos a más, recor- 

dando que Chile fue uno de 

los primeros países en que se 

introdujeron marcas auto- 

motrices del gigante asiático. 

“Los primeros modelos de 

automóviles producidos en 

China eran mayoritariamen- 

te citycars, de tamaño me- 

nor; y hoy han incorporado 

modelos SUV, camionetas, 

furgones y, en especial, vehí- 

culos eléctricos gracias a los 

incentivos del Estado chino 

para apoyar esa tecnología. 

Por lo mismo, la percepción 

ha mejorado, tanto de cali- 

dad como de variedad”, afir- 

mó Mendoza Q 
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