Buscan proyectar las
longanizas fiublensinas
fuera del pais

ALERTA. Ausencia en reconocida lista gastronomica reabrio debate
del conocimiento que hay en el exterior. Autoridadesy
coinciden enque puede ser exportable, comolos vinos del Itata.

Felipe Placencia

cronica@cronicachillan.cl

oson dias faciles paralas
N longanizasde Nuble. Ha-
ceunos diasse quemo la
fabrica del CET de San Carlos
que inspir6 la exitosa pelicula
Denominacitn de Origen. Aho-
ra, se dio a conocer el prestigio-
so ranking internacional de
gastronomia elaborado por
Taste Atlas Awards, donde no
figuran los ricos productos de
la zona, causando impacto.

Es que la ausencia de las
longanizas de Chillan y San
Carlos en el listado de las 100
mejores se viralizo rapidamen-
teno solamente en la region, si-
no que en todo el pais.

“Desconozeo cual es el cri-
terio v qué otros lugares mas
del mundo estan. Es muy am-
biguo y es muy fino decir cual
es el mejor o no”, opiné con
cierto escepticismo por la me-
dicién, Claudio Mufioz de ce-
cinas Don Claudio, muy cono-
cidas en Chillan.

Mientras que en la ciudad

de San Carlos, la noticia tam-
bién calo profundo, pero con
cierto humor. “Yo creo que los
del ranking no han probado
nuestras longanizas”, dijo ri-
suefa Gabriela Gallegos, de
carniceria La Espiga.

Es mas, Gallegos hizo un
emplazamiento a que Taste
Atlas las pruebe, “Seria inte-
resante que se promociona-
rany la cataran. Sin duda que
ganariamos o estariamos den-
tro de los primeros 10 lugares,
sin duda™.

El presidente de la Cimara
de Comercio de Chillan, Ale-
jandro Lama, hizo otro anali-
sis. “Podemos decir que todas
las marcas mas destacadas en
estos productos de Chillan,
fueron originalmente traidas
las recetas por espanoles que
se vinieron a vivir a Chile y que
instalaron esta industria artesa-
nalmente en nuestra zona”.

El representante argu-
mento que “es razonable en-
tonces que lideren las encues-
tas los sabores de Espana, sin
embargo, también hay que

mencionar que la industria lo-
cal, solo satisface la demanda
interna y no llega al consumo
internacional”.

Gabriela Gallegos, de carni-
ceria La Espiga, argumento si-
milar. “Nosotros vendemos a
nivel nacional y nos interesa
que nuestros clientes opinen y
ellos siempre dicen que nues-
tros productos son exguisitos.
Ese es nuestro ranking”.

Por su parte el maximo re-
presentante de la Cimara de
Comercio de Chillan, Alejan-
dro Lama, enfatizd que, con to-
daseguridad, “podemos decir
que los extranjeros cuando
prueban nuestros productos,
se llevan una muy buena im-
presion por el sabor que conel
tiempo le han ido dando los fa-
bricantes locales consiguiendo
un equilibrado sabor con los
condimentos locales”,

Igualmente, Claudio Mu-
fioz, de cecinas Don Claudio,
igual cree que si bien el ran-
king es llamativo “no tiene un
impacto en el consumo”, ya
que tiene una clientela fiel
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que siempre compra por su
calidad.

INTERNACIONALIZACION

Sin embargo, Gabriela Galle-
gos de La Espiga de San Car-
los, estima que seria intere-
sante que las longanizas de la
zona sean promocionadas a
nivel internacional.

El director de la aclama-
da Denominacion de Origen,
Tomas Alzamora, puso pa-
fios frios también al debate y
también coincidio que seria
relevante promocionar la
longaniza regional a nivel in-
ternacional.

“Seria interesante estudiar
a nivel regional, pensando a
largo plazo, de como posicio-
nar nuestra longaniza en la re-

gion, para que esté en esos ran-
kings, ver quién lo esta hacien-
do (...) yo creo que ni siquiera
saben que existen”, solicité el
destacado realizador

Elgobernador regional, Os-
car Crisostomo, al ser consulta-
do, declard: “Asi como hemos
estado posicionando los vinos
del Valle del Itata, también cre-
emos que es importante para
promover la longaniza a nivel
mundial, y que engran medida
ese objetivo ya esta en marcha
através de un hito fundamen-
tal que es el sello de Denomina-
cion de Origen, junto con ello
debemos hacer referencia ala
pelicula de Tomas Alzamora,
que sin duda serd una vitrina
importante del producto a ni-
vel internacional.

ZQUE ES EL TASTE ATLAS?
Taste Atlas es una prestigiosa
guia sobre gastronomia tradi-
cional, la cual busca recetas
auténticas. Por ejemplo, en
diciembre de 2024 Chile lo-
gro entrar en el listado de la
categoria de mejores 100 pla-
tos del mundo.

Fue asi como lasricas ma-
chas a la parmesana queda-
ron en el niimero 90 tras ob-
tener unanota 4,45 de un ma-
ximo de 5.

Los locales que recomen-
do en aquella ocasion fue El
Chiringuito, ubicado en Zapa-
llar; Alto Mar de La Gatita, de
Concén, Donde Augusto si-
tuado en Santiago y Restau-
rante La Concepcion de Val-
paraiso. ¢3



