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“Vamos a la guerra a su casa”. Así mismo
resume Aníbal Madrid, CEO y funda-
dor de SoyMomo —empresa de tec-

nología que desarrolla dispositivos electrónicos
para niños— su próximo gran paso: expandirse a
Noruega, hogar de su principal competidor, Xplo-
ra, al menos en el mundo occidental. 

“Es un desafío súper duro porque es una cultu-
ra muy distinta. Yo, por suerte, tengo un par de
amigos noruegos que han hecho en la vida y ellos
son muy preocupados de la privacidad, muy celo-
sos con sus datos”, explica el emprendedor y
agrega: “Entonces hay todo un cambio que he-
mos estado haciendo en el discurso. La página
web de Noruega es una página completamente
distinta a la nuestra acá. Tenemos que tener mu-
cho cuidado con cómo nos comunicamos con los
noruegos, cómo van a ser las campañas allá, en-
tonces llevamos meses súper enfocados en el pro-
yecto Noruega, que es entender, adaptarse y tra-
tar de no cometer el error de llegar y entrar con
cultura latina a un país nórdico”. 

Madrid tiene pasajes para irse a la oficina de Es-
paña y después se va a ir dos meses a Noruega a
conocer de cerca la cultura y a hacer el lanzamien-
to oficial. Ahora, en un principio, tienen tres eta-
pas que van a ir variando dependiendo de cómo
les vaya. “Puede que entremos con la etapa uno,
nos vaya pésimo y nos digan que no están ni ahí
con los sudamericanos, para fuera. O puede que
no, puede que nos vaya increíble y rompamos to-
das las metas que teníamos y nos saltemos de la
etapa uno a la tres de una”, reconoce el ingeniero
civil eléctrico. Asegura que sus competidores han
recibido críticas por sus servicios y que allí ellos
ven una oportunidad con su tecnología.

Si bien ya tienen varios dispositivos en el mer-
cado chileno, a Noruega van a entrar con su pro-
ducto estrella: el reloj inteligente para niños, que
en la práctica es como un celular “seguro” para

menores. Hoy día tienen
distribución en Chile, un
distribuidor pequeño en
Perú, en México, Estados
Unidos, España, Alema-
nia, y ahora, a partir de
mediados de agosto, No-
ruega. Oficinas hay en
Chile y en España. “Hoy
día nuestra operación en
Chile es súper, súper ren-
table. Y gracias a eso tene-
mos hoy día la oportuni-
dad de tomar la expansión
y el crecimiento más ex-
plosivo”, asegura.

—En términos del ne-
gocio, ¿por qué esta es
una apuesta importan-
te?

“Porque si es que lo-
gramos quitarles un pe-

dazo, ponte un 10 o un 20% del mercado,
para nosotros eso significaría duplicar o
triplicar la facturación de SoyMomo a ni-
vel global. Ellos han logrado un nivel de
generación tan, tan grande en Noruega,
que si bien para ellos sería como un 10% de
pérdida, para nosotros significaría un 200-
300% en crecimiento. Y también tenemos

una hipótesis. Cuando nosotros hemos lan-
zado en países nuevos como España o Alema-

nia, donde no hay un actor, donde la categoría
no existe, tú tienes que invertir mucha plata y
mucho tiempo en poder convencer a la gente de
comprar este producto. Como que esa etapa ya
se la saltaron los noruegos ¡Gracias a nuestro ar-
chienemigo! Entonces creemos que podemos,

con poca plata, hacer un crecimiento intere-
sante. Esa es la apuesta”.

SoyMomo se expande a
Noruega para competir en
casa de su principal rival 

YA TIENE OFICINAS EN CHILE Y ESPAÑA:
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La empresa de
tecnología que
desarrolla dispositivos
electrónicos para niños
ve una oportunidad en
este mercado y pondrá
sus fichas en este
proyecto. 
SOFÍA MALUENDA

“Llevamos meses

súper enfocados

en el proyecto

Noruega, que es

entender,

adaptarse y tratar

de no cometer el

error de llegar y

entrar con

cultura latina a

un país nórdico”.

ANÍBAL MADRID
Fundador y CEO de

SoyMomo.

Dieciséis empresas chilenas
innovadoras fueron selec-

cionadas para ser parte de la
cuarta versión de ProChile Glo-
bal X Plus en Europa, iniciativa
que busca acelerar el ingreso de
productos y servicios de alto va-
lor agregado a uno de los merca-
dos más sofisticados y competi-
tivos del mundo.

Las empresas seleccionadas
son: NoiseGrasp, Sustrendlab,
Bluera, Pegasi, Altanet, River-
Pla, Isolcork, Yoggi, Fractal, EBR
Soluciones, Woodtech, Paradig-
ma, Sticta Biologicals, Kran Na-
nobubble, 42x e Innzpira. El
portafolio representa una diver-
sidad de sectores, incluyendo
logística, biotecnología, salud,
fintech, educación, smart cities,
energía, entre otros.

Cada empresa contará con un
plan de trabajo personalizado,
de acuerdo con el destino (que
incluye Alemania, Francia, Paí-
ses Bajos, Reino Unido y Espa-
ña) y su nivel de madurez expor-
tadora. El programa se extende-
rá hasta noviembre e incluirá
servicios como validación de
mercado, posicionamiento, ac-
ceso a capital, redes de contacto
y desarrollo de capacidades.

“En el primer semestre de es-
te año, las exportaciones chile-
nas de servicios totalizaron US$
1.397 millones, un crecimiento
de 18,6% respecto de 2024, y solo
hacia Europa se exportaron US$
265 millones, un 7,8% más que
el año anterior. Con estos resul-
tados, proyectamos un 2025
muy positivo para la internacio-
nalización del sector”, destaca
el director general de ProChile,
Ignacio Fernández.

Las 16
empresas
nacionales
que buscarán
escalar hacia
Europa

PROGRAMA DE PROCHILE:

Alemania, Francia,
Países Bajos, Reino
Unido y España serán
los destinos. 
SOFÍA MALUENDA

El director general de ProChi-
le, Ignacio Fernández, destacó
el aumento de las exportacio-
nes chilenas hacia Europa 

M
A

C
A

R
E

N
A

 P
É

R
E

Z

La Semana de la Innovación en la Expo
Osaka 2025 se convirtió en un punto

de encuentro inesperadamente fructífero
para los ecosistemas regionales de inno-
vación de Chile. Por primera vez, una de-
legación con amplia representación te-
rritorial, incluyendo a Arica y Parinacota,
Valparaíso, Biobío y Los Lagos participó
en esta instancia, no solo mostrando
avances desde las regiones, sino también
estableciendo lazos entre ellas y con ac-
tores japoneses.

“Fue una tremenda sorpresa. Esta invi-
tación a Japón vino a coronar años de tra-
bajo para internacionalizar no solo Bio-
bío, sino también otros ecosistemas regio-
nales”, relató Emilio Hernández, funda-
dor de MadeInnConce, quien asistió en
representación de la Región del Biobío.

La delegación chilena se dividió entre
actividades en Tokio y Osaka. En la capi-
tal japonesa, se generaron los primeros
vínculos con centros de innovación y or-
ganismos como la Cámara de Comercio.
En Osaka, el foco estuvo en visibilizar a
las regiones y sus capacidades. “Tuvimos
una noche del ecosistema chileno donde
asistieron cámaras de Osaka y actores de
inversión. En el caso del Biobío, hubo es-
pecial interés por nuestra tecnología des-
de la investigación aplicada y el área lo-
gística-portuaria”, comenta Hernández.

Desde Valparaíso, la directora ejecutiva
de EIVA, Flavia Perazzo, también destaca
los vínculos generados. “Fue como encon-
trar un símil: Osaka y Valparaíso tienen
muchas cosas en común. Pude conectar a
la Cámara de Comercio de Osaka con la de
Valparaíso, y ya hay una reunión asegura-
da para cuando visiten Chile”, explica.

Más allá de los encuentros internaciona-
les, uno de los principales resultados del
viaje fue interno: la articulación entre re-
giones. “Nos dimos cuenta de que tenemos
desafíos comunes. Empezamos a hablar de

cómo colaborar en vez de competir, y de
poner la primera piedra para una mesa in-
terregional de ecosistemas”, señala Her-
nández. Entre los temas abordados están la
baja oferta de startups (dealflow), la necesi-
dad de hubs especializados y la búsqueda
de internacionalización desde las regiones.

Flavia Perazzo coincide: “Fue curioso
que esta conversación se diera fuera del
país. Queremos lograr un relato colectivo
entre regiones, porque aunque tenemos
cosas en común, cada una tiene particu-
laridades valiosas para compartir”.

Ecosistemas regionales generan redes en
Japón gracias a la Semana de la Innovación 

EN EL MARCO DE EXPO OSAKA 2025:

Representantes de Arica y Parinacota, Valparaíso, Biobío y Los Lagos destacaron el
trabajo colaborativo entre regiones y abren vínculos con actores japoneses. F. GUAJARDO

Patricio Arias Acosta, CEO de Ancestral Tech; Emilio Hernández, fundador de
MadeInnConce; Flavia Perazzo, directora ejecutiva de EIVA, y Julio Brintrup, direc-
tor ejecutivo del Centro de Innovación Los Lagos. 
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Rukalaf es una empresa que crea productos de cosmética natu-
ral en base a miel de abeja, cera y propóleo. Junto a ello promueve
un modelo circular que integra reciclaje y el trabajo con comuni-
dades locales. Este emprendimiento de la Región del Maule recibió
un premio de $15.000.000. “Ganar Desafío Emprendedor es un
orgullo y un tremendo impulso que nos permitirá insertarnos en el
mercado nacional. El apoyo de las mentorías, el espacio de net-
working y los speakers en los encuentros regionales fueron de
mucho aprendizaje. Agradezco también la gran visibilidad que nos
entregan”, señala Patricia Salgado, de Rukalaf.

Rollin Chile es un operador de turismo urbano que transforma la
manera de vivir y redescubrir Santiago sobre scooters eléctricos.
Estos recorridos combinan naturaleza, cultura e historia, promo-
viendo el buen uso de los espacios públicos. Este emprendimiento
de la Región Metropolitana obtuvo un premio de $10.000.000.

MACARENA GONZÁLEZ
ÑUÑOA

@ROLLINCHILE

CRISTHIAN RODRÍGUEZ 
TEMUCO

WWW.PATAGONBIOLABS.COM

Tercer lugar – 
Patagon Biolabs 

Patagon Biolabs es una startup foodtech con foco en el
problema del envejecimiento de la mano de GUD!, línea de ali-
mentos y snacks en diversos formatos de consumo habitual
enriquecidos con ingredientes neuroprotectores para la pre-
vención del deterioro cognitivo. Este emprendimiento de la
Región de La Araucanía recibió $6.000.000.

PATRICIA SALGADO
SAN CLEMENTE

@APICARE_COSMETICAAPICOLA

Compromiso Azul para Chile
Este reconocimiento distingue y premia con $5.000.000 a

aquellos proyectos que tienen un impacto positivo en el cuida-
do y preservación del medio ambiente. Fue otorgado a Rocío
Cruces por Buena Cabra, servicio de prevención ecológica de
incendios forestales y rurales por medio de pastoreo estraté-
gico de rebaños de cabras y ovejas.

ROCÍO CRUCES
SANTA JUANA

@BUENACABRACHILE

JAVIERA SOLÍS
IQUIQUE

@UBIVET_CHILE

Mujeres que Inspiran
En esta novena edición de Desafío Emprendedor se entregó

por primera vez el reconocimiento Mujeres que Inspiran al em-
prendimiento femenino de mayor impacto social. Javiera Solís
fue distinguida en esta categoría por Ubivet, una aplicación
georreferenciada que permite localizar clínicas veterinarias
abiertas, optimizando los tiempos de llegada para atender casos
de emergencias en la Región de Tarapacá. Recibió $5.000.000
para consolidar y expandir su negocio.
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