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Los nueve
oradores de la
jornada junto a
Trinidad Rivera
y Javiera La-
rrain, del equi-
po de TED-
xBuin.

DESDE EL RESCATE CULTURAL AL VALOR DEL TERROIR LOCAL SE ABORDO EN EL AUDITORIO DEL BUINZOO:

La identidad y el patrimonio vivo se
toman primera edicion de TEDxBuin

tefano Gandolini se sube al escena-
rio con una botella que descorcha
para servirse una copa de su vino.
Acto seguido, comienza a hacer una cata al
publico presente en el auditorio del Bio-
parque Buinzoo una fria mafana de julio.
Lo acompana solo este cabernet sauvig-
non; no hay necesidad de un Power Point.

El endlogo y creador de la vifia Gandoli-
ni fue uno de los nueve speakers que pasa-
ron por el escenario para la primera edi-
cién del TEDxBuin, una nueva version lo-
cal del famoso ciclo de charlas inspirado-
ras, que, en esta ocasion, intentaron
desentrafnar la mistica que esconde toda la
zona del Maipo a través de sus distintas di-
mensiones: su terroir, su educacion, el res-
cate cultural, la naturaleza, el amor por el
campo, su gente y las historias que guar-
dan cada uno de quienes han echado rai-
ces en esta provincia.

Bernardita Romero, creadora de la Fun-
dacion Patrimonio Nacional —que esta li-
derando el rescate de la Casona San Mi-
guel— relaté su camino recorrido e hizo
una invitacién a que “todos podemos ha-
cer algo con nuestro patrimonio”. Ricardo
Leiva, nacido en Buin, quien descubri6 su
vocacién como educador en el movimien-
to scout y hoy dirige el colegio Saint James,
promovi6 una educacién con propésito.

Nueve speakers y cuatro
panelistas intentaron
desentraiiar la mistica que
esconde toda la zona del
Maipo a través de sus distintas
dimensiones y las historias que
guardan cada uno de quienes
han echado raices en esta
Provincia. soriA MALUENDA

Pedro Larrain, director ejecutivo de la fun-
dacién Belén Educa, salié vestido de hua-
so e intentd transmitir lo que se siente al
andar a caballo y la conexién con este ani-
mal. Sara Edwards, de Bosko (ganadores
Avonni), recordé que la naturaleza nativa
también es patrimonio. Jorge Prieto, crea-
dor de Kanka, hizo una invitacién a dejar
las pantallas y crear. En tanto que Pia Kast
y Montserrat Idalsoaga, del jardin infantil
Masai, promovieron una educacion al aire
libre, mientras que el periodista Sergio Es-
paia, fundador de la Corporacién al Sur
del Maipo, finalizé su exposicién pregun-
tdndose cémo lograr que el territorio del
Maipo tenga una marca que acoja toda su
actividad cultural y acorde a la identidad.

"MAIPO VALLEY"

Una inquietud que luego fue recogida
por el conversatorio que dio cierre a la
jornada y que conté con Nicoléds Shea,
fundador de Cumplo; Ignacio Idalsoaga,
fundador de Buinzoo; Paulina Silva, del
Museo Andino, y Cristian Allendes, de
Agricola La Hornilla y expresidente de la
Sociedad Nacional de Agricultura (SNA),
conversacién que fue moderada por el
editor de Innovaciéon de “El Mercurio”,
Manuel Ferndndez. “Hay que empezar a
repetir y repetir”, inst6 Shea, recordando
un poco lo que se hizo con Start-Up Chile
en su momento, pero ahora tratando de
promover la marca “Maipo Valley” para
recoger y publicitar el valor de la zona
hacia afuera.

“Tenemos la capacidad de ser mas. Hay
que creernos el cuento”, manifesté Idalsoa-
ga, a lo que Silva complementd: “Creo que
hay que creerse el cuento, pero mantenien-
do la identidad”. Allendes, por su parte,
también cree que hay que trabajar para
atraer empresas. “Para que Maipo crezca y
mantenga una identidad rural-urbana te-
nemos que atraer empresas cosa que la
gente quiera quedarse aca y seguir traba-
jando acd”, coment6. “Hay mucho poten-
cial”, destacé.
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