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mín”. Luego insistió: “Estamos negativos para 

reportar hoy”, a lo que Flores contestó: “Aldo 

lo está viendo. Ya vimos los cambios”. Reyes 

concluyó: “Para mañana, en teoría, tendre- 

mos el mismo problema por sueldos”. 

Pese a este escenario, el tono de las conver- 

saciones entre ambos cambió meses más tar- 

de. El 30 de marzo de 2022, Flores le escribió: 

“Lo que más me gusta es que vamos un paso 

antes de la CMF en estos controles. Eso es 

bueno para STF y para la relación con el regu- 

lador. Esta es la idea de área que tenía”. Reyes 

respondió: “Bacán, te juro que me estoy esfor- 

zando... Sorry si te pregunto todo... y siempre 

estoy abierta a críticas, así aprendo”. Flores le 

dijo: “Pero te das cuenta que ya la lees. Te an- 

ticipas”. Y ella replicó: “Intento no depender 

tanto de Conta y Operaciones, pero hay cosas 

que se me hacen difícil... pero vamos, que se 

puede”. 

Ese mismo día, el ejecutivo le pidió: “Revi- 

sa con los resultados si mañana estamos ok o 

faltan. Para mí que estamos breakeven”. Ho- 

ras más tarde, Reyes le informó: “Recién me 

llegaron. Están ok”. 

Sin embargo, un año después la relación 

con el regulador terminó por quebrarse. El 

24 de marzo de 2023, el consejo de la Co- 

misión para el Mercado Financiero resolvió 

suspender las operaciones de STF Capital por 

30 días. La decisión se adoptó en el marco 

del plan de supervisión anual, tras constatar 

que los estados financieros de 2022 no habían 

sido auditados y que la corredora incumplía 

los requisitos patrimoniales exigidos por la 

normativa vigente. 

“UNA BOLA DENIEVE” 

El 30 de junio de 2022 a las 17:34, Reyes 

vuelve a expresar su preocupación por las 

diferencias detectadas entre dos versiones 

de una auditoría: una enviada a la CMF el 9 

de junio y otra que habían trabajado interna- 

mente durante el fin de semana. Ella señala 

que aparecieron nuevos ajustes que no tienen 

respaldo documental y atribuye esto a que Mi- 

riam -otra ejecutiva de STF- había revertido 

ajustes del 31 de mayo, lo que habría generado 

una versión más “bruta” del informe. Reyes 

advierte que la situación se está volviendo 

insostenible (“una bola de nieve”) y anticipa 

que inevitablemente surgirán preguntas al 

respecto (“con 100% de probabilidades”). 

“Como se desprende de las conversaciones, 

la gran mayoría versan sobre los ajustes que 

se deben realizar para obtener los índices y 

de las peticiones recibidas para aclarar ajus- 

tes tanto de la Bolsa de Comercio de Santiago 

como de la Comisión para el Mercado Finan- 

ciero. Estas conversaciones en torno a los ín- 

dices se extienden desde finales de 2021 hasta 

2023, consignó el informe de la Bridec. 

“El 24.ENE.023 Luis FLORES CUEVAS co- 

menta lo de un abono de “150mm a FACTOP, 

pero que se deposite cheque con fecha de 

ayer. Y no se alcanzó a depositar. Pero que 

este no salga rechazado y lo cubrimos en la 

tarde...”, lo cual se entiende como una inten- 

ción de manipular los índices, aunque de la 

conversación no se puede concluir si aquello 

se realizó”, concluyó el reporte. O   

Aramco vs. YPF: la disputa en Chile por 
la marca “PF” para combustibles 
Aramco solicitó registrar la marca “PF” para identificar combustibles y 
lubricantes. La petrolera argentina YPF se opuso, alegando similitud gráfica y 
fonética con su marca, lo que podría inducir a error y constituir competencia 
desleal. 

LEONARDO CÁRDENAS 

Dos gigantes del negocio de los com- 

bustibles se enfrentan en una disputa 

marcaria que por ahora no pasa a tribu- 

nales. El 3 de enero, Aramco —la mayor 

petrolera del mundo, controlada por el 

Estado saudí- pidió registrar la marca 

“PF” ante el Instituto Nacional de Pro- 

piedad Industrial (Inapi). La marca bus- 

ca identificar combustibles, lubricantes 

y productos químicos industriales en el 

país. 

La solicitud desató una dura reacción 

de YPF, la petrolera estatal argentina. La 

empresa presentó una oposición formal 

acusando que la marca “PF” se parece 

demasiado a la suya —“YPF”— y que eso 

podría confundir a los consumidores. 

Según la firma trasandina, ambas com- 

pañías compiten en los mismos merca- 

dos y venden productos similares, como 

gasolina y aceites industriales, por lo que 

usar marcas parecidas sería un riesgo. 

YPF, representada por el abogado Chris- 

topher Doxrud, sostuvo que la marca so- 

licitada por Aramco —“PF”-— es práctica- 

mente idéntica a su marca “YPF”, tanto 

en lo gráfico como en lo fonético, ya que 

solo difiere por la supresión de una le- 

tra al inicio. Para la compañía argentina, 

esa pequeña diferencia no alcanza a ge- 

nerar una identidad propia ni evita que 

el consumidor promedio asocie ambos 

signos comerciales. Según la trasandina 

las letras “P” y “F” se encuentran en las 

mismas posiciones y que, al tratarse de 

siglas, cualquier coincidencia entre ellas 

puede inducir directamente a error. 

“YPF es una de las mayores empresas 

de Argentina y una de las petroleras más 

importantes en Sudamérica, siendo líder 

en América Latina en la producción de 

recursos no convencionales”, consignó 

en una presentación a la que tuvo acceso 

Pulso. 

En su escrito YPF también señaló que 

ambas marcas buscan identificar pro- 

ductos de naturaleza similar —como 

combustibles, lubricantes y productos 

químicos industriales— en las mismas 

clases (1 y 4), por lo que se dirigen a los 

mismos canales de comercialización y al 

mismo tipo de público. En ese sentido, 

advirtió que la coexistencia de ambas 

marcas en el mercado generaría una “co- 

lisión directa” que afectaría su posicio- 

namiento comercial, construido durante 

décadas. 
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La petrolera argentina acusó un acto de 

competencia desleal. A su juicio, Aram- 

co, en su calidad de competidor directo, 

tendría un interés manifiesto en apro- 

piarse de una marca que goza de fama 

y notoriedad en Sudamérica, especial- 

mente en mercados donde ambas ope- 

ran. Por ello, pidió al Instituto Nacional 

de Propiedad Industrial que rechace por 

completo el registro solicitado por la em- 

presa saudí. 

DEFENSA 

En su defensa, Aramco respondió que 

la sigla “PF” viene de su línea premium 

de combustibles “ProForce”, que ya está 

en uso y asociada públicamente a su 

marca. También aseguró que la diferen- 

cia con “YPF” es clara, tanto en lo visual 

como en lo fonético, y que no hay riesgo 

real de confusión para el público. 

En su escrito de respuesta, la firma 

saudí—representada en Chile por el es- 

tudio Silva Abogados— descartó que 

exista riesgo de confusión entre ambas 

marcas. Según Aramco, las letras “PF” 

corresponden a la sigla de su línea de 

combustibles premium “ProForce”, y 

  
alanzada en el país, y cuya identidad 

ha sido claramente asociada a su marca 

matriz. De hecho, la compañía sostiene 

que el público local reconoce que “PF” 

proviene directamente de Aramco, tan- 

to por el diseño gráfico que acompaña 

la marca como por las campañas publi- 

citarias desplegadas desde su llegada al 

mercado chileno. Además, enfatizó que 

sus productos son comercializados bajo 

un diseño estilizado y futurista que nada 

tiene que ver con las marcas utilizadas 

por la petrolera argentina. 

Aramco también subrayó que se trata 

de siglas —no palabras— y que, en estos 

casos, la jurisprudencia chilena exige 

analizar cada letra de forma indepen- 

diente. Así, “la inclusión o ausencia de 

una sola letra basta para diferenciar las 

marcas. En este caso, dicen, la Y que an- 

tecede a la sigla YPF es determinante y 

hace que ambas marcas se pronuncien y 

vean de forma distinta. Por eso, plantean 

que la oposición de YPF no solo carece 

de fundamento, sino que busca bloquear 

el uso legítimo de una marca que Aram- 

co ya viene utilizando comercialmente 

en otros países sin conflicto alguno”. Q
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