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En los dltimos dfas ha habido cuestionamientos por presunta “campana sucia” en el contenido digital difundido

Bailes, parodias y comida: La encendida
campafia presidencial en redes sociales

S

En los comandos reconocen la
importancia que tiene este tipo de
contenidos, especialmente para atraer al
publico mds joven, un segmento en el
que hoy lidera Jeannette Jara (PC).

J.P. GUZMAN y J. CASTRO

“Hay jévenes que me han
dicho que son bacheletistas,
pero que aman a Kast por-
que siguen su TikTok y les
encanta. Digo esto porque
creo que los partidos tradi-
cionales, o los progresistas,
deben entender también este
nuevo lenguaje”. La frase la
dijo este lunes la expresiden-
ta Michelle Bachelet, cuando
relevé la importancia que ha
tomado para la campana
presidencial el desempefio
en las redes sociales.

En estos dfas la disputa en
esas plataformas se ha enar-
decido por diversos episo-
dios: Desde acusaciones de
la abanderada de Chile Va-
mos, Evelyn Matthei, al P.
Republicano por una pre-
sunta “campafia sucia” en

su contra al poner en duda
su salud mental, hasta cues-
tionamientos al partido gremia-
lista por un video en el que paro-
dian al ministro de Educacién,
Nicolds Cataldo.

Aunque su uso no es exclusivo
de las generaciones mds jévenes,
en los comandos reconocen que
es una de las mejores formas de
comunicarse con ese electorado.
Si se mira el detalle de la tltima
encuesta Panel Ciudadano-UDD,
es la candidata del oficialismo, Je-
annette Jara (PC), quien se ha he-
cho mds fuerte en el grupo etario
que tiene entre 18 y 30 anos, en
donde tiene un 37% de respaldo.
13 puntos porcentuales mds que
José Antonio Kast (P. Republica-
no), y 29 puntos mds que Matthei.

Para Roberto Munita, experto
en comunicacién politica y acadé-
mico de la U. Andrés Bello, el uso
de redes en las campanias se ha
vuelto cada vez “mads profesio-
nal”. “Antes se buscaban conteni-
dos mucho mds simples, con la

experiencia mds fidedigna del
candidato de carne y hueso. Aho-
ra, en cambio, hay mucha mds
preocupacién por la estética y que
no se note algo como artesanal”,
explica.

Los de la “Jota”
a cargo de Jara

De hecho, hay quienes apuntan
como una de las claves de la holga-
da victoria de Jara en las primarias
oficialistas a su posicionamiento
en redes, que le permitié conquis-
tar al electorado de menor edad.

opta por mostrar un UDI lanzé un
lado "méas humano” y video paro-
se le puede encontrar diando al
desde preparando ministro Ca-
sandwiches hasta taldo que

haciendo ejercicio.

;Quiénes estdn detrds de esta
estrategia? Diego Cornejo y Lucas
Mezquita, ambos militantes de
las Juventudes Comunistas, fue-
ron el dio que impulsé la presen-
cia de la exministra digitalmente.
En apenas unos meses incremen-
t6 sus seguidores en Instagram de
30 mil amds de 300 mil, y en Tik-
Tok acumulé mds de un millén y
medio de “me gusta”. Todo ello
gracias a una estrategia que opté
por mostrar a la candidata de for-
ma cercana y cédigos juveniles:
bailes, frases populares, desafios y
contenido “f4cil de consumir”,

Esta semana la

generd criticas.

Diego Cornejo y Lucas
Mezquita, ambos de la "Jo-
ta”, han estado a cargo de los
contenidos digitales de Jara.

como lo definen sus creadores.

Cornejo renuncié a su puesto
en La Moneda, donde colaboraba
con la subsecretaria general de
Gobierno, Nicole Cardoch (PS),
para dedicarse por completo a la
campana en linea. Mientras que
Mezquita, su compariero, ha par-
ticipado en la creacién de conteni-
do para candidaturas a concejalias
y campafias politicas del PC.

El lado b de Kast

En el caso de Kast, desde su
candidatura presidencial en 2021

861.171

seguidores tiene José Anto-
nio Kast en X, siendo el
candidato que lidera en
dicha red social, sequido
por Evelyn Matthei.

2,7 millones

de vistas tiene el video de Jara
bailando en TikTok, uno de los

mas vistos en campaiia, aunque lo

supera uno de Kast en que camina
diciendo el nombre de sus planes.

519.000

seguidores tiene Evelyn Matthei
en Instagram, siendo la primera
en el ranking presidencial, con
seis mil mas que Kast y 10 mil
mas que Jara.

El desafio
pendiente
de Matthei

En cambio, pa-
ra Matthei el des-
pliegue en redes
ha sido algo mds
dificil, especial-
mente en las pla-
taformas mds
nuevas. Hace un
mes, la abogada
ecuatoriana Cris-
tina Villagémez
habia arribado a
su comando para
hacerse cargo de
los contenidos di-
gitales, sin embar-
g0, renunci6 la se-
mana pasada.

Aunque desde
el comando re-
plican que ella

que las redes han sido
uno de sus fuertes y, de
hecho, es el abandera-
do con mds seguidores
en Instagram, X y Tik-
Tok. En su partido ha-
blan de que cuentan con una es-
trategia “orgdnica” en base a ca-
dared social, pero los contenidos
son cuidadosamente preparados
entre el asesor comunicacional
de republicanos, Cristidn Valen-
zuela, y un viejo conocido del
partido, Felipe “Yeti” Costabal,
quien es el creativo que ha estado
acargo de “despeinar” ala colec-
tividad de derecha.

Este afio esto se ha visto en di-
versas ocasiones como, por
ejemplo, con la idea de ponerles
nombres a los planes que pre-
senta el republicano.

Ademds, el contenido varia
dependiendo de la plataforma.
Mientras que en Instagram se
suele optar por un estilo mds for-
mal con discursos o propuestas
de Kast, en su TikTok se ve un la-
do “mds humano”, en donde se
puede encontrar al exdiputado
tomando cerveza, preparando
sandwiches o haciendo ejercicio.

Un video en el que Matthei se parodia a
si misma, por un encontrén con una dipu-
tada cuando era ministra, causé polémica.

habifallegado con
la misién de for-
mar un equipo y
dejar una estrate-
gia, lo cual dicen
que se cumplid, lo cierto es que
ha habido videos —publicados
antes de la llegada de Villagé-
mez— que causaron mcomo-
didad dentro de sus filas, como
uno en el cual Matthei se paro-
dia a s{ misma haciendo refe-
rencia a un recordado encon-
trén que tuvo cuando era mi-
nistra del Trabajo con la dipu-
tada Marta Isasi.

Con todo, desde Chile Vamos
dicen que en otras redes como X
hay buena evaluacién del posi-
cionamiento que tuvieron luego
del debate presidencial de este
martes.

Lo digital, ademds, estuvo en
el centro del debate de la campa-
na de la exalcaldesa luego de
acusar a republicanos de una
presunta campafia en su contra
para poner en duda su salud
mental. No obstante, por estos
dfas los cuestionamientos vol-
vieron asu sector luego de un vi-
deo publicado por su partido, la
UD], en el que parodian al mi-
nistro de Educacién, Nicolds Ca-
taldo (PC). Esto causé cuestiona-
mientos internos dentro de la
propia coalicién.



