
El 1 de julio, el Partido Social
Cristiano (PSC) anunció el retiro
de su entonces candidata, la dipu-
tada Francesca Muñoz, para res-
paldar al abanderado del Partido
Republicano, José Antonio Kast.

Desde entonces, la participa-
ción del PSC en el comando repu-
blicano se ha ido consolidando
progresivamente, a partir de un
proceso de coordinación iniciado
hace varios meses con conversa-
ciones entre Arturo Squella y el
propio candidato. Tras la bajada
de Muñoz, se conformó un equi-
po comunicacional conjunto que
ha trabajado de manera estrecha
en las últimas semanas.

En los recientes puntos de
prensa realizados en la sede del
Partido Republicano, la bancada
y dirigentes del PSC han tenido
una presencia activa.

Además, todos los lunes se rea-
liza una reunión de coordinación
en la que participan Kast, los pre-
sidentes de partido y otros diri-
gentes. En estas instancias, que
duran alrededor de 45 minutos,
se definen las voce-
rías y los temas de
contingencia políti-
ca. La presidenta
del PSC, Sara Con-
cha, participa regu-
larmente junto al
presidente del Par-
tido Republicano,
Arturo Squella.

Por parte del comando de Kast
explican que se ha establecido
una estructura de trabajo conjun-
to y permanente entre ambos
equipos, con intercambio de mi-
nutas, material gráfico y linea-

mientos estratégicos. Asimismo,
se colabora activamente en la ela-
boración de contenidos que,
eventualmente, formarán parte
del programa y plan de gobierno
del candidato.

En este contexto, la diputada y
presidenta del PSC, Sara Concha,
comenta que “desde la directiva y

con nuestros parla-
mentarios estamos
participando en reu-
niones semanales de
coordinación políti-
ca y programática y,
de hecho, ya hicimos
entrega del progra-
ma de gobierno de
nuestra exabandera-

da Francesca Muñoz y sus pro-
puestas van a ser incorporadas en
el programa de nuestro candida-
to, y de ello tendremos noveda-
des en los próximos meses”.

El timonel del Partido Republi-

cano, Arturo Squella, dice que
“desde que el PSC entregó su
apoyo a la candidatura de José
Antonio Kast, hemos tenido un
trabajo programático coordinado
y sostenido en el tiempo. La gran
capacidad de convocatoria que
tienen junto a la nuestra, creemos
que será muy valioso para la eta-
pa que viene en la candidatura”.

En la colectividad socialcris-
tiana destacan el aporte de su
bancada en áreas como integra-
ción regional, políticas de infan-
cia y mujer.

Despliegue regional

Dentro del PSC comentan
que, una vez que se active plena-
mente la campaña territorial, su
rol será clave para imprimir un
sello social a la candidatura, algo
que —señalan— no es caracte-
rístico del Partido Republicano.

La idea, dicen, es llegar a secto-
res donde la campaña tiene me-
nor presencia: ferias, poblacio-
nes, comunidades evangélicas y
sectores populares en general.

Sobre este punto, Concha dice
que “estamos comprometidos
con iniciar un despliegue terri-
torial para dar un sello social a la
campaña, recorriendo poblacio-
nes, ferias y visitando las distin-
tas ciudades para dar un mensa-
je de esperanza”.

En cuanto a los ejes progra-
máticos, el PSC ha planteado la
incorporación de temas priori-
tarios como infancia, mujer y
agricultura, ámbito, este últi-
mo, en el que ha trabajado acti-
vamente el senador por el Mau-
le (PSC), Juan Castro. Asimis-
mo, destacan las propuestas en
probidad y transparencia im-
pulsadas por la diputada Yova-
na Ahumada (PSC).

Ambas colectividades comparten sus minutas y se reúnen semanalmente 

Creación de propuestas y
coordinación: el rol del P. Social
Cristiano en el comando de Kast

La tienda presidida por la diputada Sara Concha participa en la elaboración de los ejes
programáticos de infancia, mujeres y regiones del abanderado republicano. 
BENJAMÍN COURT M. 

La primera persona destacada, a la derecha de Kast (P. Rep.), es la diputada Francesca Muñoz (PSC), quien bajó su
candidatura en favor del republicano. La segunda persona destacada es la diputada y presidenta del PSC, Sara Concha. 

DERECHA UNIDA
se llama la lista

parlamentaria que
integrarán ambas

colectividades, junto al
P. Nacional Libertario. 

“Hay jóvenes que me han
dicho que son bacheletistas,
pero que aman a Kast por-
que siguen su TikTok y les
encanta. Digo esto porque
creo que los partidos tradi-
cionales, o los progresistas,
deben entender también este
nuevo lenguaje”. La frase la
dijo este lunes la expresiden-
ta Michelle Bachelet, cuando
relevó la importancia que ha
tomado para la campaña
presidencial el desempeño
en las redes sociales.

En estos días la disputa en
esas plataformas se ha enar-
decido por diversos episo-
dios: Desde acusaciones de
la abanderada de Chile Va-
mos, Evelyn Matthei, al P.
Republicano por una pre-
sunta “campaña sucia” en
su contra al poner en duda
su salud mental, hasta cues-
tionamientos al partido gremia-
lista por un video en el que paro-
dian al ministro de Educación,
Nicolás Cataldo.

Aunque su uso no es exclusivo
de las generaciones más jóvenes,
en los comandos reconocen que
es una de las mejores formas de
comunicarse con ese electorado.
Si se mira el detalle de la última
encuesta Panel Ciudadano-UDD,
es la candidata del oficialismo, Je-
annette Jara (PC), quien se ha he-
cho más fuerte en el grupo etario
que tiene entre 18 y 30 años, en
donde tiene un 37% de respaldo.
13 puntos porcentuales más que
José Antonio Kast (P. Republica-
no), y 29 puntos más que Matthei.

Para Roberto Munita, experto
en comunicación política y acadé-
mico de la U. Andrés Bello, el uso
de redes en las campañas se ha
vuelto cada vez “más profesio-
nal”. “Antes se buscaban conteni-
dos mucho más simples, con la

experiencia más fidedigna del
candidato de carne y hueso. Aho-
ra, en cambio, hay mucha más
preocupación por la estética y que
no se note algo como artesanal”,
explica. 

Los de la “Jota” 
a cargo de Jara

De hecho, hay quienes apuntan
como una de las claves de la holga-
da victoria de Jara en las primarias
oficialistas a su posicionamiento
en redes, que le permitió conquis-
tar al electorado de menor edad.

¿Quiénes están detrás de esta
estrategia? Diego Cornejo y Lucas
Mezquita, ambos militantes de
las Juventudes Comunistas, fue-
ron el dúo que impulsó la presen-
cia de la exministra digitalmente.
En apenas unos meses incremen-
tó sus seguidores en Instagram de
30 mil a más de 300 mil, y en Tik-
Tok acumuló más de un millón y
medio de “me gusta”. Todo ello
gracias a una estrategia que optó
por mostrar a la candidata de for-
ma cercana y códigos juveniles:
bailes, frases populares, desafíos y
contenido “fácil de consumir”,

como lo definen sus creadores.
Cornejo renunció a su puesto

en La Moneda, donde colaboraba
con la subsecretaria general de
Gobierno, Nicole Cardoch (PS),
para dedicarse por completo a la
campaña en línea. Mientras que
Mezquita, su compañero, ha par-
ticipado en la creación de conteni-
do para candidaturas a concejalías
y campañas políticas del PC. 

El lado b de Kast

En el caso de Kast, desde su
candidatura presidencial en 2021

que las redes han sido
uno de sus fuertes y, de
hecho, es el abandera-
do con más seguidores
en Instagram, X y Tik-
Tok. En su partido ha-

blan de que cuentan con una es-
trategia “orgánica” en base a ca-
da red social, pero los contenidos
son cuidadosamente preparados
entre el asesor comunicacional
de republicanos, Cristián Valen-
zuela, y un viejo conocido del
partido, Felipe “Yeti” Costabal,
quien es el creativo que ha estado
a cargo de “despeinar” a la colec-
tividad de derecha.

Este año esto se ha visto en di-
versas ocasiones como, por
ejemplo, con la idea de ponerles
nombres a los planes que pre-
senta el republicano.

Además, el contenido varía
dependiendo de la plataforma.
Mientras que en Instagram se
suele optar por un estilo más for-
mal con discursos o propuestas
de Kast, en su TikTok se ve un la-
do “más humano”, en donde se
puede encontrar al exdiputado
tomando cerveza, preparando
sándwiches o haciendo ejercicio.

El desafío
pendiente 
de Matthei

En cambio, pa-
ra Matthei el des-
pliegue en redes
ha sido algo más
difícil, especial-
mente en las pla-
t a f o r m a s m á s
nuevas. Hace un
mes, la abogada
ecuatoriana Cris-
tina Villagómez
había arribado a
su comando para
hacerse cargo de
los contenidos di-
gitales, sin embar-
go, renunció la se-
mana pasada.

Aunque desde
el comando re-
pl ican que e l la
había llegado con
la misión de for-
mar un equipo y
dejar una estrate-
gia, lo cual dicen

que se cumplió, lo cierto es que
ha habido videos —publicados
antes de la llegada de Villagó-
mez— que causaron incomo-
didad dentro de sus filas, como
uno en el cual Matthei se paro-
dia a sí misma haciendo refe-
rencia a un recordado encon-
trón que tuvo cuando era mi-
nistra del Trabajo con la dipu-
tada Marta Isasi.

Con todo, desde Chile Vamos
dicen que en otras redes como X
hay buena evaluación del posi-
cionamiento que tuvieron luego
del debate presidencial de este
martes.

Lo digital, además, estuvo en
el centro del debate de la campa-
ña de la exalcaldesa luego de
acusar a republicanos de una
presunta campaña en su contra
para poner en duda su salud
mental. No obstante, por estos
días los cuestionamientos vol-
vieron a su sector luego de un vi-
deo publicado por su partido, la
UDI, en el que parodian al mi-
nistro de Educación, Nicolás Ca-
taldo (PC). Esto causó cuestiona-
mientos internos dentro de la
propia coalición. 

En los últimos días ha habido cuestionamientos por presunta “campaña sucia” en el contenido digital difundido

Bailes, parodias y comida: La encendida
campaña presidencial en redes sociales

J. P. GUZMÁN y J. CASTRO

En los comandos reconocen la
importancia que tiene este tipo de
contenidos, especialmente para atraer al
público más joven, un segmento en el
que hoy lidera Jeannette Jara (PC).

En TikTok, Kast
opta por mostrar un
lado “más humano” y
se le puede encontrar
desde preparando
sándwiches hasta
haciendo ejercicio. 

Diego Cornejo y Lucas
Mezquita, ambos de la “Jo-
ta”, han estado a cargo de los
contenidos digitales de Jara.

Esta semana la
UDI lanzó un
video paro-

diando al
ministro Ca-

taldo que
generó críticas. 

Un video en el que Matthei se parodia a
sí misma, por un encontrón con una dipu-
tada cuando era ministra, causó polémica.

Un incómodo momento se
vivió ayer en la inauguración de
la Smart City Expo Santiago
2025, realizada en la Estación
Mapocho. 

Ocurrió cuando le tocó la
palabra al presidente del Sena-
do, Manuel José Ossandón,
quien subió al podio luego de
que hablara la subsecretaria de
Vivienda, Gabriela Elgueta.

“No se asusten, voy a hablar
más corto que la subsecretaria.
Gracias a Dios, le quedan pocos
meses de gobierno”, dijo el
senador, provocando algunas
risas y un generalizado “oooo-
oh” entre los asistentes. 

“No, porque habla mucho”,
complementó Ossandón ante la
reacción.

AFIRMÓ, ADEMÁS, QUE ELLA HABLABA MUCHO

“Gracias a Dios, le quedan
pocos meses de gobierno”:
Incómodo momento por dichos
de Ossandón a subsecretaria

Ossandón en ceremonia de
Smart City. 
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El vicepresidente de la Cámara de Diputados, Eric Aedo (DC), ha
sido una de las voces dentro de la DC que respalda a la candidata
presidencial del oficialismo, Jeannette Jara (PC).

En Tele13 Radio dijo ayer que “espero que no se enoje Ignacio
Walker, porque lo digo de buena fe”, en alusión al expresidente de la
DC, quien afirmó hace nueve años que no suscribió el programa de
Bachelet II pero lo hizo suyo de buena fe y por lealtad.

“Si vamos a redactar un programa y construir una nueva alianza
política, es importante que los acuerdos estén claros, y también los
disensos, para no terminar diciendo después: ‘Oye, no leímos el
programa’”, sostuvo Aedo. 

Por otra parte, la alcaldesa de La Pintana, Claudia Pizarro (DC),
también apoya a Jara. En entrevista en La Segunda dijo que “Jara
fue una excelente ministra del Trabajo y puede ser una gran Presi-
denta”. Y agregó que “yo terminaría con esas historias del PC, de
que es lo mismo que está pasando en Venezuela. No es así: el PC
chileno es muy distinto y yo no le temo”, sostuvo. 

DIPUTADO DC PIDIÓ ACUERDOS CLAROS

La alusión de Aedo a Ignacio
Walker: “No digamos después
‘no nos leímos el programa’” 

861.171
seguidores tiene José Anto-

nio Kast en X, siendo el
candidato que lidera en

dicha red social, seguido
por Evelyn Matthei.

2,7 millones
de vistas tiene el video de Jara
bailando en TikTok, uno de los

más vistos en campaña, aunque lo
supera uno de Kast en que camina
diciendo el nombre de sus planes. 

519.000
seguidores tiene Evelyn Matthei

en Instagram, siendo la primera
en el ranking presidencial, con

seis mil más que Kast y 10 mil
más que Jara. 
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