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e ASTRONOMÍA 

CHILE: DESCUBREN QUE 
LA EVOLUCIÓN DE LA VIDA 
PODRÍA TENER SU ORIGEN 
EN EL ESPACIO EXTERIOR 
moLécuLas. Nuevos hallazgos a través del telescopio ALMA. 

  

DISCO DE FORMACIÓN PLANETARIA ALREDEDOR DE LA ESTRELLA V883 ORIONIS Y SUS GASES VOLÁTILES. 

Efe 

tilizando el telescopio 
ul ALMA en Chile, cientí- 

ficos dirigidos por el 
Instituto alemán Max Planck 
de Astronomía encontraronin- 

dicios de moléculas orgánicas 
complejas en un disco de for- 
mación planetaria, lo que re- 
fuerza la teoría de que la evolu- 
ción dela vida tendría su ori- 
gen en el espacio exterior. 

El equipo liderado por 
Abubakar Fadul logró la prime- 
radetección provisional deeti- 
Tenglicol y glicolonitrilo -entre 
otras moléculas- en el disco 

protoplanetario de la protoes- 
trella en erupción V883 Orio- 
nis. Estos compuestosseconsi- 
deran precursores delos com- 
ponentes básicos dela vida. 

La comparación de diferen- 
tes entornos cósmicos reveló 
que la abundancia y compleji- 
dad deestas moléculas aumen- 

ta desde las regiones de forma- 
ción estelar hasta los sistemas 

planetarios completamente 
evolucionados, lo cual sugiere 
que “las semillas de la vida se 
ensamblan en el espacio y es- 
tán muy extendidas”, deacuer- 
doalos astrónomos, cuyos ha- 
llazgos se publicaron en As- 
trophysical Journal Letters. 

Previamente, loscientíficos 

habían descubierto moléculas 
orgánicas complejas en diver- 
sos lugares relacionados con la 
formación de planetas y estre- 
llas, mediante observaciones 
del telescopio James Webb, en- 

tre otros dispositivos. 
Se trata de moléculas con 

más decinco átomos, donde al 
menos uno de ellos es carbo- 
no. Muchas de ellasseconside- 
ran componentesbásicos de la 
vida, como los aminoácidos y 
losácidos nucleicos o sus pre- 
cursores, según explican desde 
el Max Planck. 

Pero el muevo descubri- 
miento de 17 de estas molécu- 
las en el disco protoplanetario 
de V883 Orionis proporciona 
“unapieza del rompecabezas” 
que se buscaba desde hacía 
tiempo en la evolución de di- 
chos compuestos, entre laseta- 
pas anteriores y posteriores a 
la formación de las estrellas y 
sus discos de formación plane- 
taria. 

“Nuestro hallazgo apuntaa 
una línea recta de enriqueci- 
miento químico y complejidad 
creciente entre las nubes inte- 
restelares y los sistemas plane- 
tarios completamente evolu- 
cionados”, afirma Fadul. 

PROTOPLANETARIO 

Las estrellas se forman partir 

de polvo y gas. Tras la forma
ción de una estrella, el polvo
elgas restantes quedan atrapa
dos en órbita, formando u
disco giratorio o toroide alr
dedor de la estrella joven, c
nocido como disco circuneste
laro “disco protoplanetario
que constituye la reserva d
materiales a partir de la cua
pueden formarse nuevos pl
netas, según reseña la Agenci
Espacial Europea en su web. 

Se cree que los discos pro
toplanetarios están compues
tos por 99% de gas y 1% de po
vo. A medida que se formanlo
planetas y evolucionan los si
temas estelares, también evo
lucionan sus discos circuneste
lares, de manera que la trans
ción de una protoestrella fría
una estrella jovenrodeada po
un disco de polvo y gas 
acompañada de una fase vi
lenta, radiación intensa y ráp
da expulsión de gas. 

“Ahora parece que lo con
trario es cierto”, afirma Kam

ber Schwarz, autor tambié
deltrabajo, quien comenta qu
sus resultados sugieren que l
discos protoplanetarios here
dan moléculas complejas d
etapas anteriores, y que la fo
mación de éstas puede conti
nuar durante la etapa del disc
protoplanetario.   

GIORGIO ARMANI EN LA CELEBRACIÓN DE SUS 91 AÑOS. 

LOS 50 AÑOS DE ARMANI, LA ÚLTIMA GRAN 
FIRMA INDEPENDIENTE DE LUJO 

a firma italiana de lujo 
La cumplió este 

jueves medio siglo desde 
su creación, consolidada co- 
mo uno de los gigantes indis- 
cutibles del diseño mundial y 
consu fundador, el incombus- 
tible “rey Giorgio”, siempre al 
frente de este gran embajador 
dela elegancia italiana. 

Asus 91 años, Armani no 

solo es un ícono delestilo, sino 
también uno delos pocos y exi- 
osos diseñadores que ha sabi- 
do mantener el equilibrio en- 
tre la visión creativa y el lide- 
razgo empresarial. 

Mientras la mayoría de las 
casashistóricas hansido absor- 
bidas por grandes conglomera- 
dosinternacionales, Armani si- 

gue fiel así mismo y ala filoso- 
fía con la que comenzó en su 
taller en Milán en 1975 junto a 
susocio Sergio Galeotti, falleci- 
do hace ya cuatro décadas: so- 
briedad, funcionalidad y ele- 
gancia atemporal. 

  

UNA CHAQUETA CAMBIÓ TODO 
Fue en los años 70 cuando su 

“chaqueta desestructurada” 
cambió las reglas del juego: 
con ella rompió con la rigidez 
de la moda masculina e intro- 
dujo una nueva silueta para 
una mujer más funcional, mo- 
derna y segura de sí misma. 

“Dio ala mujer trabajadora 
un estilo inspirado enel hom- 
bre pero femenino, mientras 
quehizoellook masculino más 
cómodo y relajado”, explicaa 
EfeStefania Saviolo, expertaen 
marcas delujo y profesoraenla 
Universidad Bocconi de Milán. 

Armani también fue pione- 
ro en tender puentes entre la 
moda y el cine de Hollywood, 
convirtiéndose en uno de los 
primeros diseñadores en utili- 

  

zar el “product placement 0 
colocación de producto, como 
herramienta estratégica, vis- 
tiendo a actores en películas y 
enalfombras rojas. 

Desde entonces, estrellas 
como Jodie Foster, Helen Mi- 
rren, Cate Blanchett, Naomi 
Watts o Amanda Seyfried han 
paseado sus creaciones porlos 
eventos más importantes dela 
industria. 

MÁS ALLÁ DELA MODA 
Dueño de un estilo sobrio, fun- 
cional y atemporal, Armani no 
solo es un emblema de la ele- 
ganciaitaliana, sino también un 
casoúnico deéxito empresarial 
enla moda contemporánea. 

“Representa esa síntesis 
virtuosa entre creatividad, in- 
dustria textil y cultura empre- 
sarial italiana”, explica Saviolo. 
Alolargo de estas cinco dé- 

cadas, Armani ha construido 
mucho más que una marca de 
ropa. Ha desarrollado un uni- 
verso completo: desde sul 
de alta costura Armani Privé 
hasta las más accesibles Empo- 
rio Armaniy Armani Exchange, 
pasando por fragancias, mue- 
bles, hoteles y diseño deportivo. 

“A diferencia de las marcas 
francesas centradas solo enla 
marroquinería y la belleza, Ar- 
mani ha sabido interpretar un 
estilo de vida en diferentes ca- 
tegorías”, apunta la experta. 

Más allá de su fortuna per- 
sonal -estimada por Forbes en 
más de 11.000 millones de dó- 
lares, lo que lo convierte en el 
multimillonario más rico dela 
moda italiana y el tercer hom- 
bre más rico de ltalia-, Armani 
ha dejado una huella profunda 
en la cultura empresarial. 

“Disciplina, innovación 
constante y fidelidad a una vi- 

      

sión personal, pero atenta a la 
evolución del mundo”, resume 
la profesora dela Bocconi, una 
delas principales universida- 
des europeas especializada en 
economía y finanzas. 

UNA HISTORIA ÚNICA 

“Giorgio Armanies único por- 
que es el resultado de una his- 
toria única”, según Saviolo. 

Nacido en Piacenza en 1934, 

setrasladóa Milán paraestudiar 
Medicina y convertirse en ciru- 
jano, aunque terminó siendo un 
estilista. Armani nunca fue un 

sastreclásico, ni unartistabohe- 
mio: fue, desde el inicio, un di- 
señador-empresario, con la mi- 
rada puesta enel producto, en 
el mercado y enlas personas. 

Hoy, alos 91 años y conuna 
salud más frágil, Giorgio Arma- 
ninosolo continúasiendoelal- 
ma de su empresa, sino tam- 
bién el último gran indepen- 
diente del lujo, sin haber desig- 
nado aún un sucesor definitivo. 

Una de sus frases más re- 
cordadas, recogida en el docu- 
mental de Martin Scorsese Ma- 
dein Milan, resume su filoso- 
fía: “Un centímetro de tejido 
desviado del pie debajo dela 
mesa significa un gesto irreve- 
rente hacia quien ha trabajado 
con tanta atención”. 

Considerado por muchos 
el mayor embajador del “Made 
in Italy” yel “rey” de la moda, 
susensibilidad visual, su ojoclí- 
nico para los tejidos y su obse- 
sión por el detalle le permitie- 
ron construir una marca con 

voz propia que le convirtió en 
símbolo vivo de una industria 
que ayudó a transformar. 

Medio siglo después de su 
fundación, no solo sigue sien- 
do relevante: Armani sigue 
siendo Armani. 3
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