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El primer semestre de 2025, las exportaciones de
productos organicos crecieron 22% en valor

Andrea Garcia, directora de
la Oficina de Estudios y Politi-
cas Agrarias (Odepa), informd
que en el primer semestre de
este afio los embarques de los
productos organicos chilenos
anotaron un monto por USD
228 millones, con un incremen-
to de 22%. En tanto el volu-
men exportado registrd 54.218
toneladas, con un aumento de
18%. Ambas variaciones com-
paradas con igual semestre de
2024

La directora de Odepa
sefialé que esto demuestra
un claro reflejo del creciente
compromiso de Chile con la
produccion agricola sostenible
y de alto valor. Y agregd que
el incremento de la demanda
internacional se interesa por
alimentos que no solo sean
seguros y de alta calidad (ino-
cuos), sino que también sean
producidos con un profundo
respeto por el medio ambiente.

En este contexto, los pro-
ductos orgdnicos chilenos, cul-
tivados bajo la ley 20.089 “Sis-
tema Nacional de Certificacion
de productos orgdnicos”, se
posicionan como una opcién
preferente y estratégica en los
mercados globales. Este enfo-
que en la produccion organica

no solo beneficia a los con-
sumidores con opciones mds
saludables, sino que también
impulsa practicas agricolas que
protegen la biodiversidad, con-
servan los recursos naturales
y promueven la resiliencia de
nuestros ecosistemas, sentando
las bases para un futuro més

verde, agreg6 Andrea Garcia.
Analizando la composicion
de las exportaciones sosteni-
bles, los principales productos
orgdnicos que lideraron los
embarques este semestre, por
participacion, fueron: aranda-
nos frescos (40%), ardndanos
congelados (21%), vino (10%),

frambuesas congeladas (9%),
frutillas congeladas (4%), mo-
ras congeladas (4%), manzanas
frescas (3%).

El principal socio comercial
sigue siendo Estados Unidos,
absorbiendo un 65% del to-
tal exportado. Los productos
mas valorados en este mer-
cado fueron ardndanos (46%),
arandanos congelados (27%),
frambuesas congeladas (6%),
moras congeladas (5%) y pre-
paraciones de pulpa de man-
zanas (4%).

Los demds principales desti-
nos de los productos orgdnicos
fueron la Unién Europea (33%),
Canada (7%), Reino Unido (2%),
y Japdn (2%). “Esta diversifica-
cién de mercados es crucial
para consolidar nuestra pre-
sencia y expandir el impacto de
nuestra agricultura sostenible a
nivel mundial”, indicé Andrea
Garcia.



