
  

  

    
EL7 de mayo pasado quedó registrada 

una solicitud en el Instituto Nacional de 
Propiedad Industrial (Inapi) para inscribirla — Fl 
marca GuauFest. | 

Tras esta petición están Romain de la Porte 
y Stephanie Ratinaud, dos emprendedores de 
origen francés radicados hace años en Chile, y 
que buscan replicar en el pais un proyecto que ya 
se ha hecho frecuente en otros mercados, y que se 
inserta en el creciente mercado de las mascotas. 

Se trata de un parque de diversiones para 
perros, un evento al que ya pusieron fecha 
en Chile, para el 6 y 7 de diciembre y que -tal 
como en Francia- se hace con frecuencia 
periódica. De ahi la razón de inscribir y patentar 
la marca, pues ambos emprendedores buscan 
darle continuidad en el tiempo y ya tienen 
agendado un cronograma para la actividad 
para 2026 y 2027, en Santiago y regiones. 

El concepto replicará lo que en Francia existe 
como el WooFest, un festival que de manera 
permanente va itinerando por distintas ciudades. 
Contra el pago de entradas por parte de los due- 
ños o tutores, los participantes llevan a sus canes 

auna instancia 
en que ambos 
pueden realizar 
actividades recrea- 
tivas y desafios, en 
piscinas (como el 
dog diving), practi- 
car agility, (circuito 
de obstáculos), 
running con obs- 
táculos o hasta cla- 
ses de yoga, entre 
varias actividades. 

Elevento se hará 
en el Parque Padre 
Hurtado, en la zona 
conocida como 
Playa Anakena, 

y se aprestan a 
iniciar la venta de 
entradas a través 

del sistema Punto- 
Ticket 

Según los ges- 
tores, el evento, 

el modelo de negocios está en la venta de 
entradas, los auspicios y food trucks. Esto, en 
un mercado en que al igual como ha sido la 
tendencia en el mundo, en Chile es creciente 
y se calcula que ya suma una facturación de 
unos US$ 1.600 millones al año, y que se ha 
traducido en el auge y proliferación de tien- 
das pets, veterinarias, peluquerías, venta de 
seguros, y en el que hasta grandes compañías 
se han sumado a este boom, como Empresas 
Copec, con Lavamax Mascotas. 

Romain de la Porte y Stephanie Ratinaud son 
socios hace años en la productora Concordia 
Eventos, que se dedica a organizar eventos 
corporativos y que ha trabajado con varias mar- 
cas -como Decathlon, Air France, entre varias-, 
pero este es un emprendimiento propio. 

EL CELEBRADO DEBUT EN EL TEATRO 
MUSICAL DE MON LAFERTE EN MÉXICO 

*Mon es una diosa", escribió 
el crítico Álvaro Cueva, de 
Milenio, y agregó: "He visto 
Cabaret todas las veces que 
he podido con todas las 
estrellas que usted quiera, 
guste y mande dándole vida 
a Sally Bowles, pero con Mon 
Laferte es otra cosa". "Dramá- 
tica, natural, explosiva y sen- 
sual!, reseñó El Sol de México. 
"Nace una actriz”, resumieron 
otros. 

Mon Laferte, la cantante 
chileno-mexicana, debutó este 
mes interpretando a Sally Bowles 
en el afamado musical Cabaret, 
que ya llevaba un año en cartele- 
ra en el reconocido Teatro de los 
Insurgentes en Ciudad de México, 
y ahora cambió por pocas sema- 
nas a su estrella principal por la 
autora de “Tu falta de querer”, que 
ha hecho una exitosa carrera en 
tierras mexicanas, donde reside. 

El espectáculo, de poco más 
de dos horas y con una ambien- 
tación de alto nivel del cabaret Kit 
Kat Club, que suma decoración 
entre las butacas del público 
y con un espacio cercano al 
escenario imitando un cabaret 
real, muestra las dotes artísticas 
de Mon Laferte que ya se han 
visto muy bien en sus shows y sus 
videos musicales, e incluye esce- 
nas donde es sólo ella llorando 
en el escenario y cantando en 
la historia que cuenta cómo una 
estrella de un cabaret alemán se 
enamora de un escritor y todo es 
fiesta hasta que llega el nazismo. 

El director del musical, Mauricio 
García, habló con los medios pre- 

  

vio al estreno de Cabaret, y dijo 
sobre Laferte: "Fue un gran reto 
para ella, pero se subió con gran 
valentía al barco. No se puede 
decir que nace una estrella, por- 
que Mon ya es una estrella, pero 
si que nació una actriz. Ella es una 
actriz, ya le picó el gusanito de 
teatro, por lo que va a hacer mu- 
cho teatro”, y agregó que "lo que 
es interesante de su personaje 
es que es una sobreviviente, que 
sale de su país a buscar fortuna y 
que en sus aspiraciones encuen- 
tra mucho trabajo. Mon entendió 
a'Bowles' a nivel personal. me 
decía durante la dirección 'ipero 
si así soy yo! Ella se permitió 
identificarse, algo que es muy 
importante para hacer cualquier 
papel, en especial, este que no es 
nada fácil” 

Las jornadas de Mon Laferte, 
que terminan el 6 de septiembre 
y se presenta todos los viernes, 
sábado y domingo. se agotaron 
en sus primeros días y al entrar al 
recinto teatral, las fotos de la can- 
tante inundan el lugar y presagian 
que ella es la estrella. 
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sorpresas en el cierre de año 
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