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— Quieroser muy tajante en lo que les digo: no permitiremos que hechos 
» como estese vuelvan una prácticacomún”. 

MAGLIO CICARDINI, alcalde de Copiapó y nuevo caso de maltrato animal. 
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urante el verano de 
D+> un amplio levan- 

tamiento realizado por 
el Programa Territorial Inte- 
grado (PTI) Turismo de Mon- 
taña Ojos del Salado, permitió 
trazar con mayor claridad el 
perfil de quienes eligen reco- 
rrerla Cordillera de Atacama. 
Más de 500 encuestas fueron 

aplicadas en puntos clave del 
territorio, como el Aeropuer- 
to Desierto de Atacama, el 

Parque Nacional Nevado Tres 
Cruces y el Paso Fronterizo 
San Francisco. 

Los datos recogidos ofre- 
cen una mirada precisa sobre 
las preferencias y comporta- 
mientos delos turistas, reve- 
lando diferencias significativas 
entre turistas nacionales y ex- 
tranjeros. Un 75,49% de los visi- 
tantes internacionalesasegura- 
ron haber recorrido la Cordille- 
ra de Atacama, solo el 40,8% . _— _— E 
de los chilenos incluyó este VOLCÁN OJOS DEL SALADO, EL MÁS ALTO ACTIVO EN EL MUNDO, ES UNO DE LOS LUGARES MÁS VISITADOS Y PREFERIDOS. 

destino en su itinerario, incli- 

nándose en mayor medida por 

2 Estudio revela que solo el 40% 
Estetrabajo forma parte de 

una iniciativa impulsada por e. 1) e. 1) y 

Corfo, através del PTI Turis 

same (dle los turistas nacionales visitó 
colaboración con Sernatur y 
con el respaldo del Comité de 

Saz la Cordillera de Atacama go de Corproa y responde al 
objetivo de posicionar la cordi- 
lleracomo un destino turístico e E a 
dealtovalornaturaly cultura. worme, Durante el verano de este año el PTI Turismo de Montaña Ojos del Salado, 
DECLARACIONES permitió definir el perfil de quienes visitan y recorrer este sector de la región. 
Para Rosa Román, directora re- 
gional de Corfo Atacama, los e » a 
resultados del levantamiento los visitantes es esencial para “Contar con esta Ca- Comprender qué rienciasdenaturaleza, monta- — perfilar mejor nuestros pro- 
abren nuevas oportunidades. — avanzar en una ofertaturística. Tacterización es cla- buscan los visitan- ña y aventura, con especialin- ductos, preparar a nuestro 
“Uno de los grandes desafios — mássólida y diferenciada. En ve, ya quenos permi- tesesesencial para  terésenhitoscomoel Volcán equipo humano y entender 
del programa es aumentarla — unterritorio tan singularcomo te saber quiénesnos avanzar en una Ojos del Salado, la Ruta delos qué es lo que realmente valo- 
llegada de turistas a nuestra — nuestracordillra,estetipode — visitan, québuscan y — oferta turística más — SeisMileso el Parque Nevado ranlos turistas que nosvisitan. 
cordillera, Poreso, contar con estudios nos ayuda a mejorar cómo podemos adap- sólida...En un terri- Tres Cruces. Los nacionales,  Estetipo de ejercicios deben 
esta caracterización es clave, — la experiencia delvisitanteya — tarla oferta. Para torio tan singular ncambio,seincinanmáspor _ serpermanentes. Comoindus- 
yaque nospermitesberquié frlecertamola promoción guías Operadores y — como muestra cordi-  *ldescanso,la astronomia y ia lovaloramsenormenten 
nes nos visitan, qué buscan y como la infraestructura del ESO E 17 destinos con infraestructura — te”,comentó. 
cómo podemos adaptar la — destino. Queremosseguir tra. PYMIS turísticas, esta — llera, este tipo de €s- na consolidada, El PTI continúatrabajando 
oferta. Para guías, operadores — bajandodelamanoconlosac- MOrmación esfun-  tudiosnos ayudaa conta mirada puesta enconso- 
y pymes turísticas, esta infor- tores públicos y privados para IAMental”. mejorar”. DETERMINANTE PARALA — lidarla Cordillera de Atacama 
mación es fundamental, ya consolidar un turismo sosteni- Rosa Román Alejandro MartínCaro — INDUSTRIA como un destino sostenible de 

queles permite diseñar expe- — ble y decalidad”, expresó. Directora RegionalCoro DirectorSematur Atacama — Desdela mirada del sector pri-— montaña, naturaleza y aventu- 
riencias más atractivas y ajus- vado, Luigi Giglio, presidente — ra. Un destino que no solo 
tadas a una demanda que es — CUATRO GRUPOS turistas europeos, estadouni- — de los encuestados declaró — dela Gobernanza del PTI y de — atraiga al público internacio- 
cada vez más diversa”, señaló. — Elestudio también identificó — denses y algunos chilenos. — haber estado, al menos par- — la Asociación de Turismo de — nal, sino que también logre co- 

Desde Sernatur Atacama, — cuatro grupossegúnlos desti- Otro31,3%combinó su visitaa — cialmente, en elterritoriocor- Atacama, considera que esta nectarse con el viajero nacio- 
su director Alejandro Martín — nosrecorridos. Un19,5% viajó — la cordillera con otros atracti- — dillerano. información será determinan- — nal, ofreciendo experiencias 
Caro valoró el impacto estraté- — exclusivamente a la Cordillera — vos de la región, como Calde-— Lasmotivaciones también — teparala industria. únicas que invitena descubrir 
gico de estos datos. de Atacama, un segmento — raoelParque Nacional Pan de — varían según el origen. Lostu- “Esunaherramientaestra- — las riquezas del altiplano ata- 
“Comprender qué buscan — compuestoensu mayoría por — Azúcar. En total, más del 50% — ristasextranjeros buscanexpe- — tégica concreta. Nos permite — cameño. 0s
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