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urante el verano de
D2025. un amplio levan-

tamiento realizado por
el Programa Territorial Inte-
grado (PTD) Turismo de Mon-
tana Ojos del Salado, permitio
trazar con mayor claridad el
perfil de quienes eligen reco-
rrer la Cordillera de Atacama.
Mas de 500 encuestas fueron
aplicadas en puntos clave del
territorio, como el Aeropuer-
to Desierto de Atacama, el
Parque Nacional Nevado Tres
Cruces y el Paso Fronterizo
San Francisco.

Los datos recogidos ofre-
cen una mirada precisa sobre
las preferencias y comporta-
mientos de los turistas, reve-
lando diferencias significativas
entre turistas nacionales y ex-
tranjeros. Un 75,4% de los visi-
tantes internacionales asegura-
ron haber recorrido la Cordille-
ra de Atacama, solo el 40,8%
de los chilenos incluyé este
destino en su itinerario, incli-
ndndose en mayor medida por
zonas costeras como Caldera y
Bahia Inglesa.

Este trabajo forma parte de
una iniciativa impulsada por
Corfo, através del PTI Turismo
de Montania Ojos del Salado, en
colabaracion con Sernatur y
con el respaldo del Comité de
Desarrollo Productivo de Ata-
cama. La operacion estd a car-
go de Corproa y responde al
objetivo de posicionar la cordi-
llera como undestino turistico
dealto valor natural y cultural.

DECLARACIONES
Para Rosa Roman, directora re-
gional de Corfo Atacama, los
resultados del levantamiento
abren nuevas oportunidades.
“Uno de los grandes desafios
del programa es aumentar la
llegada de turistas a nuestra
cordillera. Por eso, contar con
esta caracterizacion es clave,
yaque nos permite saber quié-
nes nos visitan, qué buscan y
como podemos adaptar la
oferta. Para guias, operadores
y pymes turisticas, esta infor-
macién es fundamental, ya
que les permite disefiar expe-
riencias mas atractivas y ajus-
tadas a una demanda que es
cada vez mas diversa”, senalo.
Desde Sernatur Atacama,
su director Alejandro Martin
Carovalord el impacto estraté-
gico de estos datos.
“Comprender qué buscan
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VOLCAN 0J0S DEL SALADO, EL MAS ALTO ACTIVO EN EL MUNDO, ES UNO DE LOS LUGARES MAS VISITADOS Y PREFERIDOS.
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Estudio revela que solo el 40%
de los turistas nacionales visito
la Cordillera de Atacama

wrorme. Durante el verano de este ano el PTI Turismo de Montana Ojos del Salado,
permitio definir el perfil de quienes visitan y recorrer este sector de la region.

los visitantes es esencial para
avanzar en una oferta turistica
mas solida y diferenciada. En
un territorio tan singular como
nuestra cordillera, este tipo de
estudios nos ayuda a mejorar
la experiencia del visitante y a
fortalecer tanto la promocion
como la infraestructura del
destino. Queremos seguir tra-
bajando de la mano con los ac-
tores puiblicos y privados para
consolidar un turismo sosteni-
bley de calidad”, expreso.

CUATRO GRUPOS

El estudio también identifico
cuatro grupos segiin los desti-
nos recorridos. Un 19,5% viajo
exclusivamente a la Cordillera
de Atacama, un segmento
COMpUEsLo en su mayoria por

“Contar con esta ca-
racterizacion es cla-
ve, ya que nos permi-
te saber quiénes nos
visitan, qué buscany
como podemos adap-
tarla oferta. Para
guias, operadores y
pymes turisticas, esta
informacion es fun-
damental”.
RosaRomin
Directora Regional Corfo

turistas europeos, estadouni-
denses y algunos chilenos.
Otro 31,3% combind su visita a
la cordillera con otros atracti-
vos de la region, como Calde-
raoel Parque Nacional Pan de
Azicar. En total, mis del 50%

“Comprender qué
buscan los visitan-
tes es esencial para
avanzar en una
oferta turistica mas
solida...En un terri-
torio tan singular
como nuestra cordi-
llera, este tipo de es-
tudios nosayudaa
mejorar”.
Alejandro Martin Caro
Director Sermatur Atacama

de los encuestados declard
haber estado, al menos par-
cialmente, en el territorio cor-
dillerano.

Las motivaciones también
varian segun el origen. Los tu-
ristas extranjeros buscan expe-

riencias de naturaleza, monta-
fia y aventura, con especial in-
terés en hitos como el Volcan
0jos del Salado, la Ruta de los
Seis Miles o el Parque Nevado
Tres Cruces. Los nacionales,
en cambio, se inclinan méas por
el descanso, la gastronomia y
destinos con infraestructura
mads consolidada.

DETERMINANTE PARA LA
INDUSTRIA
Desde la mirada del sector pri-
vado, Luigi Giglio, presidente
de la Gobernanza del PTly de
la Asociacion de Turismo de
Atacama, considera que esta
informacién serd determinan-
te para la industria.

“Es una herramienta estra-
tégica concreta. Nos permite

perfilar mejor nuestros pro-
ductos, preparar a nuestro
equipo humano y entender
qué es lo que realmente valo-
ran los turistas que nos visitan.
Este tipo de ejercicios deben
ser permanentes. Como indus-
tria, lovaloramos enormemen-
te”, comento.

El PTI continiia trabajando
con la mirada puesta en conso-
lidar la Cordillera de Atacama
como un destino sostenible de
montaia, naturalezay aventu-
ra. Un destino que no solo
atraiga al publico internacio-
nal, sino que también logre co-
nectarse con el viajero nacio-
nal, ofreciendo experiencias
tnicas que inviten a descubrir
las riquezas del altiplano ata-
camefio. o3



