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La estrategia nace para abordar desafios del sector, como los bajos ingresos que obtienen por la uva

Vinateros de la region ofrecen visitas
y recorridos por el Valle del Biobio

Por Francisca Pacheco Pérez
economia(cdiarioelsurcl

on ¢l fin de enfrentar la dis-
' minuciénde ventas, lacom-

petencia con las empresas
mas grandes y los bajos ingresos
que reciben por las cepas de uva,
son varios losproductores del Valle
del Biobio que han optado por dar-
le un valor agregado a sus vifas,
ofreciendo una serie de experien-
cias como visitas guiadas a los re-
cintosyrutas porlaregicn, que tam-
biénsuman un componente gastro-
némico. De hecho, entre 2023 y
2025 la cantidad de vifias abiertas
al piiblico aumenté de 8a 25.
“Desde que se dividieron lasre-
Eiones de Nuble y Biobio casi to-
as las vifias pasaron a ser de Nu-
ble, y en general las ayudas eco-
némicas fueron hacia enfocadas
hacia alla”, recordd la presidenta
de la mesa regional de enoturis-
mo, Susana Ruiz
Para reimpulsar el sector se han
concretado iniciativas comolaMe-
sa Regional del Vino-en la dltima
sesidnsetrataron temascomola de-
nominacion de origen y talleres de
vinosde exportacion:, iniciativasde
apoyo liderados por Indap, entre
ellos el Programa de Asociatividad
Econdmica(PAE),de Corfo, talesco-
mo el Programa Territorial Integra-
do (PTT), y un trabajo con Sernatur
para la vinculacién con turistas lo-
calesy extranjeros. Concretamente
estos ltimos deberian comenzar a
llegar a partir de agosto.
Ladirectoraregional del Comi-
té Corfo Biobio, Roberta Lama,
manifestd que “laindustriavitivi-
nicola y el enoturismo represen-
tan uno de los sectores estratégi-
cos mds relevantes para el desa-
rrolloregional () hoyel Valle del
Biobio busca posicionarse con
identidad propia, graciasa sus ce-
pas centenarias reconocidas in-
ternacionalmente, su climay te-
rritorio unico, y un creciente eco-
sistema turistico y productivo™

VALLE DEL BIOBi0O
La presidenta de la mesa regio-
nal de enoturismo destacé la di-

Las vifias abiertas al publico crecieron de 8 a 25 entre 2023 y 2025. Desde el sector apuntan
a reforzar la vinculacion con actores estratégicos, con apoyo de Corfo, Sernatur e Indap.

o

cepas patrimoniales; acd s
encuentra moscatel de
alejandria, estd la cepa Cinsault,
la cepa Pais, en San Rosendo
descubrieron el Malbec, esas son
las originales de aqui”.

Susana Rz
residenta mesa regional enofurismo

I.a industria vitivinicola y el
enoturismo representan uno de
los sectores estratégicos mas
relevantes para el desarrollo
regional () hoy el Valle del
Biobio busca posicionarse con
identidad propia”.
Roberta Lama
directora regional Corfo

versidad de alternativas en la re-
gidn, que contemplan acomunas
como Florida, Tomé, Nacimiento,
Yumbel y localidades como Rere,
“Llama mucho la atencién que a

30 minutos del aeropuerto de
Concepeion uno se puede sumer-
gir en una experiencia distinta,
donde todavia encuentras rurali-
dad. Por ejemplo, mi bodega esde
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Indlop, Corfo y Semart;r son los arganismos que han apoycdo a productores del Valle del Biobio a impulsar el enoturisme.

adobe, loque ya se ve muy poco”,
afirma.

Una de las rutas que estdn po-
tenciando se denomina Vinas y
Costa, “porque tiene vifias en el
campo y estamos asociados a un
joven que tiene un restauranten
Cocholgue. Entonces, la ruta
muestra dosvifias;una mas cerca
de Florida, otra de Tomé y finali-
za en el restaurant”, relato.

Lasvinas,que sondeautor, “tam-
bién tienen sus cepas patrimonia-
les; acd se encuentra moscatel de
alejandria, estd la cepa Cinsault, la
cepa Pais, en San Rosendo descu-
brieron el Malbec, esas son las ori-
ginales de aqui”, comentd.

MEDIDAS PARA EL SECTOR
La directora regional de Corfo

sostuvo que hoy, juntocon el PTI,
“destaca la ejecucion del instru-
mento Viraliza a Contur, cuyo
propdsitoesarticular alos distin-
tos actores de la cadena de valor:
vifias, emprendimientos turfsti-
cos, instituciones puiblicas, acade-
miay proveedores”.

Esto, con el fin de conectar la
oferta enoturistica regional con
actoresestratégicos, visibilizar las
Tutas y experiencias, fomentar el
intercambio de buenas prdcticas,
oportunidades de financiamien-
to y estrategias de promocion tu-
ristica, ylaconsolidacidn de redes
colaborativas,incluso apuntando
hacia el mercado internacional.

“Este trabajo, junto a otro ins-
trumento denominado Red Mer-
cado, ha potenciado el diagndsti-

INVERSIONES
PARA EL RUBRO

La directora regional Corfo
precisé que “desde 2023 el
Comité lidera un robusto
plan de fortalecimiento del
sector. En 2024 el compo-
nente enoturismo movilizo
cercade $400 millones des-
de el Comité, a los que se su-
man $214 millones en cofi-
nanciamiento privado, bene-
ficiando cerca de 80 empre-
sas, entre ellas 12 bodegas”.
En tanto, su par de Indap
destacé que en abril de este
ano inicio la entrega de mas
de $34 millones para equipa-
miento e infraestructura cles-
tinada a cinco productores
de la regidn, en el marco del
Programa PDL

co, desarrolloy ejecucidn de rutas
de enoturismo. Un ejemplo de
elloeslaunidn de Toméy Florida,
donde participan dos vifias y un
rtestaurante. Hualpén y SantaJua-
na se unen en una cadena de va-
lor entre los productos del mar
(algas), mds una vina y un restau-
rante”, indica.

En tanto, la seremi (s) de Agri-
culturay directora regional de In-
dap, Fabiola Lara, precisé que la
Fundacion para la Innovacién
Agrana (FIA), en conjunto con la
UCSC, ejecutaron el proyecto
“Desarrollo de un sello de origen
parael Rosé de Bio-Bio' elaborado
con cepaje Pais”, para apoyar el
trabajode la Cooperativa Los No-
tros, en Nacimiento, cuyo propg-
sito “es desarrollar la produccidn
devinorosado delacepaPaiscon
uvasde pequenos productoresde
Biobio, disefiando unreglamento
y organizacion que garanticen la
calidad y una comercializacion
exitosa, mejorando la rentabili-
dad de sus productores”.

Cabe mencionarqueel s y6 de
septiembre Indap realizard la Fe-
tia del Vino en Concepeidn. Este
tipo de instancias “son muy im-
portantes, porqueahila gente nos
conoce y se pueden hacer nego-
cics”, destaco Susana Ruiz.



