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Los candidatos
presidenciales
tuvieron encuentro
convocados por la
Camara Chilena de
Comercio.

MaRCELO POBLETE

n buen desempeifio en un
U debate presidencial puede

marcar la diferencia entre
llegar a La Moneda o quedarse en
el camino. Asi lo vivié Gabriel Bo-
ric en 2021, cuando logré repuntar
tras una presentacion clave frente
a José Antonio Kast. Cuatro afios
después, los debates vuelven a
convertirse en el principal cam-
po de batalla para los candidatos
hasta ahora mas competitivos:
Jeannette Jara, Evelyn Matthei y
el propio Kast.

Aunque aun faltan casi cuatro
meses para la eleccién del 16 de
noviembre, los cruces ya comenza-
ron a escalar. En el Salmén Summit
realizado en Frutillar, Jara (PC) y
Kast (Partido Republicano) prota-
gonizaron el primer cara a cara.
Jara defendié una gestién eficien-
te del Estado y mayor descentra-
lizacién; él una agenda dura en
seguridad y baja de impuestos. El
tono fue directo, con interpelacio-
nes mutuas, y el contraste ideol6-
gico quedd nitido. En cambio, Ma-
tthei (UDI) opté por mantenerse al
margen, sin ocupar sus réplicas y
enfocada en transmitir experien-
cia sin confrontar.

Dfas después, primero se en-
frentaron moderadamente Kast y
Jara por la seguridad en La Arau-
canfa y en un encuentro organi-
zado por la Camara de Comercio
de Santiago Jara y Matthei se en-
frentaron sobre empleo, inflacién
y gobernabilidad.

Las encuestas sitlian a Jara y

ATON

Jara, Kast y Matthei tuvieron tres intensos cruces de ideas en una semana

Debates presidenciales: tres
analistas evaluan las estrategias
de los candidatos

*No han caido en la provocacion.Y eso es algo
exitoso’’, opina el analista politico Felipe Vergara.

Kast disputando los primeros luga-
res, seguidos por Matthei, lo que
anticipa una recta final mucho més
intensa. Y, en un escenario polari-
zado, cada intervencién en vivo se
transforma en una oportunidad -o
un riesgo- decisivo.

Propuestas

Para Claudio Fuentes, director
Instituto de Investigacion en Cien-
cias Sociales de la Universidad
Diego Portales, todavia “falta afi-
nar bien el tipo de propuestas que
se estan haciendo”, pero “todavia
son propuestas generales y eso es
entendible porque recién se trata
de las primeras aproximaciones,
algunos temas especificos en los
que se han pronunciado y que tie-
nen que ver con algunas medidas
concretas que han estado en el
debate publico, en materia eco-
némica, en tributos y otros temas
que ya tienen larga data".

Narrativa

Cada candidatura tiene “estra-
tegias con fortalezas y riesgos”,
para el gerente de Asuntos Pu-
blicos de Imaginaccién y analista
politico, Ignacio Imas, y lo deta-
lla con cada uno de los candidatos
que lideran las encuestas. “En el

caso de José Antonio Kast, al sa-
berse momentaneamente en una
posicion de ventaja, ha optado por
evitar grandes definiciones discur-
sivas. Su narrativa sigue centrada
en los temas de seguridad y or-
den pablico, junto con una critica
constante al gobierno actual”,
menciona.

“En los debates econémicos
ha ofrecido propuestas mds ge-
nerales, lo que puede fortalecer
su perfil conservador y predeci-
ble. Sin embargo, esta estrategia
también puede proyectarlo como
un liderazgo carente de ideas y
programa concreto, lo que podrfa
debilitar su apoyo a mediano pla-
20”, advierte.

Visibilidad

Sobre Matthei, por su parte,
Imas reparaen que ha optado por
una estrategia menos confronta-
cional, “lo cual representa un giro
positivo respecto a etapas anterio-
res en las que mantuvo una pos-
tura méas dura que no le dio resul-
tados. No obstante, considerando
su posicién actual en las encues-
tas, esta actitud puede jugarle en
contra: necesita ganar visibilidad
y protagonismo, y para ello debe
involucrarse méas activamente en

los debates y diferenciarse”, re-
comienda.

Desmontar prejuicios

Para Ignacio Imas, Jeannette
Jara ha buscado “activamente los
espacios de debate, intentando
reducir el costo politico asociado
a su militancia en el Partido Comu-
nista. En sus intervenciones fren-
te al sector privado, ha intentado
desmontar prejuicios en torno a
ella 'y su partido. Aunque esto le
ha permitido ganar terreno, no
puede insistir indefinidamente
en ese enfoque, ya que se agota.
Para ampliar su base de apoyo,
necesita pasar del énfasis defen-
sivo a la exposicién de propuestas
concretas e innovadoras y salir de
los lugares comunes”.

Electores

Con los debates televisados atin
por delante, el tono solo puede es-
calar. Para los tres aspirantes, no
serd solo lo que digan, sino cémo
lo digan, lo que podria definir
quién pasa a segunda vuelta. “Si
las encuestas se mantienen como
hasta ahora, donde, a pesar de li-
derar, Jeannette Jara aparece de-
rrotada en todos los escenarios de
segunda vuelta, su principal desa-

fio sera ampliar su base electoral.
Deberd articular propuestas que
conecten con sectores moderados
y de menores ingresos, que hoy la
perciben como una figura de con-
tinuidad respecto a la actual admi-
nistracién. En un contexto donde el
gobierno apenas supera el 30% de
aprobacién, esa asociacién repre-
senta un lastre para su candidatu-
ra”, agrega Imas.

Confrontacion

En cuanto a qué deberfan po-
tenciar en los debates cuando
se ponen mas intensos, Felipe
Vergara Maldonado analista po-
litico de la Universidad Andrés
Bello, piensa que deben “poten-
ciar elementos diferenciadores
y complementarios a su discurso
tradicional, es decir, si siempre
han hablado de algo, entonces,
queremos escucharte hablar de
otros temas: por ejemplo, Kast po-
drfa hablar de cultura, Jara mas
de economfa o Matthei aspectos
relevantes para las clases més
populares”. Sin embargo, indica
que los tres candidatos “han teni-
do un desempefio aceptable en los
debates, defendiendo sus puntos
con bastante claridad. Creo que
un elemento favorable que tam-
bién es beneficioso para los tres
es que, generando confrontacién,
no han cafdo en la provocacién. Y
eso es algo exitoso”.



