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mente, aparecen corredores
de jets privados, ofreciendo el
inventario de sus clientes. Eso
a menudo significa asientos
en vuelos de “tramo vacío”;
aviones vacíos que vuelan pa-
ra recoger pasajeros.

Kaden Green, de 20 años, co-
rredor de jets privados, es muy
activo en muchos de estos gru-

Nick Molina se encontraba
en el salón American Express
Centurion en el Aeropuerto
LaGuardia de Nueva York
conversando con una descono-
cida sobre los atrasos de los
vuelos, cuando su compañera
de viaje le preguntó si había
considerado un vuelo privado.

“Me contó sobre este grupo
de WhatsApp”, dijo Molina, un
inversionista de 57 años y exem-
prendedor de una startup en Key
Biscayne, Florida. “Me ofreció
agregarme al grupo”.

Así es como terminó en “S.
Florida<->NY/Northeast”,
uno de varios chats grupales
activos donde los viajeros,
desde simplemente ricos hasta
verdaderos multimillonarios,
compran y venden asientos en
vuelos privados. Estos chats, a
los que se accede solo con invi-
tación, se enfocan en las rutas
doradas —de Nueva York a
Palm Beach, de Aspen al sur de
California, de Texas a Cabo—
e incluyen a miles de miem-
bros, en un momento en que
los retrasos y las preocupacio-
nes de seguridad han inunda-
do la aviación comercial.

“Entran en un chat y dicen:
‘Voy a Aspen el 1 de agosto.
¿Quién quiere compartir un
avión conmigo?’”, explicó Pe-
ter Minikes, quien dirige una
compañía de vuelos chárter
privados, Priority One Jets.

El inversionista de bienes
raíces Enrico Scarda, de 56
años, vendió su propio jet ha-
ce un año más o menos, pero
no ha querido renunciar a su
hábito de volar en forma pri-
vada. Es miembro del mismo
grupo de 676 personas en el
que está Molina, que opera
como una Craiglist para el
uno por ciento de viajeros que
se desplazan por la Costa Es-
te. A través del grupo, ha vo-
lado en jets de tamaño medio,
entre ellos un Dassault Falcon
50 y un Hawker 800.

“Supongo que, al principio,
estaba un poco dudoso de que
un extraño me recibiera en el
avión”, manifestó Scarda,
“pero después de tres o cuatro
veces que compré o vendí un
asiento, me di cuenta de que
son todos casi el mismo tipo
de personas”.

L o s m i e m b r o s d e e s t o s
chats ofrecen asientos en sus
propios jets para sufragar cos-
tos, o arriendan aviones y
buscan personas que quieran
compartir. Algunos son sim-
plemente pasajeros con aver-
sión a las filas de TSA. Igual-

pos de WhatsApp. Los conside-
ra herramientas valiosas para
generar clientes potenciales.
“Es márketing gratuito”, dijo.
“No se necesita pagar por un
aviso ni ninguna otra cosa”.

Para algunos viajeros, com-
partir cabinas color crema con
extraños frustra el propósito
de volar en forma privada, lo

que les quita a las personas la
posibilidad de volar cada vez
que lo deseen. “Al final, sigue
programando su día y su viaje
en torno a un plan de vuelo re-
servado previa-
mente”, comentó
Molina.

Green, quien
estima que hasta
el 30% de su ne-
gocio proviene
de los grupos de
WhatsApp, inició
hace poco su pro-
pio chat dedicado
a los vuelos privados entre Eu-
ropa y EE.UU. Arik Kislin, in-
versionista, creó “Turks Priva-
te Jet Group”, grupos separa-
dos de 23 personas para aque-
llos que deseen viajar a Turcos
y Caicos, el archipiélago britá-
nico donde él tiene una casa.
Lo que estimula estos grupos
es una mezcla de hábitos aho-
rrativos y sed de lujo.

“Entiendo que a veces no quie-
re gastar entre US$ 20 mil y US$
30 mil para ir a Nueva York, pero

sí está de acuerdo en gastar tres o
cuatro (mil)”, manifestó Kislin.

Scarda señaló que la mayoría de
los asientos entre Nueva York y el
sur de Florida se vende al menos
en US$ 2 mil en el grupo de What-
sApp. Las aerolíneas comerciales
como JetBlue y Delta transportan
pasajeros entre las dos áreas por
apenas una décima parte de eso.

Antes de la pandemia, muchos
viajeros entre estos lugares exclu-
sivos ofrecían asientos gratis a
aquellos que formaban parte de
su red, según Minikes, el corredor
de vuelos chárter. Pero a medida
que se ha expandido el mercado
de la aviación privada y ha surgi-
do la economía en las sombras del
WhatsApp, cobrar por los asien-
tos se ha vuelto más habitual.

“Es un espacio reducido”, ob-
servó. “¿Por qué quiere estar in-
cómodo si no va a recibir ningu-
na compensación por eso?”.

Si estos viajes cumplen con las
regulaciones de la Administra-
ción Federal de Aviación (FAA),
no está muy claro. Los operado-
res de vuelos por lo general de-
ben estar certificados como Parte
135 si reciben una suma de dinero
por sobre su parte proporcional
del costo, según el abogado de
aviación Steve Taber. Parte 135 es
una sección de las Regulaciones
Federales de Aviación, que esta-
blece las normas y los estándares
de seguridad para los operadores
de vuelos no programados y a pe-
dido. Si se encuentra que estos
operadores han violado estas
normas, pueden enfrentar accio-
nes como penas civiles moneta-
rias, según la abogada de aviación
Mary-Caitlin Ray. Taber agregó
que funcionarios de la FAA han
perseguido cuentas de Instagram
y grupos de Facebook donde los
usuarios venden asientos de jet
privado con fines de lucro.

Por esa razón, puede que no
valga la pena evitar el escaneo
corporal completo y las tari-
fas de equipaje. Y hay otros
inconvenientes de los que in-
cluso los ricos no pueden es-
capar. Kislin comentó que los
vuelos privados compartidos
a menudo terminan retrasa-
dos, porque una mayoría de

c o m p a ñ e r o s d e
v i a j e p r e f i e r e n
despegar más tar-
de. “Bueno, eso no
funciona para mí”,
a s e g u r ó . “ E s o
cambia mi plan”.

S i n e m b a r g o ,
aun cuando Kislin
reserve viajes en
otro lugar, seguir

formando parte de estos gru-
pos de aviación privada es va-
lioso. Para algunas de estas
personas estilo jet-set , esto
tiene tanto estatus como ser
miembro de Zero Bond.

“Es una forma de iniciar una
conversación, porque así es
como tantas personas en la red
de Aspen están en ese chat”,
manifestó Green.

Artículo traducido del inglés por “El Mer-
curio”.

Integran a miles de miembros:

Los chats grupales
secretos donde los ricos
consiguen asientos en

jets privados
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Para algunos viajeros, compartir cabinas con extraños frustra el propósito de volar en forma privada.
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CUMPLIMIENTO
Si estos viajes cumplen
con las regulaciones de

la Administración
Federal de Aviación
(FAA), no está muy

claro. 

El inversionista inmobiliario Enrico Scarda y su familia en un jet privado. 
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Incluso los multimillonarios venden asientos en aviones
personales y vuelos chárter con relativos descuentos. “A

veces no quiere gastar entre US$ 25 mil y US$ 30 mil para ir
a Nueva York”, explican. 

LVMH Moët Hennessy
Louis Vuitton está
negociando la venta

de la marca de moda Marc
Jacobs, en un acuerdo que
podría alcanzar los mil
millones de dólares, según
personas familiarizadas
con el asunto. El gigante
del lujo ha estado nego-
ciando acuerdos con diver-
sas partes, incluyendo a
Authentic, propietaria de
Reebok, según las fuentes.
Bluestar Alliance, propieta-
ria de Brookstone, y WHP
Global, matriz de Vera
Wang, también se encuen-
tran entre los interesados.
Un acuerdo podría concre-
tarse pronto, suponiendo
que las negociaciones no
fracasen, según las fuentes.
LVMH es ampliamente
conocido por adquirir
activos para impulsar el
crecimiento, como su im-
portante adquisición de la
joyería Tiffany & Co. en
2021. Sin embargo, la com-
pañía ha demostrado estar
dispuesta a vender marcas
si ya no encajan en su
estrategia. En 2016, acordó
deshacerse de Donna Ka-
ran y DKNY. Más reciente-
mente, vendió sus partici-
paciones en Off-White y
Stella McCartney. 

n Luckin Coffee podría
haber abierto sus primeras
tiendas en cualquier lugar
de Estados Unidos. La
cadena de café más grande
de China eligió un local en
Nueva York a menos de 60
metros de un Starbucks.
Luckin solo tiene dos tien-
das en EE.UU., que abrie-
ron el 30 de junio en Man-
hattan, en comparación con
las 17.000 sucursales de
Starbucks en ese país. Que
Luckin haya llegado a
Nueva York es realmente
asombroso. La compañía
fue dada por muerta en
2020 tras un escándalo
contable durante el cual
falsificó más de 300 millo-
nes de dólares en ventas.
Esa fue la última vez que
fue noticia en EE.UU. Aho-
ra está en el territorio de
Starbucks justo cuando el
gigante estadounidense del
café intenta recuperarse
bajo una nueva dirección
tras cinco trimestres conse-
cutivos de caídas en las
ventas comparables.
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