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CIERRA ALGRAMO, LA STARTUP DE VENTAS A GRANEL, ASEDIADAPOR
FRENO AL IMPULSO AMBIENTAL Y PERDIDA DE SOCIOS CLAVE EN REUTILIZACION

"Cierra Algramo”.

Con esa frase, el emprendedor José Manuel Moller in-
formé que la startup chilena bajara su cortina después de
15 aflos de operaciones.

Moller eligio la plataforma profesional LinkedIn
para hacer el anuncio. "Llegd el momento de cerrar la
operacion de Algramo, una empresa que para muchos
demostrd que otra forma de consumir es posible”, es-
cribié.

Fundé la compaiiia en 2012. Su idea surgio de una ex-
periencia personal mientras vivia en una casa compartida
con sus comparieros de universidad: gastaba mas dinero
comprando productos en envases pequefios en compara-
cion con los envases mas grandes disponibles en el mer-
cado. Asi, ided Algramo, buscando ofrecer productos a
precios mas asequibles mediante la reutilizacion de en-
vases. Comenzo con la venta de detergente en polvo a
granel a través de dispensadores.

“Una decision colectiva”

En su publicacién en LinkedIn, Moller explicé como se
adoptd la determinacion: “Fue una decisién colectiva y
responsable frente a un escenario global que cambié
drasticamente”.

Y detall6 las razones: "Desde el inicio, Algramo fue di-
sefiado para avanzar con la ambicién que el mundo am-
bientalmente necesitaba, pero la guerra en Ucrania frend
elimpulso ambiental, y el afio pasado grandes socios co-
mo Unilever, Walmart y Coca-Cola lamentablemente
eliminaron sus metas de reutilizacion para enfocarse solo
en reciclar. Sin ese apoyo clave, el modelo perdid viabili-
dad"”.

En un recuento de lo realizado en mas de una década,
Moller enumerd que la compaiiia incursiond con sus mo-
delos de negocios en seis paises y tres continentes.

Ademas, destacd que trabajaron con mas de 8 marcas

globales y tres de los mayores retailers del mundo. "Mas
de 5.000 almacenes de barrio adoptaron este modelo,
llegando a miles de familias”, contabilizé para graficar
c6mo operaba la venta a granel.

También incluy en la lista de logros las soluciones que
desarrollaron paramas de ocho categorias de productos.
“Desde los queridos triciclos eléctricos en Santiago hasta
sistemas Jow - cost en Indonesia”, subrayé.

Pese al cierre, Moller expresd su anhelo de que no sea
el fin de la compaiia. “Quizas alguien mas quiera tomar la
posta y darle a la marca una nueva etapa”.

Y reafirmé su compromiso con la reutilizacion, pues
seguira como vicepresidente del Consejo Zero Waste de
la ONU. "Ademas, junto a Francisco Cerda, estamos lan-
zando desde Londres un Reuse Studio global y colabora-
tivo, poniendo al servicio de empresas 15 afios de expe-
riencia, que ya hacemos con nuestro actual trabajo con la
Fundacién Zero Waste en Turquia, The Overview Effect
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José Manuel Moller, fundador de Algramo.

en Espaiia, implementando refill en Costa Rica y aseso-
rando en Reino Unido, India y Sudafrica”, afirmo.
Aunque “El Mercurio” intentd hablar con Moller para
profundizar en el momento que vive Algramo, explicé que
no dard entrevistas hasta que avance el proceso legal.
"Después, feliz de hablar y contar las novedades”, dijo.
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