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Banco brasileño 
BTG Pactual 
compra a HSBC 
Uruguay por 
USS 175 millones 

La transacción cubre todo el negocio 
de la firma británica en banca 
minorista, corporativa e institucional. 

POR MARÍA GABRIELA ARTEAGA 

El banco de Brasil BTG 

Pactual anunció la adqui- 

sición de todo el negocio 

de HSBC en Uruguay, por 

USS 175 millones. 

“La transacción cubre todo 

el negocio de HSBC Uruguay 

en banca minorista, corpora- 

tiva e institucional. Todos los 

empleados de HSBC Uruguay 

serán transferidos a BIG 

Pactual una vez completada 

la transacción y HSBC tra- 

  

bajará estrechamente con 

el comprador para facilitar 

una transición ordenada para 

colegas y clientes”, detalló la 

filial de la firma británica en 

un comunicado. 

E indicó que la operación 

“forma parte de la simplifi- 

cación del Grupo HSBC anun- 

ciada en octubre de 2024”, 

con la que el banco busca 

“incrementar el liderazgo 

y participación de mercado 

en las áreas donde tiene una 

clara ventaja competitiva, 

y donde tiene las mayores 

oportunidades de crecer y 

apoyar a sus clientes”. 

Por su parte, BTG detalló 

que la decisión de entrar al 

mercado uruguayo es “parte 

de la estrategia para expandir 

sus Operaciones bancarias 

en Latinoamérica”. “Con 

presencia consolidada en 

varios países de la región, 

la transacción representa 

una expansión natural del 

negocio del banco”, señaló. 

Con este paso, el brasi- 

leño pasa a quedarse con el 

patrimonio y otros instru- 

mentos de capital de HSBC 

en ese país. “Al cierre de 

2024, HSBC Uruguay con- 

taba con un capital total de 

US$ 191 millones, con 
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USS 144 millones en capital 

yUSS 47 millones en instru- 

mentos de capital adiciona= 

les, una cartera crediticia de 

USS 1.100 millones y 
US$ 1.800 millones en activos 
totales”, explicó BTG. 

“Fue una transacción muy 

interesante y oportunista. 

Terminamos comprando a 

un precio que consideramos 

muy atractivo”, dijo el encar- 

gado de las operaciones de 

la compañía en Sudamérica 

fuera de Brasil, Rodrigo Goes. 

Ahora, según HSBC Uru- 

guay, se espera que la venta 
se concrete en el segundo 

semestre de 2026, “sujeta a 

aprobaciones regulatorias”, 

incluyendo, entre otras, la 

del Banco Central de Brasil. 
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“El tráfico promedio en tienda fue inferior a nuestras 
expectativas” en México, mientras que fuera de ese país 
la tendencia fue más positiva, dijo el CEO de la empresa. 

POR DÉBORAH DONOSO MOYA 

La embotelladora y mi- 

norista mexicana Femsa 

reportó este lunes una im- 

portante caída en sus uti- 

lidades durante el segundo 

trimestre, que terminaron 

por arrastrar el desempeño 

de los primeros seis meses 

del año, producto de “la 

desafiante combinación de 

un entorno de consumo débil 

y condiciones climáticas 

adversas” en su país base. 

La firma detalló que suga= 

nancia (atribuible alos pro- 

pietarios de la controladora) 

para el período abril-junio 

cayó 73,6% a 2.712 millones 

de pesos mexicanos (US$ 144 

millones). 

Considerando el semestre, 

el retroceso fue de 44,9%. 

Por su parte, los ingresos 

presentaron mejor com- 

portamiento: las cifras au- 

mentaron 6,3% para los tres 

meses a junio, y 8,3% para 

los seis meses. 

Según comentó el CEO de 

la compañía, José Fernán-   dez Carbajal, en la división 

Proximidad Américas México 

-que opera las tiendas de 

conveniencia Oxxo-, “el 

tráfico promedio en tienda 

nuevamente fue inferior 

a nuestras expectativas, 

mientras que la mayoría 

de las tendencias fuera de 

México fueron positivas”. 

“Observamos que las cate- 

gorías de conveniencia como 

refrescos, cerveza y tabaco 
tuvieron un desempeño in- 

ferior al de otras categorías 

en todos los canales durante 

el trimestre”, agregó. 

Respecto de la embote- 

lladora Coca-Cola Femsa, el 

ejecutivo aseguró que navegó 

el mismo entorno desafiante 

en México, “el cual se está 

LLEGARÓN A CAER LAS, 

"ACCIONES DE FEMSA. 

abordando agresivamente 

con estrategias de empaque 

puntuales y segmentadas, 

asícomo con actividad pro- 

mocional adicional y control 

de gastos”. 

El reporte arrastró las 

acciones del conglomerado 

hasta un 6,7%, su mayor 

caída desde febrero de 2024. 

Fuera de México 
Entre los aspectos posi- 

tivos, Fernández destacó 

que “las operaciones de 

proximidad y bebidas en- 

tregaron resultados sóli- 

dos, que, combinados con 

el impulso favorable de las 

divisas, ayudaron a mitigar 

el impacto” más general. 

En el caso de la embo- 

telladora, esta “continuó 

mejorando su posición com- 

petitiva y obtuvo sólidos 

resultados, particularmente 

liderados por ciertos merca 

dosen Sudamérica, ayudados 

además porlos vientos afavor 

producidos por las divisas”. 

Tras este desempeño, el 

ejecutivo dijo que están enfo- 

cados en revertir las tenden- 

    

   
cias de tráfico y volumen, yen 

gestionar favorablemente los 

costos y gastos en la segunda 

mitad del año. “Nuestras 

empresas han demostrado 

repetidamente su resilien= 

cia, por lo que creemos que 

contamos con la estrategia 

y el equipo adecuados para 

la tarea”, dijo. 

La división que maneja 

Oxxo en México, EEUU y 

América Latina, mostró una 

caída de 0,4% en las ventas de 

mismas tiendas, pese a que 

los ingresos subieron 6,9% 

en el segundo trimestre. 

La firma ha centrado su 

estrategia en sus negocios 

clave: comercio minorista, 

bebidas y soluciones digi- 

tales en América Latina y 

Europa. Como parte de esta 

apuesta, ha decidido abrir 

más tiendas Oxxo en México 

y expandir Valora en Europa. 

En paralelo, ha vendido ac- 

tivos no estratégicos, como 

su operación logística, que 

traspasó al Grupo Traxion 

por US$ 214 millones en 
México, Brasil y Colombia 

el año pasado. 

Mientras pausó la expan= 

sión de sus locales en Chile 

y Perú, así como su división 

de salud en México. 

Lea más en DFSUD.com.
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