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W “El trafico promedio en tienda fue inferior a nuestras
expectativas” en México, mientras que fuera de ese pais
la tendencia fue mds positiva, dijo el CEO de la empresa.

POR DEBORAH DONOSO MOYA

La embotelladora y mi-
norista mexicana Femsa
reporto este lunes una im-
portante caida en sus uti-
lidades durante el segundo
trimestre, que terminaron
por arrastrar el desempenio
de los primeros seis meses
del afio, producto de “la
desafiante combinacién de
unentorno de consumo débil
y condiciones climaticas
adversas” en su pais base.

La firma detallé que su ga-
nancia (atribuible a los pro-
pietarios de la controladora)
para el periodo abril-junio
cayo 73,6% a 2.712 millones
de pesos mexicanos (USS 144
millones).

Considerando el semestre,
el retroceso fue de 44,9%.
Por su parte, los ingresos
presentaron mejor com-
portamiento: las cifras au-
mentaron 6,3% para los tres
meses a junio, y 8,3% para
los seis meses.

Seglin comentd el CEO de
la compania, José Fernan-
dez Carbajal, en la division

Proximidad Américas México
-que opera las tiendas de
conveniencia Oxxo-, “el
trafico promedio en tienda
nuevamente fue inferior
a nuestras expectativas,
mientras que la mayoria
de las tendencias fuera de
Meéxico fueron positivas”.
“Observamos que las cate-
gorias de conveniencia como
refrescos, cerveza y tabaco
tuvieron un desemperio in-
ferior al de otras categorias
en todos los canales durante
el trimestre”, agrego.
Respecto de la embote-
lladora Coca-Cola Femsa, el
ejecutivo asegurd que navego
el mismo entorno desafiante
en México, “el cual se esta

abordando agresivamente
con estrategias de empaque
puntuales y segmentadas,
asi como con actividad pro-
mocional adicional y control
de gastos”.

El reporte arrastro las
acciones del conglomerado
hasta un 6,7%, su mayor
caida desde febrero de 2024.

Fuera de México
Entre los aspectos posi-
tivos, Fernandez destaco
que “las operaciones de
proximidad y bebidas en-
tregaron resultados soli-
dos, que, combinados con
el impulso favorable de las
divisas, ayudaron a mitigar
el impacto” mas general.
En el caso de la embo-
telladora, esta “continud
mejorando su posicion com-
petitiva y obtuvo sélidos
resultados, particularmente
liderados por ciertos merca-
dos en Sudamérica, ayudados
ademads por los vientos a favor
producidos por las divisas”.
Tras este desemperio, el
ejecutivodijo que estan enfo-
cados en revertir las tenden-

cias de traficoy volumen, yen
gestionar favorablemente los
costosy gastos en la segunda
mitad del afio. “Nuestras
empresas han demostrado
repetidamente su resilien-
cia, por lo que creemos que
contamos con la estrategia
y el equipo adecuados para
la tarea”, dijo.

La divisién que maneja
Oxxo en México, EEUU y
América Latina, mostré una
caidade 0,4% enlasventas de
mismas tiendas, pese aque
los ingresos subieron 6,9%
en el segundo trimestre.

La firma ha centrado su
estrategia en sus negocios
clave: comercio minorista,
bebidas y soluciones digi-
tales en América Latina y
Europa. Como parte de esta
apuesta, ha decidido abrir
mas tiendas Oxxo en México
y expandir Valora en Europa.
En paralelo, havendido ac-
tivos no estratégicos, como
su operacion logistica, que
traspaso al Grupo Traxion
por USS 214 millones en
México, Brasil y Colombia
el ano pasado.

Mientras pauso la expan-
sion de sus locales en Chile
y Perti, asi como su division
de salud en México.

Lea mas en DFSUD.com.




