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La compañía 

seleccionó a 

cinco startups que 

desarrollarán temas 

vinculados a la 

sostenibilidad, la 

eficiencia operativa, 

la digitalización y 

la experiencia del 

cliente. 

MeLissa FORNO 

omo parte del programa de 
Cora Carozzi Sinergia, la 

compañía seleccionó a cinco 
startups que presentaron soluciones 

a diversos desafíos que enfrenta esta 
industria. Los pilotos comenzarán 
este segundo semestre, buscando 
validar las innovaciones y escalar las 
tecnologías que demuestren resulta- 
dos efectivos. 

José Manuel Muñoz, gerente de in- 
novación y transformación digital de 
Carozzi, explicó que estas convocato- 
rias tienen como foco complementar 
la capacidad interna de las organiza- 
ciones para adoptar tecnologías de 
forma más ágil. 

Carozzi recibió más de 200 postu- 
laciones, de las cuales once partici- 
paron en el “Selection Day”. Durante 
esa jornada, cada emprendimiento 
expuso sus soluciones ante un comi- 
té técnico y ejecutivo de la compañía, 
abordando uno de los cuatro desafíos 
definidos: sostenibilidad, eficiencia 
operativa, digitalización y experiencia 
del cliente. Finalmente, se eligieron a 

  

José Manuel Muñoz, gerente de innovación y transformación digital de Carozzi: 

“Los mayores desafios están 
en la incorporación de 
tecnología más disruptiva” 
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José Manuel 
Muñoz detalló 
el programa 
de innovación 
Carozzi Sinergia. 

  
las cinco startups seleccionadas (ver 
nota 2). 

Muñoz agregó que durante el pro- 
ceso obtuvieron propuestas aterriza- 
das a la realidad de sus operaciones, 
relacionadas a consumo energético o 
generación de residuos, entre otros. 
“Ahora viene la etapa de documen- 

  

tación y planificación en conjunto a 
las startups y con las distintas áreas 
internas involucradas, dándoles for- 
ma a los pilotos que ejecutaremos 
con cada uno de los seleccionados 
para realizar los análisis de cuándo 
estos proyectos efectivamente nos 
generarán beneficios. La idea es va- 

Una de ellas busca disminuir el uso de agroquímicos en las plantaciones de tomates 

Iniciativa Carozzi Sinergia desarrollará pilotos de cinco startups 
MeLissa FORNO 
  

| programa de innovación Ca- 
Eos Sinergia seleccionó a 

cinco startups para que imple- 
menten en la compañía sus progra- 
mas pilotos durante este segundo 
semestre. 

Las escogidas fueron: KranNa- 
noburbujas, que desarrolla tec- 
nologías de nanoburbujas para 
mejorar la eficiencia en diferentes 
procesos productivos; Revenew, 
que automatiza la planificación co- 
mercial con análisis inteligente de 
portafolios de productos en tiempo 
real; Unibaio, que crea micropartí- 
culas biodegradables para una agri- 
cultura más eficiente y sostenible; 
Artificial Dynamics (Go-Sharp), que 
aplica Inteligencia Artificial para 
optimizar la ejecución en puntos 
de venta; y EMMA, que utiliza In- 
teligencia Artificial para mejorar el 
uso de recursos energéticos en las 
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uni 
Matías Figliozzi es 
el CEO de Unibaio. 

Accelerating the trans) 

  
empresas, entregando recomenda- 
ciones prácticas y medibles. 

Unibaio, empresa estableci- 
da en Argentina, desarrolló una 
tecnología que permite mejorar 
la eficiencia de los agroquímicos 
tradicionales, proponiendo su re- 

ducción para combatir su impacto 
medioambiental. 

“Comenzaremos con un piloto 
comercial con Carozzi para vali- 
dar que los resultados que vimos 
en Argentina, Paraguay y Estados 
Unidos, se puedan replicar en Chile 
para optimizar el uso de fungicidas 
químicos en sus plantaciones de 
tomates”, explica Matías Figliozzi, 
CEO de Unibaio. 

En específico, detalla que a la 
compañía le propusieron aplicar un 
bioplástico de origen natural que 
obtienen a partir del caparazón de 
los langostinos de la Patagonia, de- 
nominado quitosano, en forma de 
polvo o aditivo, que se mezcla con 
los químicos a los cuales suelen re- 
currir para controlar las plagas en 
sus tomates. 

El quitosano también se en- 
cuentra en los insectos y hongos 
que atacan a las plantas. “Ellas 
evolucionaron para detectar ese 

lidar sus propuestas de valor durante 
este segundo semestre para con esa 
información armar los escalamientos 
de negocios”, destaca. Y añade que 
buscan replicar la iniciativa el próxi- 
mo año. 

¿Los seleccionados realiza- 
ron propuestas con datos rea- 
les de Carozzi? 

“Exacto. Muchas veces ocurre que 

en este tipo de procesos las startups 
seleccionadas presentan un proyec- 
to, pero no necesariamente han con- 
versado con la operación misma de 
la organización o empresa. En este 
caso, sí, entonces resultaron mucho 
más tangibles para nosotros”. 

¿Cuáles son los principales 
retos de la industria de ali- 
mentos para integrar tecno- 
logía? 

“Los mayores desafíos están en 
la incorporación de tecnología más 
disruptiva en los procesos produc- 
tivos, como la inteligencia artificial 
y las asociadas a las industrias 4.0, 
que buscan la interconectividad entre 
las operaciones y la productividad, 
abarcando aspectos como la gestión 
de turnos de trabajo, las horas ope- 
rativas, hasta la base de datos de 
clientes, por mencionar solo algunos. 
En el mediano y largo plazo se bus- 
ca generar un aumento de eficiencia 
relevante, potenciando la cadena de 
valor”. 

biopolímero, cuando son invadidas, 
despertando su sistema de defen- 
sa. Una de mis socias, Claudia Ca- 
salongue, -el cerebro detrás de esta 
tecnología- estudió por décadas el 
mecanismo y hoy lo usamos como 
herramienta para que la especie 
vegetal tenga un rol activo en la 
entrega de los nutrientes y medica- 
mentos que le damos, así podemos 
usar menos y tener mejores resul- 
tados”, señala. 

“Funciona con una amplia va- 
riedad de cultivos y pesticidas, in- 
cluyendo el más usado del mundo: 
glifosato. Si se obtienen los benefi- 
cios en la sanidad de las plantas y 
se reduce la cantidad de tomates 
afectados por el hongo, se escalará 
atoda la producción de tomates de 
Carozzi, buscando ocupar la menor 
cantidad de químicos posibles. Es- 
peramos tener resultados antes de 
fin de año e implementarlo comple- 
tamente en 2026”, cuenta.
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