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HEINZ celebra el dia delalasaiajuntoasus salsas de
tomates elaboradas con 100% ingrediente naturales

» Los nuevos productos estan disponibles en versién
natural e italiana y no tienen sellos de advertencia.

Conmotivo del dia mundial de la
lasanfia, Heinz Chile presenta una
nueva forma de celebrar este
dia con sus nuevas salsas de to-
mate elaboradas con 100% in-
gredientes naturales, pensadas
para sorprender en preparacio-
nes como lasafias, pastas y
pizzas favoritas.

Por afios, Heinz ha deleitado a
losconsumidores nacionales con
su ya emblematico Ketchup re-
conocidoanivel mundial. Y aho-
ra con su mas reciente lanza-
miento exclusivo en Chile: sus
nuevas salsas de tomate con
100% ingredientes naturales y
con la calidad que ha caracteri-
zado por afos a todo el portafo-
lio de la multinacional.

Pensada para acompanar y ele-
var el sabor de cualquier receta
de pastas e ideal para innovar
con preparaciones de pizzas, es-
tanuevasalsa, ademds, estaela-
borada solamente can ingre-
dientes naturales, y sin preser-
vantes, espesantes, ni coloran-
tes. A esto se llegd luego de un
arduo esfuerzo de produccion, el
que concluyd con un producto

consumidores conocen y tienen
€0 5US Casas.

“Nos enorgullece pader decir que
estamos presentando un produc-
tosinpreservantesy que tiene en
los ingredientes naturales su
principal caracterfstica diferen-
ciadora”, comenta Alvaro Opazo,
gerente de Innovacion de Kraft
Heinz para Sudamérica, quien
destaca, ademds, latrayectoriaa
nivel mundial que tiene lamarca.
“Son mds de 150 afios creando
salsas elaboradas con los mejo-
res tomates, lo que nos entrega
las credenciales y la experiencia
necesaria para crear productos
nueves que estén a la altura de
nuestra calidad”, asegura.

Otra caracteristica de la nueva
salsa de tomates es que, cum-
pliendocon la ley de etiquetados,
no tiene sellos de advertencia ya
quenoesun productoque seaal-
to en calorias, grasas, sodio o
azlicares. Ademds, la salsa fue
varias veces testeada hasta al-
canzar el sabor preferido para

Al respecto, Andrea Hernandez,
gerenta de Marketing para Suda-
mérica, Centroamérica y el Cari-
be, destaca el desafio que signifi-
cacrear este tipo de productos.
“En el ADN de nuestra marca es-
tainnovar paraentregar mejores
soluciones y asi sorprender a los
consumidores con cada vez mds
calidad y excelencia”, asegura.
“En esta ocasion lo hacemos pre-
sentandouna salsa en dos versio-
nes, una totalmente natural que
incluye solo5ingredientes, y otra
en version “italiana” que contie-
ne 10 ingredientes en su compo-
sicidn, lo que la transforma en un
acompanamiento ideal para
compartir preparaciones, pero
que, sobre todo, essabrosoycon
la calidad que ha caracterizado
par afios a los productos Heinz”.
Salsa de tomate Heinz ya estd
disponible en versiones de 200
gramos con sus dos distintos sa-
bores: Natural e Italiana. Esta (l-
tima cuenta, ademnds, con la op-
cion de ser comprada en six pack.

Gltima innovacion y de sus ante-
riores productos, la invitacion es
a seguir y visitar la cuenta
@heinzchile en Instagram.

Acercade Kraft Heinz

Estamos impulsando la transfor-
macidn en The Kraft Heinz Com-
pany (Masdag: KHC), inspirado en
nuestro propdsito, Hagamos La
Vida Deliciosa. Los consumidores
estdn en el centro de todo lo que
hacemos. Con ventas netas de
aproximadamente $27 mil millo-
nes de délares en 2023, estamas
comprometidos a hacer crecer
nuestras marcas iconicasy emer-
gentes de alimentos y bebidasa
escala global. Aprovechamos
nuestra escala y agilidad para li-
berar todo el poder de Kraft He-
inz en una cartera de ocho plata-
formas de productos orientadas
al consumidor. Como ciudadanos
globales, nos dedicamosa lograr
unimpacto sostenibley ético ala
vez que ayudamos aalimentar al
mundo de manera saludable y
responsable. Conozca mas sobre
nuestra jornada  visitando
www.kraftheinzcompany.com o



