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creaciones publicitarias mas importante

Antes ya habia
conseguido el mismo
premio, también con
triple galardon, en

el Festival Mundial
de Creatividad
Publicitaria efectuado
en Cannes, que

es considerado el
“Oscar” en el area

En la Poblaciéon Campos de
Deportes Jordan Caceres Rodri-
guez recorrio la dulce geografia
de su infancia. Alli, entre las
calles que recuerdan ciudades
olimpicas, dio sus primeros
pasos. Cuenta que lo crio su
madre Jacqueline Rodriguez
Saavedra, en la casa de sus abue-
litos Héctor Rodriguez Salvo y
Nora Saavedra Olivares y la tia
Loreto. Alli regresa, cada vez
que puede, para estar con los
suyos, en la misma casa que lo
cobijd en su nifiez.

Estudié la ensenianza basica
en la Escuela Gabriela Mistral
de El Trigal; y, en San Gabriel de
la Rivera. La ensenanza media
fue en el Liceo Comercial Par-
ticular de Quillota. Recibié un
titulo en el drea de Administra-
cién. Aunque Jordan Caceres
Rodriguez ya tenia una fuerte
vocacion artistica. Era muralis-
ta y musico de bandas caleranas,
rockeras y punkis.

Habia obtenido un segun-
do lugar en uno de los prime-
ros Concurso de Murales de
Cemento Meldn y ejecutado el
bajo en bandas como “La Jude
Jasha” y “Charlie Woodstock”,

entre varias otras. También fue

parte del Colectivo Cultural
“Kinta La Calera”, que organizo
memorables conciertos, que du-
raban todo el dia, en el Parque
Municipal de La Calera.

Con todas esas experiencias
en la mochila, decidio estudiar
Publicidad en el DUOC de Vifia
del Mar. Le fue muy bien y hasta
consiguio una beca de una es-
cuela de la disciplina en San-
tiago. “En el examen final, los
trabajos que habiamos hecho
lo revisaban directores creati-
vos de agencias de publicidad.
Me fue bien y me ofrecieron la
practica en una de ellas y me fui
a Santiago”, cuenta Jorddn Cace-
res Rodriguez.

Un tiempo después, los 1la-
maron desde Lima para desa-
rrollar un proyecto publicitario.
Igualmente, le fue bien. Tanto

Calerano gano tres leones en festival de

‘

que se quedo seis afios traba-
jando en la capital peruana. La
pandemia lo trajo de vuelta con
Maria José Palacios, su com-
pafiera. Ahora esta en Santia-
go (con vueltas seguidas a La
Calera) y trabaja como Director
Creativo en la agencia BBDO, la
agencia de publicidad mas reco-
nocida del pais en el area.
Jorddn Cadceres Rodriguez
cuenta: “Estoy a cargo de un
equipo que hacemos comercia-
les y pensamos programas para
la television; spots de radios;
comunicaciones digitales; do-
cumentales, entre otras cosas.
Todos ligados a temas audiovi-
suales publicitarios”. Después
de trece anos en el 4rea de la
publicidad, el profesional cale-
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publicidad de todo el mundo. ciones en la audiencia”. Ese

rano ha alcanzado un nuevo re-
conocimiento universal.

LOS TRES LEONES
DE CANNES

Hace unas semanas, Jordan
Caceres Rodriguez, estuvo en
la ciudad francesa de Cannes
(la misma donde se hace el Fes-
tival de Cine) para recibir tres
leones en el Festival Mundial
de Creatividad Publicitaria. El
triple logro del profesional ca-
lerano es enorme porque los
reconocimientos que entrega
este concurso se le llama en el
mundo “los premios Oscars de
la Publicidad”.

De alla se trajo tres leones de
plata, dos en las categorias audio
y radio; y uno, en entreteni-
miento musical. Jordan Caceres
Rodriguez destaca, a cada rato,
al equipo con el que trabaja, dice
que “el concurso se hace cada
ano y participan las agencias de

Un equipo de directores creati-
vos determina los premios. La
empresa BBDO presento tres
trabajos, entre ellos, el nuestro
con el que nos toco ganar”.

Aunque la creacion tiene
una historia que tiene tiempo
y trabajo. El profesional calera-
no cuenta: “La campana crea-
tiva que dirigi y fue premiada,
se llama 'Me Feat Me’, para
la marca de toallitas de aseo
menstrual ‘Nosotras’. En esta
creacion logramos que "Vitto’,
un cantante chileno transgé-
nero, hiciera un dueto, a través
de Inteligencia Artificial, con
Adela, que era su antigua iden-
tidad de género”.

“Este dueto musical, entre
un humano y un avatar de In-
teligencia Artificial, habia sido
presentado en vivo en la gala
"Todo Mejora), evento que retine
y premia a las personalidades
que aportan y apoyan a la co-
munidad LGTBIQA+ en Chile Yy,
realmente, causd muchas emo-

trabajo, resumido en sélo un
par de minutos, fue lo que le
dieron a Jordan Caceres Rodri-
guez, y su equipo, los recientes
tres leones de Cannes.

Y, escribimos la palabra “re-
cientes” porque el calerano ya
habia hecho antes la misma
“triple gracia”, en “Cannes
Lions”. Ocurrido en 2019,
cuando el publicista trabajaba
en la agencia “Circus Gray” de
Lima. La creacion, solicitada
por el Ministerio de Salud del
Peru, que buscaba incremen-
tar la donacién de érganos,
permitio a Jordan Caceres Ro-
driguez realizar un trasplante
renal entre dos personajes de
teleseries. “En una de las series
-explica- muere uno de ellos y
el rindn lo recibid el que estaba
muy enfermo en otra de las te-
leseries peruanas”.
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El profesional calerano, con su equipo de la Agencia BBDO, donde se inicié el '
proyecto publicitario que le dio el nuevo reconocimiento en Cannes: Laura Valdés;
José Solari; José Diez; Jordan Caceres; Maria José Palacios y Daniel Mancilla.
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El publicista calerano Jordan

Caceres Rodriguez, de 37 anos, sigue
- ligado fuertemente a su familia y a
la Poblacion Campos de Deportes.



