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Atika realizó conversatorio junto a Cristian Preece y Muriel Khamis 
Nuevas formas de habitar, más conciencia al elegir y una cos, duraderos y visualmente armónicos. Cristian Preece enfatizó 

conexión más profunda entre estética, funcionalidad y territo- la necesidad de observar el entorno antes de diseñar, integrando 
rio están marcando la pauta en el diseño de interiores. En ese colores, texturas y formas que conversen con el paisaje. “Un 
contexto, Atika realizó en su showroom en Vitacura un brunch quincho no puede competir con la playa o el bosque. Tiene que 
conversatorio que reunió a periodistas y comunicadores digitales integrarse, ser parte de esa postal, no interrumpirla”, señaló.En 
junto a dos voces clave del rubro: Cristian Preece, diseñador de tanto, Muriel Khamis, directora ejecutiva de Atika, compartió su 

interiorismo y experiencia, y Muriel Khamis, directora ejecutiva mirada sobre cómo las personas están revalorizando sus espacios 
de la marca.Durante la conversación, se abordaron temas como y cómo hoy el diseño interior dialoga con nuevas prioridades, más 

los cambios que están viviendo las preferencias de diseño en conscientes y prácticas. Desde su rol de liderazgo en una industria 
Chile, especialmente en relación con los espacios exteriores, las históricamente masculina, destacó la importancia de acompañar a 
segundas viviendas y la creciente búsqueda de materiales prácti- las personas en el proceso de elegir bien.   

  

Más de 200 escuelas EMPRESAS Y NEGOCIOS 
rurales reciben apoyo en e : Soprole Food 

higiene y prevención Ultimos dias de venta Professionals y Fegach 
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En el Polideportivo de Llay Llay se llevó a bodega intime lanzan "Secretos de 

  

  
  

cabo el cierre de la campaña "El Presente Grandes Chefs"! 
Tiene Futuro”, una iniciativa impulsada por Hasta el 3 de Agosto la marca chilena de ropa interior pensada para muje- 
Clorox en colaboración con Desafío Levan- res— está realizando su esperada venta de bodega. Durante este tiempo las 
temos Chile. La campaña entregó insumos de clientas podrán acceder a cientos de productos seleccionados a precios excep- 
higiene y desinfección a más de 200 escuelas cionales, desde solo $1490 . La promoción está disponible exclusiva Ámente 
rurales y realizó capacitaciones en temas de en sus tiendas outlet ubicadas en distintas regiones del país y digitalmente en 
higiene, prevención y cuidado, contribuyen- Intime.cl La Venta Bodega de Intime incluye una amplia variedad de prendas 
do a crear espacios escolares más seguros, femeninas, como pijamas, sostenes, camisetas, calzones, trajes de baño y cal- 

saludables y limpios. Durante casi 10 meses, cetines. Cada producto ha sido 
el programa benefició a 203 escuelas rurales seleccionado con el objetivo 
de las comunas de las regiones de Valparaíso, de ofrecer comodidad, estilo y 
O'Higgins, Maule. Se realizaron capacitaciones precio accesible, respondiendo 
en 27 escuelas, donde a las distintas necesidades de 
ocentes y estu- las mujeres chilenas. Entre las 
lantes aprendieron principales ofertas, destacan 

sobre protocolos de opciones como tres sostenes 
higiene, prevención por $9.990, seis calzones por 
de enfermedades, $9.990, dos trajes de baño por 

manejo de emer- $9.990, dos pijamas por $9.990 

gencias sanitarias y y un set de cuatro calcetines 
generación de hábitos por el mismo valor. La venta se 
para fortalecer una está realizando en ocho tiendas 
cultura de higiene. outlet de la marca. En Santiago, 
Uno de los estableci- las clientas podrán encontrar las 
mientos educaciona- promociones en Midmall Outlet 
les que recibió estos Maipú, Centro Comercial Plaza 
insumos y capacita- Puente, Mall Easton Center 
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    En un mundo gastronómico en cons- 
tante evolución y marcado por una 
competencia cada vez más exigen- 
te, quienes trabajan en la industria 
necesitan más que talento: requieren 
herramientas prácticas, accesibles y 
efectivas para diferenciarse, mejorar 

y conquistar a sus clientes, Por ello, 
Soprole Food Professionals, en alian- 

za con la Federación Gastronómica 
de Chile (Fegach), presenta una nue- 

  

    

  

    
  

ciones, fue la Escuela Outlet en Quilicura y Patio va edición de "Secretos de Grandas 
Las Palmas, en la ceremonia, Héctor Rauld, Outlet La Florida. En regiones, Chefs", programa de clases online 

director de la escuela destacó la importancia la Venta Bodega estará disponi- diseñadas para acompañar a empren- 
del programa: “Esta experiencia fue una gran ble en Mall Outlet Paseo Alerce dedores y profesionales del rubro 
instancia de aprendizaje donde tanto los niños en Puerto Montt, Mall Easton gastronómico en su camino hacia la 
como profesores, asistentes y manipuladoras Temuco, Paseo del Puerto en excelencia. Este espacio formativo 
de alimentos, recibieron capacitaciones que Valparaíso y Viña Outlet Park en Viña del Mar, también a todo Chile a través está dirigido a emprendedores y pro- 
les servirán para trabajar con tranquilidad de Intime.cl. Con más de 40 años de trayectoria, Intime se ha consolidado fesionales de áreas como pastelería 
respecto a lo que es la higiene”. Y agregó que como una marca líder en el mercado de ropa interior femenina, destacando comida rápida, cocina italiana cafe. 
"valoramos muchísimo la instancia, fueron por su propuesta de valor que combina diseño, confort y accesibilidad. Esta tería y servicios de alimentación que 
talleres lúdicos y entretenidos que nuestros Venta Bodega representa una excelente ocasión para que mujeres de distintas desean llevar su negocio al siguiente 
alumnos pudieron disfrutar”, edades renueven su clóset con productos de calidad a precios únicos. nivel. La iniciativa contempla seis mó- 

dulos teóricos, abordando temáticas 

o. cruciales para afrontar los desafíos 

DFSK SUV 600 PHEV se posiciona entre los actuales del sector, desde la rentabi- 
lidad y el diseño de menús atractivos 

líderes de vehículos híbridos enchufables hasta la diferenciación y la identidad 
de cada negocio. Fegach, organización 

  
                      

De acuerdo al último informe de ventas de su diseño de vanguardia, completo equipa- que agrupa a destacados profesio- 
vehículos de cero y bajas emisiones de la miento que incluye asistencias avanzadas a nales y asociaciones del sector en 
Asociación Nacional Automotriz de Chile la conducción (ADAS), y su autonomía de Chile, es reconocida por promover la 
(Anac), la comercialización de vehículos de más de mil kilómetros, Su tren motriz está gastronomía chilena a nivel nacional 
nuevas energías registró un alza de 103,6%, compuesto por un motor a combustión e internacional, y por visibilizar el 

alcanzando las 14.975 unidades y un 10,52% asociado a otro eléctrico y a Una transmi- trabajo diario de quienes contri- 
de participación del mercado en general, De sión E-CVT que traspasa la potencia al eje buyen al desarrollo de la industria 
ellos, el 2,9% corresponde a vehículos elec- delantero. El motor convencional genera en nuestro país. En esta edición de 
trificados enchufables (eléctricos e híbridos 109 hp y 135 Nm de torque, mientras que "Secretos de Grandes Chefs", contará 
enchufables), mientras que los electrificados el eléctrico entrega 174 hp (130 kW) y 300 con la colaboración de seis chefs 
no enchufables representaron el 7,6%. DFSK, — Nm de par motor, entregando una potencia destacados, quienes impartirán clases 
por su parte, brilló en el segmento de mo- máxima combinada de 283 y de 435 Nm de con enfoque actualizado, riguroso y 
delos híbridos enchufables (PHEV + PEREV), torque. La batería del motor eléctrico, en alineado a los desafíos que enfrentan 
tras situar al SUV 600 PHEV en el Top 3 tanto, tiene una capacidad de 17,52 kWh y los negocios gastronómicos en la 
de ventas, luego de totalizar 130 unidades una autonomía en modo 100% eléctrico de actualidad. Los contenidos estarán 
vendidas durante el primer semestre. Este 87 kilómetros según el ciclo WLTC, mientras disponibles en la plataforma www.     SUV de tres corridas de asientos destaca por que su tiempo de carga es de 4 horas. comunidadsoprolefp.cl
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