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A través del programa Made by Chileans

Parque del Estrecho
es embajador oficial
de la Marca Chile

ElParque del Estrecho de Ma-
gallanes dio un paso importante
al convertirse en parte de Marca
Chile. Esta alianza, impulsada
por la Fundacion Imagen de Chi-
le permitira proyectar al mundo
no solo el paisaje y la historia de
este sitio patrimonial, sino tam-
bién la identidad de este territorio
unico que, al extremo austral del
continente americano, conecta
el pasado, presente y futuro de
Magallanes.

El hito se formaliz6 durante
la visita de la directora ejecutiva
de Fundacion Imagen de Chile,
Maria Teresa Saldias Morales,
quien destaco el rol estratégico
que cumple el Parque del Estre-
cho como referente patrimonial,
historico y turistico del extre-
mo austral.

“Estamos muy contentos de
que el parque sea la primera ins-
titucion de esta naturaleza que
forma parte de nuestro progra-
ma de uso de marca Made by
Chileans, y con ello participar en
la formacion de la imagen pais,
tarea que requiere el compromi-
so de todos. En ese sentido es
fundamental para nosotros que
instituciones como esta participen

del uso de la Marca Chile y nos
ayuden a posicionar a Chile en el
exterior”, puntualizo.

En tanto, Andrea Téllez Ru-
bina, directora del Parque del
Estrecho de Magallanes, expre-
$0 que “para nosotros es un honor
que Fundacion Imagen de Chile
nos haya invitado a ser parte de
esta alianza que permite utilizar la
marca Chile en nuestra promocion
internacional, contribuyendo con
nuestros atributos e importancia
histdrica, cultural, patrimonial y
de recursos naturales a proyectar
una identidad regional iinica en el
mundo. El Estrecho de Magallanes
es reconocido internacionalmente
y por eso muchas personas quie-
renvisitarlo, estamos orgullosos de
ser parte de los destinos que Chile
quivere mostrar al mundo”.

Con esta alianza, el Parque
del Estrecho se convierte en una
delas 60 instituciones y empresas
de Magallanes que ya cuentan con
lalicencia Made by Chileans, for-
mando parte activa de la estrategia
nacional para posicionara Chile en
el mundo, mostrando desde Ma-
gallanes una experiencia unica
que combina historia, naturale-
7a, ciencia y patrimonio.




