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Astronomer ha recibido muchas preguntas en 

los últimos días y querían que yo respondiera las 

MAVIA más comunes”. 

GWYNETH PALTROW, actriz 
  

Lanzan Pase Cultural que beneficiará 
directamente a más de 20 mil habitantes 
EN LA ARAUCANI 

  

.Se trata de una medida inédita y sin precedentes, que busca reducir las barreras económicas para 
adquirir bienes y servicios culturales. Su implementación marcará un hito en el acceso equitativo a la cultura. 

El Austral 
cronicaaustraltemuco.cl 

esde la librería Mirali- 

D- ubicada en pleno 

centro de Temuco, el 

seremi de las Culturas, las Ar- 

tes y el Patrimonio, Eric Itu- 
rriaga Gutiérrez, encabezó el 
lanzamiento del Pase Cultural, 
un beneficio que fomenta la 
participación dela ciudadanía 
en la vida cultural y que está 
dirigido a 20.756 personas de 
las 32 comunas de la Región en 
su primer año de funciona- 
miento, de las cuales 10.347 
son jóvenes de 18 años y 
10.409, adultos de 65 años. La 
iniciativa considera una inver- 
sión más de 1.000 millones en 

La Araucanía. 
Este Pase Cultural entrega 

un monto de $50.000 (cin- 
cuenta mil pesos) por una úni- 
ca vez, para comprar produc- 
tos comolibros, películas, en- 
tradas a conciertos y obras de 
teatro, además devisitas a mu- 
seos, entre otros bienes y ser- 
vicios culturales. Su objetivo 
central es promover el ejerci- 
cio delos derechos culturales. 

Además, podrán acceder a es- 
te beneficio únicamente quie- 
nes cumplan 18 años durante 

    

$50 mil 
recibirán quienes sean 
beneficiarios del pase. Po- 
drán gastarlos en libros, en- 
tradas al cine oa conciertos. 

este 2025 y pertenezcan al 
40% más vulnerable de la po- 
blación, según el Registro So- 
cial de Hogares; como tam- 
bién, quienes cumplan 65 
años este 2025 y sean beneñi- 
ciarios de la Pensión Garanti- 
zada Universal (PGU). 

DETALLES DE LA INICIATIVA 
Al respecto, el seremi de las 
Culturas subrayó que “el Go- 
bierno, a través del Ministerio 
de las Culturas, las Artes y el 
Patrimonio, ha creado una po- 
lítica pública como es el Pase 
Cultural. Consiste en la trans- 
ferencia de 50 mil pesos a un 
bolsillo electrónico dela cuen- 
ta RUT, de aquellos jóvenes 
quetengan 18 años y que sean 
del 40% más vulnerables del 
RSH y para los adultos mayo- 
res que cumplan 65 años en 
2025 y que son beneficiarios 
de la PGU. Son alrededor de 

En la Cuenta RUT 
e Este aporte llegará através 
de un Bolsillo Electrónico de- 
nominado Pase Cultural, aso- 
ciado a la CuentaRUT de Ban- 

co Estado. Toda la informa- 
ción sobre su activación está 
disponible através dela pla- 
taforma wwwchilecultu- 
ragob.l yen wwwpase- 
cultural. 

20 mil personas de la Región 
queserán beneficiadas con es- 
te programa. Para activar este 
pase se debe ingresar a 
www.chilecultura.gob.cl”. 

La autoridad agregó que “es- 
tos 50 mil pesos van a ser 
transferidos para la compra de 
bienes y servicios culturales. 
Es por ello que estamos en es- 
talibrería dando un ejemplo 
de que podemos seguir poten- 
ciando la cultura desde el pun- 
to de vista de la demanda y de 

la oferta cultural, superando 
lasbarreras de acceso que mu- 
chas personas tienen”. 

ARTICULACIÓN DE ESTADO 
La implementación del Pase 
Cultural está a cargo del Minis- 

CEDIDA 

  

LA IMPLEMENTACIÓN DEL PASE CULTURAL ESTÁ A CARGO DEL MINISTERIO DE LAS CULTURAS, Y SE CONSTRUYE 
    

terio de las Culturas y se cons- 
truye gracias a una articula- 
ciónclave coninstituciones de 
la administración del Estado, 
tales como el ministerio de Ha- 

cienda, el ministerio de Desa- 
rrollo Social y Familia, el Insti- 

tuto de Previsión Social (IPS), 
el Instituto Nacional de la Ju- 
ventud (INJUV) y Banco Esta- 
do. 

“Son más de mil millones de 

pesos que eventualmente se 

Presentan libro “El Código Invisible” 
en el Teatro Municipal de Temuco 
LANZAMIENTO. Texto de Juan Manuel Sanhueza es una mirada estratégica y 
humana al marketing contemporáneo. 

  

on una presentación 
(A repleades 

periencias y reflexiones 
sobre el mundo del marke- 
ting, el destacado profesional 
Juan Manuel Sanhueza pre- 
sentó en el Teatro Municipal 
de Temuco su libro El Código 

Invisible, una guía que propo- 
necomprender las dinámicas 
emocionales y estratégicas 
que conectan a las marcas 
con las personas. 

La actividad, realizada enel 

foyer del recinto cultural, 
convocó arepresentantes del 
mundo académico, autorida- 
des locales, emprendedores y 
estudiantes de carreras liga- 
das ala comunicación, la ad- 
ministración y el diseño. La 
jornada incluyó una exposi- 
ción del autor y un diálogo 
abierto conel público, en tor- 
no al desafío de construir 
marcas coherentes en un en- 
torno en constante cambio. 

“El libro es una reflexión de 

25años de trabajo. No preten- 
deser la verdad absoluta, pe- 
rosies lo que yo he encontra- 
do relevante en el desarrollo 
demi carrera y que creo pue- 
de servir a muchas personas 
enla construcción de sus ne- 
gocios, en sus emprendi- 
mientos y también para em- 
presas que llevan mucho 
tiempo”, expresó Juan Ma- 
nuel Sanhueza, quien es inge- 
niero comercial y MBA con 
una larga trayectoria en el 

mundo del marketing. 
Auravés de un diálogo cer- 

cano con las y los asistentes, 
Sanhueza compartió herra- 
mientas, experiencias y una 
mirada integradora sobre có- 
mo las marcas pueden cons- 
truir coherencia y sentido. 
“El libro invita a la reflexión, 
invita al análisis, a buscar es- 

to profundo que a veces se es- 
condeen la venta. Asíquelos 
invito a leerlo, y creo que 
puede serunaporte”, dijo.03 

  

GRACIAS A UNA ARTICULACIÓN CLAVE CON INSTITUCIONES DE LA ADMINISTRACIÓN DEL ESTADO. 

podrían invertir en productos 
y servicios culturales en la Re- 
gión. Hacemos hincapié en la 
innovación pública que esta- 
mos haciendo desde el Minis- 
terio de Hacienda para habili- 
tar el bolsillo electrónico y re- 
calcamos que las empresas 
que tengan servicios y produc 
tos culturales deben tenerlos 
codificados”, sostuvo el sere- 
mide Hacienda Ronald Kliebs. 
Entanto, la seremi de Desa- 

rrollo Social y Familia, Mariela 
Huillipan, dijo que “es suma- 
mente relevante mencionar 
que entrelos énfasis está el có- 
mo vamos derribando brechas 
y vamos haciendo un Chile 
más inclusivo, donde la cultu- 
ra y el arte son primordiales 
para avanzar, notan solo enla 
igualdad económica, sino tam- 
biénenelacceso a distintas he- 
rramientas que sirven para ac- 
cedera otros espacios”. (3 

  

SANHUEZA COMPARTIÓ HERRAMIENTAS, EXPERIENCIAS Y UNA MIRADA 
INTEGRADORA SOBRE CÓMO LAS MARCAS PUEDEN CONSTRUIR COHEREN- 
CIA Y SENTIDO.
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