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Presentan libro “El Codigo Invisible”
en el Teatro Municipal de Temuco

LANzAMIENTO. Texto de Juan Manuel Sanhueza es una mirada estratégica y
humana al marketing contempordaneo.

on una presentacion
CCercana, repleta de ex-
periencias y reflexiones
sobre el mundo del marke-
ting, el destacado profesional
Juan Manuel Sanhueza pre-
sento en el Teatro Municipal
de Temuco su libro El Codigo
Invisible, una guia que propo-
ne comprender las dinimicas
emocionales y estratégicas
que conectan a las marcas
con las personas.
La actividad, realizadaenel

foyer del recinto cultural,
convocd a representantes del
mundo académico, autorida-
des locales, emprendedoresy
estudiantes de carreras liga-
das a la comunicacion, la ad-
ministracion y el disefio. La
jornada incluyé una exposi-
cion del autor y un dialogo
abierto con el piiblico, en tor-
no al desafio de construir
marcas coherentes en un en-
torno en constante cambio.
“El libro es una reflexion de

25afios de trabajo. No preten-
de ser la verdad absoluta, pe-
rosi es lo que yo he encontra-
do relevante en el desarrollo
de mi carreray quecreo pue-
de servir a muchas personas
en la construccion de sus ne-
gocios, en sus emprendi-
mientos y también para em-
presas que llevan mucho
tiempo”, expresd Juan Ma-
nuel Sanhueza, quien es inge-
niero comercial y MBA con
una larga trayectoria en el

mundo del marketing.

A través de un didlogo cer-
cano con las y los asistentes,
Sanhueza compartié herra-
mientas, experiencias y una
mirada integradora sobre c6-
mo las marcas pueden cons-
truir coherencia y sentido.
“El libro invita a la reflexion,
invita al analisis, a buscar es-
to profundo que a veces se es-
conde en la venta. Asique los
invito a leerlo, y creo que
puede ser un aporte”, dijo.3

SANHUEZA COMPARTIO HERRAMIENTAS, EXPERIENCIAS Y UNA MIRADA
INTEGRADORA SOBRE COMO LAS MARCAS PUEDEN CONSTRUIR COHEREN-
CIAY SENTIDO.



