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Salfa inaugura sucursales en el norte grande 
para distintos perfiles de cliente y requerimientos de 
movilidad”, precisó el ejecutivo, La sucursal de Iquique, 

en tanto, contempla una superficie de más de 1.600 m?, 
disponiendo de una sala de ventas para las marcas KIA 
y Omoda, junto con los servicios de postventa como 
taller mecánico y venta de repuestos. En términos de 
innovación, la incorporación de la marca Omoda marca 

un hito para la compañía, al ofrecer vehículos que 
integran tecnologías de asistencia e interacción con el 
conductor, orientadas a mejorar la seguridad y expe- 
riencia de manejo. 

Salfa inauguró dos nuevas sucursales en Árica e Iquique. El 
gerente de División Automotriz de la concesionaria chile- 
na, Gonzalo Ferrari, explicó que la apertura conlleva dos 
hitos relevantes para el negocio: “por primera vez Salfa in- 
corpora a KIA a su red de sucursales y además implemen- 
ta la nueva imagen corporativa de Chevrolet”. “En cuanto 
a la oferta, dispondremos de modelos de vehículos nuevos 

que destacan por su eficiencia y menor impacto ambien- 
tal, incluyendo versiones eléctricas e híbridas disponibles 

mediante reserva. Además, incorpora una gama diversa 

de vehículos y soluciones de financiamiento, pensadas 

    

  

  

Omoda/Jaecoo revela 

precios y versiones del 

esperado Jaecoo 5 

Tras su presentación hace un par de semanas, Omoda/ 
Jaecoo dio a conocer los precios del esperado Jaecoo 
5, un SUV de nueva generación que irrumpe en el 
mercado con una propuesta integral que combina 
diseño, tecnología, confort y una marcada orientación 

a la vida outdoor. Con su llegada, la marca refuerza 

su posicionamiento en el país y amplía su portafolio 
de productos para responder a un consumidor cada 
vez más conectado, activo y familiar, Pensado para 
adaptarse tanto a la ciudad como a los caminos menos 
explorados, el Jaecoo 5 ofrece una experiencia de 
conducción superior, seguridad avanzada y un enfo- 
que de bienestar integral para todos sus ocupantes, 
incluidas las mascotas. A Chile llegó en tres versiones, 
todas equipadas con un motor |.5L Turbo TCl que 
entrega 145 hp y 210 Nm de torque, asociado a una 
transmisión automática CVT de 9 velocidades. Este 
propulsor cumple con la norma Euro 6€ y homologa 
un consumo mixto de 12,9 km/l. La versión Elemental 

tiene un precio de lanzamiento con financiamiento de 
$ 14.490.000 e incluye luces led, pantalla táctil de 9”, 

conectividad inalámbrica, control crucero y climatiza- 

dor, entre otros. La variante Prime, en tanto, añade 

a esto sensor de lluvia, control crucero adaptativo, 

alerta de colisión frontal, AEB, tapiz de EcoCuero y 

sistema de audio Sony6) de ocho parlantes. Su precio 
es de $16.490.000 con financiamiento. Finalmente, la 

variante Summit suma techo panorámico, climatizador 

bizona, cámara 540%, iluminación ambiental trasera, 

sensores delanteros y traseros, BSD, RETA y REW, y 
tiene un precio de $18,990.000 con financiamiento. 

A ES e BYD lidera las 
És == hi | ¡e a 2 ventas de camiones 

eléctricos pesados 
  

              
Suzuki termina como líder 
en el segmento de cero y 

bajas emisiones 
Suzuki cerró el primer semestre del año consolidando su liderazgo en el 
segmento de vehículos electrificados no enchufables en Chile, con un total 

de 3.820 unidades inscritas, lo que representa un 34,6% de market share, 

y de un 55,1% de participación si se considera el segmento mild hybrid. 
El éxito abarca también si se suma el total de la categoría de cero y bajas 
emisiones que contempla tanto vehículos electrificados enchufables (BEV 
y PHEV) como no enchufables (HEV, MHEV y EREV) en la cual la marca 
cuenta con un 25,8% de participación, según el informe de la Asociación 
Nacional Automotriz de Chile (ANAC) con cifras al cierre de junio, 
Durante el pasado mes, Suzuki también mantuvo un sólido desempeño, 

alcanzando 441 unidades inscritas en el segmento mild hybrid, equiva- 
lente al 32% de participación en esa categoría. Esta preferencia confirma 
el creciente interés del mercado por tecnologías accesibles, eficientes y 
sostenibles, donde la marca ha logrado posicionarse de forma destacada. 
Y es que los mencionados modelos de la marca lideran el ranking con el 
top 3 de modelos en dicho segmento al cierre del primer semestre. En el 
primer lugar, se encuentra el Fronx Hybrid, con 1.767 unidades, seguido 
del Swift Hybrid con 1.216. Y cierra el podio el Grand Vitara Hybrid con 
793 vehículos comercializados. A nivel general, el mercado de vehículos 

electrificados no enchufables ha crecido un | 18,2% en el acumulado de 

2025, totalizando | 1.038 unidades, lo que refleja una tendencia clara hacia 

opciones con menor impacto ambiental. Dentro de este segmento, los 
modelos mild hybrid representan 6.927 unidades, con un crecimiento 
acumulado de 215,6%. 

  

  

BYD, líder tecnológico global en vehícu- 

los eléctricos y soluciones de movilidad 
sustentable, se posiciona a la cabeza de 

la revolución del transporte de carga en 
Chile al liderar las ventas de camiones 
eléctricos pesados durante el primer 
semestre de 2025, Según datos de la 
Asociación Nacional Automotriz de Chile 
(ANAC), la marca líder en vehículos eléc- 
tricos ha comercializado un total de 10 
unidades en lo que va del año. Este hito 
consolida a BYD como el gran referente 
en transporte de carga sustentable de 
alto tonelaje, al ser la marca que abre 

camino en un segmento aún ampliamen- 
te dominado por tecnologías fósiles, y 
que hoy comienza a transformarse de la 
mano de soluciones eléctricas avanzadas, 
La creciente adopción de estos vehículos 
evidencia el compromiso de empresas 
y Operadores por incorporar tecnologías 
más limpias, eficientes y alineadas con sus 

objetivos de sostenibilidad. “Desde BYD 
impulsamos una transformación profunda 
en el transporte de carga, ofreciendo so- 

luciones eléctricas que responden a los 
desafíos operativos de la industria local, 

con eficiencia, autonomía y cero emisio- 

nes. La respuesta positiva del mercado 
chileno confirma que vamos en la direc- 
ción correcta”, señala Tamara Berríos, 

Country Manager de BYD Chile. 

    

    

  
  

  

Adecco Training lanza campaña “Excedentes con Propósito” 
  

A medida que avanza el segundo semestre, se abre una 
oportunidad que muchas empresas están dejando pasar: 
el uso de los excedentes Sence. Estos recursos, genera- 

dos por la misma organización a través de la franquicia 
tributaria de capacitación, permiten formar equipos sin 
costo adicional, pero deben utilizarse antes del 31 de 

ponibles mediante la franquicia tributaria, permiten a las 
empresas financiar una amplia gama de programas for- 
mativos: oficios técnicos, liderazgo, habilidades blandas, 

alfabetización digital, idiomas, seguridad laboral, entre 

otros. Planificar con anticipación no solo asegura el uso 
efectivo de estos recursos, sino que también permite 

diciembre o, de lo contrario, no podrán usarlos el año 

próximo porque serán destinados a Becas Laborales de 
Sence. En ese contexto, la empresa de recursos humanos 

Adecco Chile a través de su 

  
OTEC Adecco Training,   lanzó su campaña “Excedentes con Propósito”, que con- 

templa sesiones consultivas gratuitas con empresas para 

detectar los montos disponibles y diseñar programas que 
aporten valor real. Cabe destacar que los recursos dis- 

      
  

alinear las capacitaciones con tus objetivos estratégicos, 

elegir con calma los programas que generarán mayor 
impacto y medir resultados y ajustar el plan de desarro- 
llo antes de cerrar el año fiscal. “El momento de actuar 
es ahora, El llamado es a no dejar para diciembre lo que 
puede marcar la diferencia en tu equipo hoy”, enfatiza 
Eddie Marchant, I+D y Communications Manager de 
Adecco Training Chile, 
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