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El registro de la marca de pód-
cast “¿Cómo están los weones?”,
que ocasionó la ruptura entre el
conductor de televisión Daniel
Fuenzalida y la creadora de con-
tenido Rosario Bravo, es solo
uno de los miles que anualmente
se realizan en Chile. En el primer
semestre de este año, las inscrip-
ciones en las categorías de edu-
cación, comercio digital y tecno-
logía marcan un predominio.

El Instituto Nacional de Pro-
piedad Industrial (Inapi) explica
que la principal característica de
una marca es su naturaleza dis-
tintiva, es decir, debe ser capaz
de distinguirse de otras que exis-
tan, con el fin de que el consumi-
dor diferencie un producto y/o
servicio de otro de la misma es-
pecie o idénticos que existan en
el mercado. Así, se puede inscri-
bir cualquier palabra o expre-
sión, nombres, seudónimos, le-
tras, números, imágenes, símbo-
los, gráficos y hasta combina-
ción de colores. También una
frase de propaganda o publici-
dad, siempre y cuando esté aso-
ciada a una marca.

Según cifras del Inapi, duran-
te el primer semestre de 2025,
las solicitudes de marcas multi-
clase alcanzaron las 22.132 (ver
gráfico), lo que para la institu-
ción muestra una tendencia al
alza en los últimos seis años,
aunque con ciertas fluctuacio-
nes. El peak de 50.079 peticiones
se anotó en 2021, cuando todavía
arreciaba la pandemia.

Esteban Figueroa, director del
Inapi, destaca que “el crecimien-
to en los últimos años de las soli-
citudes multiclase refleja una
mayor sofisticación por parte de
quienes emprenden y desarro-
llan negocios en Chile. Esta he-
rramienta permite proteger una
misma marca en distintas áreas
de actividad, lo que resulta clave
en un entorno donde las empre-
sas tienden a diversificar sus
productos y servicios desde eta-
pas tempranas”.

La abogada Mariela Ruiz Sala-
zar explica que el registro de
marcas no se limita a quienes
ejercen una actividad económi-

ca. “En Chile, cualquier persona
natural o jurídica puede regis-
trar una marca, incluso si aún no
ha iniciado actividades comer-
ciales. Es muy común que em-
prendedores, artistas, creadores
de contenido o pro-
fesionales indepen-
dientes registren
marcas para prote-
ger su identidad co-
mercial o nombre
artístico antes de
salir al mercado o
iniciar formalmen-
te actividades”.

Las categorías 
más demandadas

El costo de inscripción ante el
Inapi es de 3 UTM (alrededor de
$207.000), lo que puede variar

si se abarca más de una clase.
Durante el primer semestre de

2025, según las estadísticas del
Inapi, la clase que abarca servi-
cios de publicidad y gestión de
negocios encabezó la lista, con

4.441 solicitudes de
registro (ver gráfi-
co). Le siguieron la
categoría de educa-
ción, formación, en-
tretenimiento, acti-
vidades deportivas
y culturales, con
2.998 peticiones, y
el grupo de servi-
cios científicos y

tecnológicos, con 1.859 solicitu-
des.

Para el Inapi, estas cifras evi-
dencian el dinamismo de secto-
res vinculados al comercio digi-
tal, la educación, la tecnología y

el bienestar, que reflejan las ten-
dencias actuales de emprendi-
miento en Chile. Figueroa afir-
ma que “el predominio de clases
vinculadas a servicios como la
educación, el desarrollo tecnoló-
gico, la gastronomía o el comer-
cio digital muestra que la econo-
mía chilena está girando hacia
actividades basadas en el conoci-
miento y la diferenciación. Es
una señal alentadora del dina-
mismo de los sectores que im-
pulsan el valor agregado desde
la creatividad y la innovación”.

¿Qué hacer en caso 
de conflicto?

Para evitar que el registro de

una marca se transforme en un
problema como le ocurrió a la
exdupla Fuenzal ida-Bravo
—cuando él registró el nombre
del pódcast sin informarle pre-
viamente a ella— la recomenda-
ción de los expertos es que todo
emprendedor o creador debe
inscribir su marca temprana-
mente.

En el caso de que no lo haya
hecho oportunamente y que un
tercero registre el nombre, hay
una serie de herramientas lega-
les a las que se puede recurrir,
explica la abogada Ruiz Salazar.

La especialista señala que
quienes han utilizado de manera
continua una marca no registra-
da pueden oponerse a la inscrip-

ción que efectúe un tercero,
“siempre que acrediten ser sus
verdaderos creadores con prue-
bas sólidas”. En el evento de que
la marca ya haya sido inscrita,
también es posible presentar
una acción de nulidad para dejar
sin efecto el registro.

“Estas acciones judiciales son
lentas y, en muchos casos, esto
obliga al creador de la marca a
dejar de utilizarla durante un
tiempo prolongado, mientras el
titular registral sigue obtenien-
do beneficios de su uso. Por eso
es tan importante que quien
crea una marca o frase la inscri-
ba desde el inicio, evitando así
problemas futuros”, remarca la
abogada.

Las cifras oficiales muestran evolución en los últimos seis años 

Registros de marcas retratan nuevas
tendencias de emprendimientos:
irrumpen comercio digital y tecnología

O. P.

Las inscripciones no solo se limitan a quienes ejercen una actividad económica. Para evitar conflictos, experta
recomienda realizar el trámite en forma temprana para resguardar los derechos sobre una determinada creación.

MÁXIMO
PANDÉMICO
El peak de 50.079

peticiones de registro
de marcas se anotó en
2021, cuando todavía

arreciaba la pandemia.
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