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Las provincias argentinas de San Juan y La 
Rioja, en tanto, fueron las mejor clasificadas 
en medio de un boom en el sector local con la 
llegada de Javier Milei. 

POR DÉBORAH DONOSO MOYA 

El Instituto Fraser reveló su úl- 

tima Encuesta Anual de Empresas 

Mineras para el año 2024, que 

demostró que Perú y Chile avan- 

zaron en el ranking de atractivo 

para la inversión minera, aunque 

este último todavía no recupera 

los niveles que mostraba en 2021. 

El país escaló posiciones en la 

lectura actual al subir desde los 

59,76 puntos (en base a100) en 2023 

a 68,75 unidades. Sin embargo, hace 

cuatro años, el mercado marcaba 

69,33 en el score. 

Por su parte, Perú rebotó con 

fuerza hasta las 61,23 unidades, un 

gran avance respecto de los 44,01 

puntos del año previo. 

Con su más reciente registro, la 

nación liderada por Dina Boluarte 

equiparó el desempeño de hace 

cuatro años, y terminó ubicándose 

en el puesto 40 de un total de 82. 

Esa fue otra fuerte mejoría, ya que 

en 2023 había ocupado la casilla 59. 

Chile, en tanto, subió nueve 

posiciones esta vez y quedó en el 

puesto 29 del total. 

Cuando se habla del índice de 

percepción de políticas, Perú tam- 

bién saltó desde los 43,36 puntos a 

54,21; acercándose más a Chile que 

quedó con 66,20 unidades. 

Asimismo, cuando se evalúa las 

mejores prácticas mineras, Perú 

avanzó a 65,91 puntos y al puesto 
25, mientras que Chile obtuvo 70,45 

unidades y subió a la casilla 20. 

En el ranking general, Guyana 

fue el mercado más atractivo para 

la inversión en América Latina y el 

Caribe, mientras que Bolivia fue el 

menos atractivo del mundo. 

La opinión de ejecutivos 
El estudio aborda la opinión de 

ejecutivos de la industria. En el caso 

de Perú, el vicepresidente de una 

compañía de exploración minera 

advirtió que “(la extracción) de 
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importantes depósitos de cobre, 

oro y plata en el sur del país no 

Puede continuar debido a disputas 

internas, y las políticas ambienta- 

les y sociales inconsistentes que 

generan confusión”. 

Sobre Chile, el presidente de otra 

firma que está realizando trabajos 

de exploración comentó que “los 

retrasos en los permisos se están 

convirtiendo en un problema en 

algunas partes del país”. 

Argentina destacando 
En paralelo, el sondeo destacó 

dos provincias argentinas por su 

fuerte mejora en el atractivo para 

invertir. 

Se trata de San Juan que resultó 

como una de las mejores clasificadas 

del país este año, con un alza de 

2,5 puntos en el atractivo, lo que 

la ubicó en el puesto 14. 

También se hizo referencia a La 

Rioja, provincia que experimentó 

un aumento significativo en su 

puntuación (27,35 puntos) y ahora se 

ubica en la casilla 44. El año pasado 

ocupaba la posición 83, de un total 

de 86 jurisdicciones evaluadas en 

ese entonces. 

Respecto a Argentina, los inver- 

sionistas consultados reportaron 

una menor preocupación respecto 

de la normativa laboral, el régimen 

tributario y los acuerdos socioe= 

conómicos, en el contexto de las 

reformas económicas impulsadas 

por el Gobierno de Javier Milei. 

  

  

  

Telefónica aumenta 
las pérdidas por 
el impacto de la 
venta de activos en 
Latinoamérica 

En el trimestre abril-junio, perdió más de 
US$ 55 millones y en el acumulado semestral 
la cifra se ubicó en USS 1.500 millones. 

El gigante español de las teleco- 

municaciones Telefónica registró 

una pérdida neta de 51 millones 

de euros (US$ 55,9 millones) en 
el segundo trimestre de este 

año, desempeño que atribuyó a 

las fluctuaciones adversas de las 

divisas en los países donde está 

presente y alas depreciaciones de 

los activos vendidos en América 

Latina. 

La pérdida neta de la empresa 

entre abril y junio contrasta con un 

beneficio neto de 417 millones de 

euros respecto del mismo período 

  

“Nuestro Eo en Hispam 
no ha terminado”, dijo el 
presidente Marc Murtra. 

de 2024. En tanto, los ingresos 

totales cayeron 3,7%, hasta los 

8.950 millones de euros, prin 

cipalmente por la depreciación 

del real brasileño frente al euro. 

En el acumulado para el primer 

semestre, las pérdidas se ubicaron 

en 1.355 millones de euros. 

“Los resultados del trimestre 

están en línea con las expectativas 

internas”, dijo el director ejecutivo 

Marc Murtra en un comunicado, 

en el que añadió que mantenía 

los objetivos de la empresa y el 

reparto de dividendos para el año. 

“Continuamos presentando un 

sólido comportamiento, lo que de- 

muestra resiliencia y consistencia, 

a pesar de las distintas dinámicas 

de los mercados en los que opera- 

mos ante un contexto económico 

incierto”, añadió Murtra. 

Desinversión en Latam 
El ejecutivo también hizo refe- 

rencia en conferencia con analistas 

al proceso de salida de la mayoría 

de los países de Latinoamérica. 

Y es que en los últimos seis 

meses, la firma cerró la venta de 

sus operaciones en Argentina 

y Perú, y firmó acuerdos para 

desprenderse de sus unidades 

en Colombia, Uruguay y Ecuador. 

Dichas operaciones rondan los 

3.000 millones de euros. 

      
Pero, en el caso específico de 

Perú, la empresa contabilizó un 

deterioro de 206 millones de 

euros por la venta de esa unidad 

del negocio. 

“Seguimos simplificando His- 

pam. Esto nos permite concentrar 

recursos y gestionar el ancho de 

banda donde podemos generar 

ventajas competitivas”, indicó. 

“Nuestro trabajo en Hispam no 

ha terminado”. 

Tal y como ha dicho anterior- 

mente, el foco está en sus cuatro 

mercados principales: Brasil, 

Reino Unido, Alemania y España. 

En la jornada se negó a dar 

detalles sobre posibles ventas 

de activos en México y Chile o 

si podría ser necesario realizar 

nuevas amortizaciones.
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