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Telefonica aumenta
las pérdidas por

el impacto de Ia
venta de activos en
Latinoamérica

M En el trimestre abril-junio, perdié mas de
USS 55 millones y en el acumulado semestral
la cifra se ubico en USS 1.500 millones.

Elgigante espanol de las teleco-
municaciones Telefénica registro
una pérdida neta de 51 millones
de euros (USS 55,9 millones) en
el segundo trimestre de este
ano, desempeno que atribuyo a
las fluctuaciones adversas de las
divisas en los paises donde esta
presente y alas depreciaciones de
los activos vendidos en América
Latina.

La pérdida neta de la empresa
entre abril y junio contrasta con un
beneficio neto de 417 millones de
euros respecto del mismo periodo

de 2024. En tanto, los ingresos
totales cayeron 3,7%, hasta los
8.950 millones de euros, prin-
cipalmente por la depreciaciéon
del real brasilerio frente al euro.

En el acumulado para el primer
semestre, las pérdidas se ubicaron
en 1.355 millones de euros.

“Los resultados del trimestre
estan en linea con las expectativas
internas”, dijo el director ejecutivo
Marc Murtra en un comunicado,
en el que anadié que mantenia
los objetivos de la empresa y el
reparto de dividendos parael afio.

“Continuamos presentando un
solido comportamiento, lo que de-
muestra resiliencia y consistencia,
a pesar de las distintas dinamicas
de los mercados en los que opera-
mos ante un contexto econdmico

incierto”, anadi6 Murtra.

Desinversion en Latam

El ejecutivo también hizo refe-
rencia en conferencia con analistas
al proceso de salida de la mayoria
de los paises de Latinoamérica.

Y es que en los ultimos seis
meses, la firma cerro la venta de
sus operaciones en Argentina
y Perd, y firmé acuerdos para
desprenderse de sus unidades
en Colombia, Uruguay y Ecuador.
Dichas operaciones rondan los
3.000 millones de euros.

Pero, en el caso especifico de
Peru, la empresa contabilizoé un
deterioro de 206 millones de
euros por la venta de esa unidad
del negocio.

“Seguimos simplificando His-
pam. Esto nos permite concentrar
recursos y gestionar el ancho de
banda donde podemos generar
ventajas competitivas”, indicé.
“Nuestro trabajo en Hispam no
ha terminado”.

Tal y como ha dicho anterior-
mente, el foco esta en sus cuatro
mercados principales: Brasil,
Reino Unido, Alemania y Espaiia.

En la jornada se nego a dar
detalles sobre posibles ventas
de activos en México y Chile o
si podria ser necesario realizar
nuevas amortizaciones.



