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Concurso Silvoagropecuario potenciará las 
exportaciones agrícolas de La Araucanía

Un fondo de aproximada-
mente $1.500 millones será 
destinado para la versión 2026 
del “Concurso Silvoagropecua-
rio” que tiene como objetivo 
potenciar las exportaciones del 
sector silvícola y agropecuario, 
a través de acciones de pro-
moción que posibiliten su in-
ternacionalización.

“Queremos potenciar las ex-
portaciones del sector silvícola 
y agropecuario de pequeños y 
medianos productores de La 
Araucanía, fomentando y forta-
leciendo la internacionalización 
de las iniciativas que resulten 
beneficiarias. De esta manera 
los agricultores podrán planifi-
car, postular y llegar a distintos 
mercados con sus productos”, 
explicó el seremi de Agricultura 
Héctor Cumilaf.

Los recursos provienen del 
Fondo de Promoción de Ex-
portaciones Silvoagropecua-
rias, administrado por ProChile 
y financiado por el Ministerio 
de Agricultura. Estos recursos 

permitirán cofinanciar hasta 
un 60% para micro y peque-
ñas empresas, y hasta un 50% 
para medianas, con montos 
que pueden alcanzar los $8 
millones para proyectos indi-
viduales y $16 millones para 
asociativos.

“Las exportaciones silvoa-
gropecuarias de La Araucanía 
son las principales de esta re-
gión, por lo que tenemos varias 
empresas que están dentro 
de los rangos y en condicio-
nes de postular, el llamado es 
a las empresas del mundo sil-

voagropecuario, pero también 
para el aérea de los Servicios 
e Industrias Creativas, con es-
trategias innovadoras y escala-
bles.  Queremos impulsar a las 
empresas con alto impacto re-
gional y con valor agregado de 
diversificación, sostenibilidad y 
sobre todo innovadoras”, des-
tacó la directora regional de 
ProChile, Claudia Rojas.

 
 Aumento de exportaciones

Según las cifras del primer 
semestre del 2025, las expor-
taciones de La Araucanía cre-

cieron un 49%, siendo lidera-
das por la industria forestal. En 
tanto, en el sector agropecua-
rio los envíos sumaron US$203 
millones (+17%), donde lideran 
productos como las harinas, al-
midones y derivados de cerea-
les, con exportaciones por US$ 
54 millones (+14%), seguido 
por manzanas frescas (US$ 51 
millones, +65%) y cerezas fres-
cas (US$ 39 millones, +39%).

En este sentido, el Ministerio 
desarrolla la Agenda de Com-
petitividad Agroexportadora 
Sustentable impulsada por 
ODEPA, con la apertura de 59 
nuevos mercados y las expor-
taciones silvoagropecuarias 
que en 2024 alcanzaron un 
récord de 20.525 millones de 
dólares. Productos como las 
avellanas casi duplicaron su 
valor (+97%), mientras que las 
cerezas aumentaron un 60% 
y la uva fresca un 55%. Ade-
más, hace poco se cerraron 
las negociaciones fitosanitarias 
que permitirán incorporar los 

limones a un mercado clave 
del Sudeste Asiático. Con más 
de 280 millones de habitantes, 
Indonesia representa una gran 
oportunidad para productos 
como los kiwis, uvas y nueces.

 En la versión del 2024 del 
Concurso Silvoagropecuario, 
el 86% de las empresas be-
neficiarias exportaban previa-
mente a dos o más mercados, 
mientras que al año siguiente 
este porcentaje aumentó al 
92%. Asimismo, las empresas 
beneficiadas en 2024 aumen-
taron en promedio un 10% sus 
exportaciones respecto a 2023 
y expandieron su presencia 
en mercados internacionales, 
destacando sectores como 
nueces y cerezas que han con-
solidado su presencia en desti-
nos clave como China e India.

La convocatoria para los 
concursos 2026 estará abierta 
hasta el 14 de agosto de 2025 
en el sitio web de ProChile 
(www.prochile.gob.cl).

Pymes de La Araucanía podrán capacitarse en marketing 
digital e Inteligencia Artificial gratuitamente

Con el financiamiento de 
CAF y Meta, el Centro para 
la Revolución Tecnológica en 
Industrias Creativas, CRTIC, 
implementará una iniciativa 
que busca acelerar la transfor-
mación digital de 300 PYMES 
en América Latina. A través de 
un programa de capacitación 
especializado en marketing 
digital, la Academia impactará 
principalmente a empresas en 
Chile (80%), y también en Uru-
guay (10%) y Colombia (10%), 
sentando las bases para su 
futura expansión en la Región. 

Esta iniciativa, de acuer-
do con las palabras de Julián 
Suárez - representante de 
CAF en Chile, “permitirá forta-
lecer las habilidades digitales 
de las pymes y del ecosiste-
ma creativo de la región para 
impulsar la competitividad, la 
innovación y la resiliencia eco-
nómica. A través de formación 
especializada en habilidades 
digitales, las empresas podrán 
adoptar tecnologías emer-
gentes, mejorar sus procesos 
productivos, construir canales 
más eficaces de comunicación 
e interacción con sus clientes, 
y acceder a nuevos merca-
dos. Los canales digitales no 
solo fortalecen la relación con 

los consumidores, sino que 
también permiten una mayor 
personalización de la oferta y 
una respuesta más ágil a las 
demandas del mercado. Ade-
más, al integrar capacidades 
digitales en sectores creati-
vos, se estimula la creación de 
contenidos, productos y servi-
cios con alto valor agregado, 
fomentando la transformación 
digital inclusiva y el desarrollo 
sostenible en la región”.

Por su parte, María Julia Diaz 
Ardaya, Directora de Políticas 
Públicas de Meta para Améri-
ca del Sur habla hispana, se-
ñaló: “Estamos muy contentos 
de colaborar con CAF y CRTIC 
para impulsar la transforma-
ción digital en América Latina, 
potenciando las habilidades 
digitales de las pequeñas y 
medianas empresas a través 
de capacitaciones especiali-
zadas y acercando herramien-
tas de inteligencia artificial 
basadas en modelos Open 
Source. Nuestra asociación se 
enfocará en promover la inno-
vación y acelerar la adopción 
de tecnologías emergentes, 
para empoderar a las PYMEs 
y fomentar su crecimiento en 
la economía digital”.  

Asimismo, Pablo Christiny, 

Jefe de Formación del Cen-
tro para la Revolución Tec-
nológica en Industrias Crea-
tivas, CRTIC, enfatizó: “Esta 
colaboración con CAF, Meta, 
la academia, organizaciones 
y gremios empresariales de 
Uruguay y Colombia posiciona 
a Chile como un referente tec-
nocreativo a nivel global. Es el 
resultado de un trabajo cons-
tante y riguroso del ecosiste-
ma nacional. La invitación es 
a seguir fortaleciendo a Chile 
con una visión de futuro soste-
nible para toda la Región”. 

El programa de la “Acade-
mia de Marketing Digital para 
PYMES” está adaptado a las 
necesidades y el contexto del 
mercado digital latinoameri-
cano. Se desarrollarán habili-
dades digitales, con capacita-
ciones prácticas en marketing 

digital, uso de plataformas 
como Facebook, Instagram, 
WhatsApp Business y herra-
mientas innovadoras como la 
inteligencia artificial. 

Además, busca fortalecer 
la conexión con los clientes y 
abrir nuevas oportunidades en 
otros mercados. La metodo-
logía es 100% aplicada, con 
talleres interactivos, asesorías 
personalizadas y trabajo so-
bre proyectos reales de cada 
empresa. A largo plazo, el pro-
grama apunta a generar un 
impacto sostenible en Améri-
ca Latina, formando facilitado-
res locales y creando alianzas 
estratégicas.

Esta iniciativa se enmarca 
en el memorando de entendi-
miento (MOU) firmado en di-
ciembre de 2023 entre CAF y 
Meta para impulsar la agenda 

digital en América Latina y el 
Caribe. La alianza se funda-
menta en un enfoque multi-
dimensional que une la expe-
riencia de CAF en innovación 
pública y desarrollo regional 
con la tecnología avanzada y 
el alcance global de Meta.

El proyecto responde a las 
prioridades establecidas en 
la Agenda Educativa de CAF 
y en sus iniciativas de trans-
formación digital para gobier-
nos locales y subnacionales, 
alineándose también con la 
visión de Meta de democra-
tizar el acceso a tecnologías 
disruptivas en la región.

Como parte del trabajo de-
sarrollado desde la formali-
zación de la colaboración, se 
han identificado tres áreas cla-
ves: innovación pública me-
diante Inteligencia Artificial (IA) 
y herramientas conversacio-
nales, tecnologías de realidad 
aumentada (RA) en educación 
superior, y fortalecimiento di-
gital de PyMEs mediante mar-
keting digital.

La “Academia de Marketing 
Digital para PYMES”, se desa-
rrollará durante septiembre y 
octubre de 2025. Las empre-
sas pueden postular hasta el 
10 de agosto en www.crtic.cl. 
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