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Jubileo de la Juventud:

De TikTok a Instagram,
el Vaticano promueve
a los “misioneros digitales”

El Papa hizo una misa para los generadores de contenidos.

FRANCE PRESSE

La hermana Albertine, una
monja catdlica de 29 afos, llega a
las afueras del Vaticano con su ce-
lular en mano, lista para grabar
nuevos videos para sus 320.000
seguidores en Instagram. La
monja, cuyo nombre secular es
Albertine Debacker, es una de los
cientos de influencers catélicos
que llegaron a Roma para un en-
cuentro de redes sociales organi-
zado esta semana por el Vaticano.

El Vaticano los llama los “mi-
sioneros digitales” y el Papa Le-
6n XIV oficié una misa para ellos
en la Basilica de San Pedro, don-
delos instd a crear contenido pa-
ra aquellos que “necesitan cono-
cer al Sefior”.

La Iglesia Catdlica, que por
afios se mantuvo cautelosa ante
las redes sociales, ahora las ve co-
mo una herramienta clave para
propagar la fe ante una decre-
ciente presencia en los templos.
Para la hermana Albertine, es el
“terreno misionero” ideal.

Dentro de la basilica barroca,

fue una mds en la multitud de
influencers religiosos que ro-
dearon al nuevo Papa, transmi-
tiendo la reunién en vivo en sus
teléfonos inteligentes desde
uno de los sitios mds sagrados
de la cristiandad.

La cumbre de influencers se ce-
lebré como parte del “Jubileo de
la Juventud” del Vaticano, que
atrajo a gran cantidad de jévenes
a Roma.

Lahermana Albertine compar-
te en Instagram una mezcla de
oraciones con episodios de la vi-
dareligiosa, a menudo desde una
abadia francesa. “Te sientessoloy
yO propongo que oremos jun-
tos”, dijo en un video, mientras se
persignaba.

Uno de los motivos de la convo-
catoria del Vaticano era expresar
su posicién sobre la tendencia del
contenido religioso propagado en
internet en la era de redes sociales
e inteligencia artificial (IA).

“No solo son influencers, son
misioneros”, les dijo el influyen-
te cardenal filipino Luis Antonio
Tagle, uno de los pocos dirigen-

EL PAPA recibié esta semana a los "misioneros digitales” en el Vaticano.

tes del Vaticano activo en redes
sociales. Declaré ante los partici-
pantes de la cita que “el gran in-
fluencer es Dios”. Pero Tagle ad-
virtié también que “Jests no es
una voz generada por un pro-
grama digital”.

El Papa Leén XIV llamé a sus
seguidores en internet a buscar
un equilibrio, en momentos que
la sociedad estd “hiperconecta-
da” y “bombardeada de imdge-
nes a veces falsas o distorsiona-
das”. “No es solo cuestién de ge-
nerar contenido, sino de crear un
encuentro entre corazones”, ex-
preso el Pontifice.

Pero también hay laicos que
propagan la fe. Francesca Parisi,
una educadora italiana de 31
afios que tiene 20.000 seguido-
res en TikTok, donde intenta ha-
cer que la fe catdlica parezca mo-
derna. Su publico meta son las
personas que se han alejado de la
iglesia. Considera posible atraer-
los de vuelta con sus teléfonos
inteligentes. “Si Dios lo hizo con-
migo, le aseguro que lo puede
hacer también contigo”, dijo.




