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INICIATIVA BUSCA ACELERAR LA TRANSFORMACION DIGITAL EN PYMES,

Pymes de La Araucania
podran capacitarse en
marketing digital e
Inteligencia Artificial
gratuitamente

SITIO WEB. Empresas pueden postular

enwww.crtic.cl

on el financiamiento de
CCAF y Meta, el Centro

para la Revolucion Tec-
nologica en Industrias Creati-
vas, CRTIC, implementara
una iniciativa que busca acele-
rar la transformacion digital
de 300 Pymes en América La-
tina.

Através de un programa de
capacitacion especializadoen
marketing digital, la academia
impactara principalmente a
empresas en Chile (80%), y
también en Uruguay (10%) y
Colombia (10%), sentando las
bases para su futura expan-
sion en la Region.

Esta iniciativa, de acuerdo con
las palabras de Julian Suarez -
representante de CAF en Chile,
“permitira fortalecer las habili-
dades digitales de las pymes y
del ecosistema creativo de la
region para impulsar la compe-
titividad, la innovacion y la re-
siliencia economica”.

HABILIDADES DIGITALES
Por su parte, Maria Julia Diaz
Ardaya, directora de Politicas
Piblicas de Meta para Améri-
ca del Sur habla hispana, se-
fialé: “Estamos muy conten-
tos de colaborar con CAF y
CRTIC para impulsar la trans-
formacion digital en América
Latina, potenciando las habi-
lidades digitales de las peque-
fias y medianas empresas a
través de capacitaciones espe-
cializadas y acercando herra-
mientas de inteligencia artifi-
cial basadas en modelos Open
Source”.

Asimismo, Pablo Christiny,
jefe de Formacién del Centro

10

de aFostn es el plazo
final para poder pos-
tular al curso de marke-
ting digital.

parala Revolucion Tecnoldgi-
ca en Industrias Creativas,
CRTIC, enfatiz6: “Esta colabo-
racién con CAF, Meta, la aca-
demia, organizaciones y gre-
mios empresariales de Uru-
guay y Colombia posiciona a
Chile como un referente tec-
nocreativo a nivel global”.

Elprograma de la “Academia
de Marketing Digital para
Pymes” esta adaptado a las
necesidades y el contexto del
mercado digital latinoameri-
cano. Se desarrollaran habili-
dades digitales, con capacita-
ciones practicas en marketing
digital, uso de plataformas co-
mo Facebook, Instagram,
WhatsApp Business y herra-
mientas innovadoras como la
inteligencia artificial. Ademas,
busca fortalecer la conexion
conlos clientes y abrir nuevas
oportunidades en otros mer-
cados.

Lametodologia es 100% apli-
cada, con talleres interactivos,
asesorias personalizadasy tra-
bajo sobre proyectos reales de
cada empresa. A largo plazo,
el programa apunta a generar
un impacto sostenible en
América Latina, formando fa-
cilitadores locales y creando
alianzas estratégicas.

Las empresas pueden postu-
lar hasta el 10 de agosto en
www.crtic.cl. 3




