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Casa del Constructor aterriza con plan de 30 franquicias 

                              

  

        

Casa del Constructor, la mayor red de arriendo de maqui- de franquicias está diseñado para emprendedores con visión de 
naria y herramientas para la construcción en América Latina, largo plazo y experiencia en gestión. Uno de los pilares clave de 
anunció su ingreso oficial al mercado chileno con un plan de esta expansión es su Universidad Corporativa, una robusta pla- 
expansión que contempla la apertura de 30 franquicias de taforma de capacitación que ha registrado más de 20 mil horas 
aquí al año 2030. Chile ha sido definido como eje estratégico de formación en el último año. Esta estructura acompaña a cada 
de su crecimiento internacional, con foco en comunas con nuevo franquiciado desde el primer día, entregando entrena- 
alto desarrollo habitacional, industrial y de infraestructura. La mientos técnicos, programas de liderazgo y soporte operativo, 
compañía brasileña, que ya cuenta con más de 800 unidades lo que le ha valido premios internacionales por su excelencia en 
en Brasil, Paraguay, Uruguay y Argentina, proyecta inversio- aprendizaje. Actualmente, la empresa se encuentra en conversa- 
nes flexibles que van desde los $23 millones hasta los $122 ciones con socios locales potenciales para sus primeras aperturas 
millones de pesos chilenos, con retornos estimados entre 24 y en el país. Las postulaciones para adquirir una franquicia ya están 
30 meses y márgenes de utilidad de hasta un 40%. Su modelo abiertas en su sitio oficial: https://casadoconstrutor.com/es     

“Cantando aprendo a 

hablar” se presenta 

en Easton Outlet Mall 
Este domingo 03 de agosto, a una semana 
de la celebración oficial del día de niño 
2025, Easton Outlet Mall (Ruta 5 Norte, 

Salida San Ignacio, Quilicura) realizará 

un concierto gratuito para toda la familia 
de la popular banda infantil “Cantando 
Aprendo a Hablar”. “Canciones como el 
Lobito Caulimón, Mi hipopótamo, Canta 

AEIOU, serán obviamente parte del show 

de esta popular banda que se presen- 
tara a las 12:00, en un espectáculo que 

contará con cabritas, globos y animadores 

Crecen los hogares 

unipersonales 
Con carros más pequeños y una menor frecuencia de 
visitas al supermercado, además de una alta afinidad 

por medios digitales, los hogares unipersonales se están 
consolidando como un segmento emergente clave para 
el retail y las marcas de consumo masivo en Chile. Un 
reciente análisis de Worldpanel by Numerator no solo 
caracterizó sus nuevos patrones de compra, sino que 
también logró representar la realidad de este tipo de 
hogares en la población chilena. El crecimiento de los 
hogares unipersonales ha sido sostenido en las últimas 
décadas. Entre 1992 y 2024, la proporción de perso- 
nas que viven solas en Chile pasó de 8,3% a 21,8%, 

reflejando cambios estructurales en la forma de habitar, 

convivir y consumir. Dentro del segmento, los hogares 
unipersonales jóvenes (menores de 35 años) destacan infantiles para nuestros asistentes”, cuenta 
por su alta adopción de medios electrónicos de pago. ] uan Carlos Gerard, gerente comercial 
En particular, el débito representa el 65% de su gasto, t M A T [ de Easton Outlet Mall. Hay que recordar 
con un Índice de uso 12% por sobre el promedio na- ecaniCOs e d Ca que Cantando Aprendo lleva una extensa 

              
    

  

            
                                                      

  

cional, lo que los posiciona como un grupo digitalmente o O carrera de más de tres décadas dedicado 
activo y bancarizado. Estos cambios reflejan transfor- representaran al Pals en a las familias, y el desarrollo de los niños, 
maciones estructurales que están reconfigurando el transformándose en una excelente alterna- 
perfil del consumidor en Chile. Los hogares uniper- fi l Ñ l d S Ñ T tiva para entregar contenido entretenido 
sonales no solo son cada vez más comunes, sino que ina regiona e canila Op y educativo, con más de 300 canciones 
además están desafiando las estrategias tradicionales de para los niños desde los primeros meses 
marketing y distribución.El estudio también muestra di- Team 2025 de edad. “Será una entretenida oportuni- 
ferencias dentro del mismo grupo: mientras los jóvenes dad de festejar a nuestros niños, en una 
priorizan conveniencia y medios digitales, los uniperso- Las instalaciones de Scania Chile se transformaron en el escenario de una verdadera fiesta que estamos preparando 
nales mayores tienen patrones más conservadores pero nueva edición del Top Team, el programa global de formación técnica de la para ese día”, señala el profesional. Easton 
igualmente diferenciados del promedio. marca sueca. En esta jornada, el equipo Trueno, representante de Talca, se Outlet Mall cuenta además con más 120 

consagró como el nuevo campeón nacional, asegurando su lugar en la Final marcas dentro de las que destacan Nike, 

Regional Latinoamericana, que se disputará en noviembre en Buenos Aires, Adidas, Puma, Reebok, Levis, Calvin Klein, 

Argentina. Más de 8.000 profesionales de todo el mundo participan este Lacoste, entre otras y su horario de 
año en Top Team, la competencia global de Scania que impulsa la mejora atención es de 10:00 a 20 :00 horas, Más 
continua en habilidades técnicas, trabajo colaborativo y excelencia opera- información en www.eastonmallsantiago.cl     
tiva. En Chile, la edición 2025 reunió a 21 equipos de distintas regiones, 
quienes debieron superar una primera etapa teórica. Desde ahí emergieron 
los seis finalistas que llegaron a la gran final nacional, una jornada marcada 
por estaciones de evaluación técnica y actividades de soporte. El equipo 
Trueno, que representará a Chile en la Final Regional, se enfrentará en 
Buenos Aires a los campeones de Argentina, Brasil, México, Colombia, 

Perú, Guatemala y Uruguay. Los dos equipos con mejor desempeño en esta 
etapa clasificarán a la Final Mundial, que se disputará en mayo de 2026 en 
Sodertálje, Suecia, casa matriz de Scania. 

       
  

formato tradicional, las preguntas se construyen desde 
a curiosidad, el juego y la experiencia de los propios con- 
ductores, generando un diálogo genuino y horizontal.La 
idea del programa es ofrecer una plataforma audiovisual 
para que niñas, niños y adolescentes puedan expresar in- 
quietudes, reflexiones y preguntas en un lenguaje propio, 
derribando barreras adultocéntricas, Cada capítulo se es- 
tructura en tres momentos: presentación, conversación y 

una dinámica lúdica con el invitado, El programa será di- 
fundido a través del canal de YouTube de World Vision 
Chile, junto a redes sociales como Instagram, Facebook y 
TikTok. También se contempla su replicabilidad regional 
en las oficinas de World Vision en América Latina. Para 
más información, visita https://www.worldvision.cl/ 

¡ñas, niños y adolescentes ya no son sólo oyentes del 
mundo adulto. En el nuevo programa “Late de los Ni- 
ños y Niñas”, son ellos quienes formulan las preguntas, 
conducen las entrevistas y marcan la pauta de conver- 
sación. Esta propuesta de World Vision Chile busca 
transformar la forma en que se incluye a la niñez en el 
debate público, instalando una mirada crítica y propost- 
tiva desde sus propias voces.Cada episodio -de entre 10 
y 12 minutos- presenta a un adulto destacado de ámbi- 
tos como los derechos de niños, niñas y adolescentes; 

medios y herramientas para la vida; participación en la 
toma de decisiones; y nuevas tecnologías, entrevistado 

por cuatro adolescentes que lideran el espacio: Antonia 
16), Diego (15), Antito (18) y Gabriel (13). Lejos del 
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