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Entretelones

En enero, Ripley dijo
adiós al Alto Las Con-
des. Tras 25 años, la

multitienda bajó el telón de
los más de 12.000 metros
cuadrados construidos que
ocupa el centro comercial de
Cencosud. Hoy, la zona per-
manece tapiada. La compa-
ñía trabaja aceleradamente
para abrir ese espacio con
nuevas marcas y conceptos,
enfocadas en fashion retail y
entretención, que ya están
definidos. 

En el cuarto piso debutará
el centro de entretenimiento
infantil Happyland, alineán-
dola con las necesidades y
preferencias de los clientes,
subrayan cercanos al retailer.

Hoy, la marca posee 31 lo-
c a l e s a n i v e l n a c i o n a l
—además de tener presen-
cia en Perú, Colombia y Mé-
xico—, todos en centros co-
merciales, entre ellos, en
Costanera Center, del mis-
mo Cencosud.

A esta incorporación se
sumará un nuevo concepto.
En el tercer piso se inaugura-
rá Alto Diseño, un espacio
de moda y tendencia donde
convergerán el mundo digi-
tal y físico, ofreciendo —di-
cen cercanos— una expe-
riencia que fusiona la inno-
vación de las tiendas online

con el retail presencial. Serán
más de 50 marcas —de mo-
da y diseño— destinadas bá-
sicamente a la mujer. “Será
una experiencia distinta,
fresca y profundamente co-
nectada con lo que hoy está
marcando pauta en Chile: lo
nuevo, lo diferente y lo que
viene”, subrayan conocedo-
res del proyecto.

A todas estas apuestas se
agregaría una bandera adi-
cional en el segundo piso
que ocupaba la multitienda.
Fuentes al tanto apuntan a
poder abrir estas áreas du-
rante este segundo semestre. 

La finalidad de Cenco
Malls —que cuenta con 33
inmuebles en Chile, Argen-
tina, Perú y Colombia— es
liderar la generación de es-
pacio y experiencias que for-
talezcan la conexión con
clientes y mejoren la expe-
riencia. En el último Cenco-
Day realizado hace algunos
meses, el gerente general de
la filial de shopping del retai-
ler, Sebastián Belloccio, pre-
cisó que están desarrollando
remodelaciones en varios
centros comerciales. En Alto
Las Condes daba cuenta de
una optimización de 18.000
metros cuadrados de super-
ficie arrendable, con más
áreas de entretenimiento y
una nueva zona de comidas.
En Costanera Center, se tra-
ta de 7.400 metros cuadra-
dos de una zona gastronó-
mica, además de 4.200 me-
tros cuadrados de un Auto
Park y 2.000 metros cuadra-
dos en el primer piso. 

Se suman cambios impor-
tantes también en Florida
Center, con Auto Park, un
centro médico, áreas para re-
tail, un parque, entre otras
cosas, todo con el pronóstico
de ser abierto este semestre.
Hay remodelaciones pro-

yectadas también para Ranca-
gua y Temuco. 

“Queremos liderar el creci-
miento y la transformación del
sector”, aseveró Belloccio a in-
versionistas, y los cambios en Al-
to Las Condes son parte de eso.

Zona de Ripley en
Alto Las Condes ya
tiene dueño:
Happyland y nuevo
concepto de diseño

Alto Diseño

considera la

presencia de

más de 50

marcas de moda

y diseño,

destinadas

básicamente a la

mujer. 

Hoy, la zona donde
estaba Ripley se
encuentra cerrada. M
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Happyland
tiene más de

30 sucursales
en el país.

Fecha:
Vpe:
Vpe pág:
Vpe portada:

03/08/2025
 $13.189.685
 $20.570.976
 $20.570.976

Audiencia:
Tirada:
Difusión:
Ocupación:

     320.543
     126.654
     126.654
      64,12%

Sección:
Frecuencia:

ECONOMIA
SEMANAL

Pág: 9


