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Estacion Plaza de Armas se
llenod del Carnaval Andino

Desarrollada con Inteligencia Artificial (IA) la campafia se extendié por el Metro de
Santiago con el objetivo de visibilizar 1a riqueza cultural del norte de Chile.
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a Municipalidad de
L Arica da un paso in-
novador en comuni-
caciones puiblicas al incor-
porar inteligencia artifi-
cial en su nueva campafia
cultural. Bajo el nombre
“Arica, un viaje en el tiem-
po”, la iniciativa fue lanza-
da en el Metro de Santiago
y busca visibilizar la rique-
za de la cultura Chincho-
rroy laidentidad nortinaa
través de una intervencion
artistica de gran formato.
La campaiia fue desa-
rrollada por el equipo de
Prensa y Comunicaciones
de la Municipalidad de
Arica, en alianza con la
Municipalidad de Camaro-
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PROPUESTA FUE EJECUTADA POR UN EQUIPO MULTIDISCIPLINARIO QUE INTEGRO DIVERSAS TECNICAS,

nes, y se presento este vier-
nes en la estacién Plaza de
Armas del Metro de San-
tiago. Durante la jornada,
miles de personas pudie-

ron recorrer visualmente
un relato que conecta el
pasado y el presente del
extremo norte de Chile.
La intervencion incluye

una gigantografia de 60
metros lineales y una serie
de piezas audiovisuales
que se proyectardn en las
pantallas del Metro de
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LA INTERVENCION INCLUYE UNA GIGANTOGRAFIA DE 60 M. LIMEALES,

Santiago, convirtiendo es-
te espacio de transito en
una verdadera galerfa pd-
blica dedicada al patrimo-
nio del norte chileno.

La propuesta, que fusio-
na arte, disefio, fotografia,
antropologia y tecnologia,
fue desarrollada por un
equipo multidisciplinario.
Usando inteligencia artifi-
cial como herramienta
creativa, generaron boce-
tos que se complementa-
ron con imagenes reales
de museos y sesiones foto-
graficas andlogas con per-
sonas.

El relato visual recorre
hitos como la cultura
Chinchorro, el valle de
Azapa, las raices afrodes-
cendientes y el Carnaval
Andino “Con la Fuerza del
Sol”, cerrando con unain-
vitacion a descubrir el po-
tencial turistico de Arica
como territorio ancestral y
puerta de entrada al mun-
do precolombino.

Finalmente, la campa-
fia también tendré presen-
cia en redes sociales, con
piezas graficas y audiovi-
suales desarrolladas con
inteligencia artificial. @




