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En una época marcada 
por la prisa y el individua-
lismo, un grupo de mujeres 
decidió detenerse y volver a 
lo esencial: la solidaridad, el 
compromiso y el amor al pró-
jimo. Son las integrantes del 
Club de Leones Punta Are-
nas Mujer Austral, quienes 
una vez más activan una red 
de apoyo silenciosa pero pro-
fundamente transformadora. 
Esta vez, con una campaña 
tan simple como poderosa, 
“Una tapita, un corazón”, 
que suma a la Galería Pa-
lace como nuevo punto de 
recolección.

El tradicional recinto co-
mercial del centro de Punta 
Arenas abre sus puertas a 
esta iniciativa, convirtién-
dose en un lugar donde los 
gestos pequeños cobran un 
valor enorme. Las tapitas 
plásticas -limpias, porque las 
sucias contaminan y corroen 
el proceso- serán recolectadas 
para apoyar a niños y niñas de 
la región que enfrentan trata-
mientos contra el cáncer. La 
limpieza no es un detalle téc-
nico, sino que el paso esencial 
que transforma un residuo en 
esperanza.

Las tapas no se botan, se 
transforman. A través de un 
proceso de reciclaje, se con-
vierten en un símil de madera 
plástica utilizada en la cons-
trucción. Por cada kilo -que 
se vende a poco más de cien 
pesos- se generan fondos que, 
aunque parezcan modestos, 

suman recursos vitales para 
apoyar a las familias que en-
frentan esta dura realidad. 
Cada tapa importa. Cada peso 
cuenta. Porque detrás de cada 
tapa recolectada hay un men-
saje de comunidad, empatía 
y compromiso.

Alicia Cid, presidenta del 
Club, subrayó la dimensión 
humana de esta ayuda. Mu-
chos de los niños deben ser 
derivados a Santiago o Valdi-
via para recibir tratamiento, lo 
que implica no sólo enfrentar 
la enfermedad, sino además 
asumir viajes, estadías y cui-
dados lejos del hogar.

“No se trata sólo del trata-
miento médico, sino de todo lo 
que lo rodea: pasajes, hospe-
daje, alimentación, contención 
emocional. No podemos cu-
rar el cáncer, pero sí podemos 
acompañar, sostener, estar pre-
sentes. Y eso también salva 
vidas”, precisó.

Finalmente, desde la Ga-
lería Palace, la empresaria 
Diana Abu Gosh valoró el 
trabajo constante y silencio-
so de las mujeres del Club de 
Leones: “Es admirable que 
existan personas que entre-
gan su tiempo sin esperar 
nada a cambio. Este es un ser-
vicio que nace del corazón. 
Nuestra galería está abierta 
a causas que promuevan la 
solidaridad, la generosidad y 
el encuentro. Con cada tapi-
ta, queremos sumar una gota 
de esperanza donde más se 
necesita”.

Galería Palace se suma 
a campaña solidaria

“Una tapita, un corazón”
Gratis en septiembre y octubre

Pymes podrán capacitarse 
en IA y marketing digital

El trabajo conjunto fortalecerá el ecosistema digital de América Latina a  ●
través de la “Academia de Marketing Digital para Pymes”, programa con enfoque 
regional y visión de sostenibilidad a largo plazo.

Buscan acelerar la transformación digital de 300 
pymes en América Latina.
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Con el f inancia-
miento de CAF y 
Meta, el Centro 
para la Revolución 

Tecnológica en Industrias 
Creativas, CRTIC, implemen-
tará una iniciativa que busca 
acelerar la transformación di-
gital de 300 Pymes en América 
Latina. A través de un programa 
de capacitación especializado en 
marketing digital, la Academia 
impactará principalmente a 
empresas en Chile (80%), y 
también en Uruguay (10%) y 
Colombia (10%), sentando las 
bases para su futura expansión 
en la región. 

Esta iniciativa, de acuer-
do con las palabras de Julián 
Suárez, representante de CAF 
en Chile, “permitirá fortalecer 
las habilidades digitales de las 
pymes y del ecosistema creati-
vo de la región para impulsar la 
competitividad, la innovación 
y la resiliencia económica. A 
través de formación especiali-
zada en habilidades digitales, 
las empresas podrán adoptar 
tecnologías emergentes, mejo-
rar sus procesos productivos, 

construir canales más eficaces 
de comunicación e interacción 
con sus clientes, y acceder a 
nuevos mercados. Los cana-
les digitales no sólo fortalecen 
la relación con los consumido-
res, sino que también permiten 
una mayor personalización de 
la oferta y una respuesta más 
ágil a las demandas del mer-
cado. Además, al integrar 
capacidades digitales en sec-
tores creativos, se estimula la 
creación de contenidos, pro-
ductos y servicios con alto 
valor agregado, fomentando la 
transformación digital inclusi-
va y el desarrollo sostenible en 
la región”.

Por su parte, María Julia 
Dìaz Ardaya, directora de 
Políticas Públicas de Meta para 
América del Sur habla hispana, 
señaló: “Estamos muy conten-
tos de colaborar con CAF y 
CRTIC para impulsar la trans-
formación digital en América 
Latina, potenciando las habili-
dades digitales de las pequeñas 
y medianas empresas a través 
de capacitaciones especializa-
das y acercando herramientas 
de inteligencia artificial basa-
das en modelos Open Source. 
Nuestra asociación se enfoca-
rá en promover la innovación 
y acelerar la adopción de tec-
nologías emergentes, para 
empoderar a las pymes y fo-
mentar su crecimiento en la 
economía digital”.  

Asimismo, Pablo Christiny, 
jefe de Formación del Centro 
para la Revolución Tecnológica 
en Industrias Creativas, CRTIC, 
enfatizó: “Esta colaboración 
con CAF, Meta, la academia, 
organizaciones y gremios 
empresariales de Uruguay y 
Colombia posiciona a Chile 
como un referente tecnocreativo 
a nivel global. Es el resultado 
de un trabajo constante y rigu-
roso del ecosistema nacional. 
La invitación es a seguir forta-
leciendo a Chile con una visión 
de futuro sostenible para toda 
la región”. 

El  prog rama de la 
“Academia de Marketing 
Digital para Pymes” está 
adaptado a las necesidades 
y el contexto del mercado 
digital latinoamericano. Se 
desarrollarán habilidades 
digitales, con capacitacio-

nes prácticas en marketing 
digital, uso de plataformas 
como Facebook, Instagram, 
WhatsApp Business y herra-
mientas innovadoras como la 
inteligencia artificial. 

Además, busca fortalecer 
la conexión con los clientes 
y abrir nuevas oportunida-
des en otros mercados. La 
metodología es 100% aplica-
da, con talleres interactivos, 
asesorías personalizadas y 
trabajo sobre proyectos rea-
les de cada empresa. A largo 
plazo, el programa apunta a 
generar un impacto sostenible 
en América Latina, formando 
facilitadores locales y creando 
alianzas estratégicas.

La actividad se desarrollará 
durante septiembre y octubre 
de 2025. Las empresas pueden 
postular hasta el 10 de agosto 
en www.crtic.cl. 
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