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Mercado Libre
logra solido trimestre,

B Mientras el negocio
principal presiona a
la firma, la division
fintech se consolidé con
un fuerte crecimiento
en cartera de crédito y
menor morosidad.

POR MARIA GABRIELA ARTEAGA

“No queremos perder las
oportunidades de crecimiento
que se nos presentan”. Con
esas palabras el director fi-
nanciero de Mercado Libre,
Martin de los Santos, resumié
los resultados financieros
mixtos que reporto este lu-
nes el gigante del comercio
electronico.

Y es que la mayor empresa
de e-commerce de América
Latina se enfrenta a un gran
dilema: expandir sualcance en
mercados clave, como Brasily
Meéxico, y en paralelo asumir
la presion en los margenes de
rentabilidad que la estrategia
de fortalecer su posicion frente
alacompetencia trae consigo.

Durante el segundo tri-
mestre, la compariia fundada
por Marcos Galperin registr6
solidos ingresos y volumen de
ventas, pero no logré satisfacer
las expectativas en cuanto a
las ganancias netas.

De los Santos manifesto su
confianza en la rentabilidad
futura de la empresa, masalla
de la presion estructural de las
apuestas puntuales. “Mercado
Libre reporto otro trimestre
solido (...) Nuestras inversio-
nes disciplinadas y ejecucion
constante contintan fortale-
ciendo nuestro liderazgo en
comercio electrénico, fintech
y publicidad digital en toda
América Latina. Los aspectos
destacados de este trimestre
incluyeron la expansién de
nuestro programa de envio
gratuitoen Brasil, campanasde
marketingde alto impacto para
Mercado Pagoy la integracion
con Google Ad Manager para

ampliar nuestro alcance entre
los anunciantes”, dijo.

$Como le fue a
la empresa?

Entre abril yjunio, lacompa-
nia obtuvo un beneficio neto de
USS 523 millones, lo que re-
presenta una caida del 1,5%
interanual y se sita por debajo
de los USS 596 millones que
esperaban en el mercado.

Este desemperio se explica,
en gran medida, por la deci-
sion de reducir el umbral para
acceder a envios gratuitos en
Brasil desde principios de
junio. Justo el mes anterior,
también se habia anunciado
larebajade los costos de envio
para empresas y vendedores
individuales.

Dichas iniciativas se refle-
jaron en el total de articulos
vendidos, que subieron 31%
en el periodo, el ritmo méas
acelerado desde mediados
de 2021. Brasil y México se
consolidaron como los prin-
cipales impulsores de ese
crecimientoyllevaronalaem-
presa a alcanzar ingresos por
USS 6.800 millones, un 34%
mas que el afo anterior. Ade-
mas, el valor bruto de la mer-

cancia comercializada subid
37% en términos ajustados
por tipo de cambio.

En otros indicadores, MELI
(como se le conoce por su
ticker en la bolsa) también
tuvo tropiezos. Las ganancias
antes de intereses e impuestos
(EBIT) marcaron un récord de
USS 825 millones, pero que-
daron por debajo de los USS
869 esperados por el mercado.
Elmargen EBIT bajé al 12,2%,
frente al 14,3% registrado en
el mismo periodo del ano
anterior.

También hubo un efecto por
el “negocio 1P”, que aborda
las ventas que hace directa-
mente Mercado Libre a los
consumidores.

En contraste estuvo la
division fintech, Mercado
Pago, que mostro resultados
destacados. La carterade cré-
dito crecid un 91% hasta los
USS 9.300 millones, mientras
que la tasa de morosidad de 15
a 90 dias cayd en 1,5 puntos
porcentuales hasta situarse
en 6,7%, el nivel mas bajo en
siete anos.

El reporte trimestral arrastro
las accionesalabajaun 6% en
operaciones fuera de rueda.
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