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Senadora Ximena Órdenes visitó las instalaciones de Emporcha y 
conoció nuevos proyectos portuarios

La parlamentaria recorrió las zonas 
de recepción de cruceros en Puerto 
Chacabuco y sostuvo un encuentro 

con el presidente del directorio de la 
empresa y el gerente general. Además, 

visitó el nuevo remolcador eléctrico 
“Trapananda” de SAAM Towage.

La Empresa Portuaria de Chacabuco 
(Emporcha) recibió la visita de la senadora 
Ximena Órdenes, quien junto a su equipo 
recorrió las instalaciones del puerto, con 
especial énfasis en aquellas dedicadas 
principalmente a la atención de cruceros y 
turistas. Durante la jornada, fue acompañada 
por Felipe Candia, gerente general, y Enrique 
Runin, presidente del directorio de la 
compañía, quienes le expusieron los avances 
y desafíos de la gestión portuaria en la región.

La actividad comenzó con un recorrido 
por distintas áreas del puerto, donde la 
senadora conoció en detalle el proceso que 
realiza la empresa al recibir cruceros. “Le 
mostramos en detalle todo el proceso que se 
realiza en Emporcha cuando recibimos naves 
extranjeras de pasajeros”, comentó Enrique 
Runin, destacando el interés de la legisladora 
por fortalecer la actividad turística y portuaria 
local.

Posteriormente, se realizó una exposición 
sobre los proyectos estratégicos de la empresa, 
las inversiones recientes y proyectadas, 

los planes de la empresa para expandir sus 
operaciones hacia el sur de la región, entre 
otros. “La senadora se mostró muy interesada 
en las distintas acciones y tomó nota de muchas 
de las cosas que estamos haciendo con el 
propósito de poder colaborarnos como siempre 
lo ha hecho”, agregó Runin.

Un aspecto destacado del encuentro 
fue la entrega de antecedentes históricos 
de Emporcha, que repasaron su evolución 
como empresa autónoma y su contribución al 
desarrollo regional. Esta información, permitió 
a la autoridad dimensionar la relevancia 
estratégica del puerto en la economía local y su 
potencial para impulsar el desarrollo productivo 
y la conectividad marítima, esta última 
fundamental para toda la región de Aysén.

Además, como parte de la jornada, la comitiva 

recorrió el sector del muelle flotante y visitó 
el nuevo remolcador eléctrico “Trapananda” 
de SAAM Towage, donde fueron recibidos por 
su capitán y tripulación. La embarcación de 
última generación ya se encuentra operativa 
y marca un avance en la modernización del 
servicio portuario en la zona.

“Quedamos muy conformes porque esta 
visita nos sirvió para renovar los estrechos lazos 
que siempre hemos tenido con la senadora, 
quien mantiene una disposición permanente 
para apoyar el desarrollo de Emporcha”, 
expresó Runin al cierre del encuentro. La 
actividad fue valorada tanto por la empresa 
como por la parlamentaria, que reafirmó su 
interés en contribuir al fortalecimiento del 
puerto y su rol estratégico para la región de 
Aysén.

SalmonChile lanza campaña nacional “Orgullo del sur, 
orgullo chileno”

· El gremio impulsa una iniciativa multiplataforma que destaca al 
salmón como fuente de orgullo nacional y a Chile como potencia 
alimentaria desde el sur del mundo

Luego de la exitosa la segunda versión del 
Salmón Summit 2025 -evento que reunió en 
Frutillar a los principales actores del sector 
acuícola nacional y los candidatos presidencia-
les presentaron sus propuestas para potenciar 
a esta industria-, SalmonChile presenta una 
nueva campaña inédita a nivel nacional.

Se trata de la iniciativa denominada 
“Orgullo del sur, orgullo chileno”, una potente 
acción comunicacional que busca destacar el 
aporte de la salmonicultura al desarrollo del 
país y relevar el rol del salmón como una de 
las principales proteínas de exportación del 
mundo, producida desde el sur austral de 
Chile.

La campaña tendrá una duración de tres 
meses y se desplegará en los principales medios 
nacionales, con presencia en programas como 
Mesa Central de Canal 13, Estado Nacional de 
TVN, además de plataformas digitales como 
Emol, radios como Infinita y una estrategia 
360° en redes sociales. Este despliegue incluye 
acciones coordinadas con empresas socias del 
gremio, que también se suman en bloque para 
amplificar el mensaje.

“El salmón no es solo motivo de orgullo para 
quienes habitan el sur de Chile, sino también 
para todo el país. En esta campaña quisimos 
poner en valor esa conexión, aprovechando la 

visibilidad del Salmón Summit para proyectar 
una imagen positiva y transversal de nuestro 
sector”, señaló Francisco Renner, director de 
comunicaciones de SalmonChile.

Además de visibilizar el impacto económico 
y social de la actividad, la campaña busca 
instalar una visión de futuro: posicionar a 
Chile como una potencia alimentaria global, 
capaz de alimentar al mundo desde uno de los 
rincones más remotos del planeta. “Queremos 
mostrar que no somos el fin del mundo, sino 
el principio de lo que viene”, agregó Renner.

Con una mirada inclusiva y territorial, la 
iniciativa busca fortalecer la licencia social 
del sector salmonicultor, destacando historias 
de trabajadores, avances en sostenibilidad y 
las oportunidades que la acuicultura nacional 
ofrece para el desarrollo del país.

La campaña “Orgullo del sur, orgullo 
chileno” se suma a otras iniciativas de 
SalmonChile como “Voces del Sur”, donde 
-a través de historias humanas-, se daba a 
conocer sobre el efecto transformador de la 
salmonicultura en el sur austral del país. 

Más sobre la campaña y material audiovisual, 
ingresa: https://youtu.be/fmZWHfd4pSM 
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