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En 32% aumentan
envios de productos
organicos dela zona

REGION. Vinos y ardandanos destacaron
durante el primer semestre.

EL ARANDANO ES UNO DE LOS FRUTO!

n incremento del
u 32,3% registraron los
envios de productosor-
ganicos de la region durante el
primer semestre de este afio,
alcanzando un monto de US$
5,8 millones FOB, en compara-
cion con los US$ 4,3 millones
registrados en el mismo perio-
do del gjercicio anterior.

En términos de volumen,
también se evidenci6 un alza
quealcanzo el 33%, pasandode
900.631 toneladas a una canti-
dad de 1.198.244. En cuantoa
los principales productos, des-
tacaron los vinosy también fru-
tos como arandanos, uva fresca
y frambuesas, entre otros. Las
mezclas de vino tinto con deno-
minaci6n de origen elaborado
con uva organica lideraron las
exportaciones con un monto
de US$ 1,8 millones FOB, loque
significo un alza de 48,8%.

Le siguieron el pinot noir,
con un monto de US$ 868.501
FOB, equivalente a un incre-
mento de 22,6%, ymasatrislos
ardandanos azules, con una su-
made US$771.912 FOB (14,6%).
Los envios de uva fresca llega-
ron a US$ 440.867, pero mos-
traron una caida de 18,5%.

La produccién de la zona
sigue siendo baja en compara-
cion con el total del pais, don-
de el monto llegd a US$ 228 mi-
llones, con un incremento de
22%. En tanto, el volumen ex-
portado registrd 54.218 tonela-
das, con un aumento de 18%.

65%
de los productos de es-
te tipo tienen como punto

dedestino el mercado esta-
dounidense.

o

5 MAS DEMANDADOS.

“Este enfoque en Ia
produccion organica
() impulsa practicas
agricolas que
protegen la
biodiversidad”.

Andrea Garcia
Directora Odepa

Ladirectora de la Oficina
de Estudiosy Politicas Agrarias
(Odepa), Andrea Garcia, indicé
que la produccion de este tipo
de productos “se posicionan
como una opcién preferente y
estratégica en los mercados
globales”.

PROTEGE BIODIVERSIDAD
Agregd que “este enfoque enla
produccién organica no sélo
beneficia a los consumidores
con opciones mas saludables,
sino que también impulsa
practicas agricolas que prote-
gen la biodiversidad, conser-
van los recursos naturales y
promueven la resiliencia de
nuestros ecosistemas™.

El principal socio comer-
cial sigue siendo Estados Uni-
dos, con un 65% de participa-
cion. Le siguen la Unién Euro-
pea (33%), Canada (7%), Reina
Unido (2%), y Jap6n (2%).

“Esta diversificacion de
mercados es crucial para con-
solidar nuestra presencia y ex-
pandir el impacto de nuestra
agricultura sostenible a nivel
mundial”, dijo la ejecutiva,
anadiendo que desde hace
afios el Ministerio de Agricultu-
ra impulsa los procesos de ho-
mologacion, equivalencia o re-
conocimiento de normativas
organicas. 3




