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EDITORIAL 

Robo de cables en la región - 

La reciente incautación de 25 toneladas de cobre 
robado listas para su exportación, en un megaope- 
rativo policial en la región del Biobío, muestra la 
extensión de esta problemática enlaregión. Detrás de 
lo que podría parecer un “hurto menor” de material 
eléctrico operan organizaciones criminales sofisti- 
cadas, con acceso a bienes como camiones, dinero y 
herramientas, que amenazan servicios esenciales y 
la seguridad ciudadana. 

El robo de cables eléctricos y telefónicos se ha 
vuelto una plaga particularmente grave enla región 
del Biobío. Empresas distribuidoras locales registran 
pérdidas millonarias en sus redes, lo que ha dejado a 
oscuras a comunidades enteras. Ensectoresrurales, 
los delincuentes aprovechanla escasa vigilancia noc- 
turna para cortar tramos detendido, con el resultado 
de cientos de familias, pymes y escuelas sin energía 
por horas o días. 

En 2024 se robaron más de 184.000 metros de 
cable en la provincia. Aunque en 2025 la incidencia 
bajó levemente, el problema sigue lejos de resolverse. 
A nivel nacional, solo en el primer semestre de este 
año hubo más de 1.500 robos de cables, lo que refleja 
el alcance nacional de la problemática. 

Es alentador que las autoridades enfrenten el 
problema integralmente, atacando también la red 
de receptación y lavado de activos tras estos deli- 
tos. Perseguir el dinero ilícito equivale a golpear el 

corazón financiero de las bandas —como consta en 
un reportaje publicado en Diario La Tribuna este 
lunes— lo que debilita su estructura económica. 

El reciente operativo demostró frutos de esa estra- 
tegia, pero aún queda mucho por hacer para erradi- 
car este negocio ilícito. Se requiere intensificar la 
vigilancia con operativosfocalizados y coordinación 
policial, y endurecer las penas para los ladrones y 
para quienes compran, reducen o trafican el cobre 
robado. 

Asimismo, es crucial fortalecerla trazabilidad del 
cobre. Aduanas y entes fiscalizadores deben cerrar 
las brechas que permiten al metal robado salir del 
país sin dejar rastro. Identificar y sancionar a los 
compradores y exportadores inescrupulosos —ver- 
daderos motores de este delito— es tan importante 
como capturar a quienes cortan los cables. La ciu- 
dadanía también debe denunciaractividades sospe- 
chosas para frustrar robos y detener alos culpables. 

Las investigaciones deben profundizarse hasta 
desmantelar estas bandas, y la justicia castigar con 
severidad tanto a los ejecutores materiales como a 
los cómplices que sostienen este esquema delictual. 
Protegerlainfraestructura eléctrica y de telecomuni- 
caciones es protegerla vida cotidiana dela población. 
Con la firmeza de la ley, coordinación institucional 
y conciencia ciudadana, se avanzará en cortar este 
negocio criminal. 
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- Aún no podemos entregar el resul- 

tado de la encuesta política porque 

los bots no han respondido. 

CARTAS A LA DIRECTORA 

¿CAMBIAR O RESTABLECER? 

Señora directora: 

Se ha armado cierto revuelo sobre el 
nombre de una calle en San Miguel. Ana- 
lizando el caso detenidamente, lo que se 
busca es “restablecer” a la calle Av. Sale- 
sianos su nombre. 

Según la RAE, “restablecer” significa 
“volver a establecer algo o ponerlo en el 
estado que antes tenía”, mientras que 
“cambiar” —con sus más de 10 acepcio- 
nes—implicaría, en el contexto debatido, 
ser sinónimo de alterar, variar o modi- 
ficar. 

Por al menos30 añosla calle en comen- 
to llevaba por nombre “Av. Salesianos”, 
conocida por los vecinos como “Salesia- 
nos”. El año 2023 se modificó el nombre 
a “Av. Salvador Allende”, es decir, en la 
administración anterior. Fue en ese 
momento que en estricto rigor se “cam- 
bió” el nombre de la calle. 

Adicionalmente, la calle Salesianos 
no generó ningún problema para los 
vecinos de San Miguel. Al contrario, era 
parte de la identidad local de la comuna, 
que, además, no implicaba divisiones 
en lo ideológico. Condominios, locales 
comerciales, entre otros, llevan aún por 
nombre “Salesianos”, incluso encomunas 
colindantes. 

Lo anterior nos debería llevar a 
reflexionar, no solo en la calle Salesia- 
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stica Bío Bío Ltda., 

nos, sino también en cambios que se han 
implementado en diversas materias que 
han significado un retroceso para el país. 
¿Qué seránecesario recvaluar y restable- 
cer por el bien de Chile? 

Juan Pablo Díaz Fuenzalida 

Académico Facultad de Derecho 

Universidad Autónoma de Chile 

INCENTIVOS PARA LAS EMPRESAS 

EN EFICIENCIA ENERGÉTICA 

Señora directora: 
En el encuentro “Get Smart, Start 

Efficient”, organizado por Anesco Chile, 
abordamos los desafíos estructurales de 
la eficiencia energética, especialmente en 
su implementación empresarial. 

Aunque muchas grandes empresas ya 
cuentan con sistemas de gestión energé- 
tica (SGE), los resultados aún son inci- 
pientes. Estos sistemas requieren tiem- 

po,perotambiénincentivos para escalar 
transformaciones. 

Las medianas empresas carecen de 
herramientas para invertir en eficien- 
cia energética, que no siempre entrega 
retornos inmediatos. Replicar incenti- 
vos tributarios como los de la industria 
solarpodría dinamizar estas inversiones 
estratégicas. 

Además, es clave avanzar en digitali- 
zación, monitoreo continuo y, sobretodo, 

en un cambio cultural que posicione la 
eficiencia energética al nivel de la segu- 
ridad laboral. 

Hoy solo las grandes empresas están 
obligadas a implementar SGE. Extender 
este estándar a compañías más pequeñas 
permitiría masificar la eficiencia como 

herramienta clave para la productividad 
y competitividad del país. 

Francisco Leiva 

Gerente de proyectos 

de Negawatt 

¿PUEDE LA DEMANDA INTERNA 
SOSTENER EL CRECIMIENTO? 

Lasideas centrales del programa eco- 
nómico de Jeannette Jara —elevar el sala- 
rio mínimoa$750 mil, creceral 4% anual 

y usarla demanda interna como motor de 
inversión— fueron ratificadas por su jefe 
económico, Luis Eduardo Escobar, quien 
ha dicho quesetrata de metas “razonables 
y descables”, sujetas aacuerdos políticos y 
al propio crecimiento. Esto, lejos de diluir 
el compromiso programático, confirma 
que no estamos ante una propuesta pre- 
liminar, sino ante una hoja de ruta con 
intención clara y sostenida. 

El equipo de Jara plantea que el alza 
salarial impulsará la demanda agregada. 
Sin embargo, ello desconoce un principio 
básico de la macroeconomía: la deman- 
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da interna solo es sostenible si descansa 
en fundamentos reales, no en estímulos 
transitorios que terminan generando 

desequilibrios fiscales o inflacionarios. 
Suponer que el consumo inducirá inver- 
sión de manera automática invierte el 
orden lógico de la teoría del crecimien- 

to. El modelo de Solow y los desarrollos 
del crecimiento endógeno muestran que 
la inversión responde a expectativas de 
rentabilidad, acceso a capital, estabili- 
dad macroeconómica y reglas claras; no 
al consumo artificialmente elevado por 
transferencias o salarios por sobre la 
productividad. 

Más aún, afirmar que “la inversión es 
demanda interna” confunde los concep- 
tos. La inversión es parte de la demanda 
agregada, no su consecuencia. Pretender 
que crezca sin ahorro previo ni incen- 

tivos de productividad es suponer una 
economía sin restricciones intertempo- 

rales, donde la política fiscal reemplaza 
indefinidamente al ahorro privado o 
externo. Chile requiere una estrategia 
seria, basada en responsabilidad fiscal, 
productividad e integración internacio- 
nal, no en una demanda interna artifi- 
cialmente inducida. 

Mauricio Villena 
Decano de Facultad 

de Administración y Economía 
Universidad Diego Portales 
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