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Padre, Luis Enrique 
Yarur. Adelantó un 
plan de crecimiento 
“de manera orgánica 
o a través de 
adquisiciones” y 
una apuesta por la 
internacionalizació    

POR MARTÍN BAEZA 

La cuarta generación sigue to- 

mando la posta de los negocios de 

la familia Yarur. 

Este martes, Diego Yarur Arrasate 

(49), segundo de los nueve herma- 

nos de esta generación, asumió 

como presidente del directorio de 

Empresas SB, la matriz de Salco- 

brand, Preunic, Empresas DBS, 

Pharmabenefits y Medcell, entre 

otras. Reemplazará a su padre, Luis 

Enrique Yarur Rey. 

Cabe recordar que, en los últimos 

meses, Yarur Rey ya había dejado 

la presidencia del banco Bci, donde 

fue reemplazado por el mayor de 

sus hijos, Ignacio, y también del 

holding de la familia, Empresas Juan 

Yarur. El directorio de esta última 

sociedad también es presidido ahora 

por el nuevo timonel de SB. 

“Este paso responde a un proceso 

de sucesión bien planificado y rea- 

firma el compromiso de Empresas 

SB con la continuidad, la excelencia 

y el desarrollo sostenible de sus 

compañías. Al mismo tiempo, 

proyecta al grupo Yarur hacia el 

futuro y reafirma los valores que 

lo han guiado desde sus inicios”, 

       
    
    

    
     

      

dijo la empresa en un comunicado. 

No es el único cambio en el di- 

rectorio. Además de Luis Enrique 

Yarur, también saldrá de la mesa 

el director de empresas Heriberto 

Urzúa. Se sumará al directorio, 

La cuarta generación se 
consolida en el holding: 

además, la expresidenta de Icare, 

psicóloga de la Universidad Cató- 

lica y Magíster en Administración 

de Empresas de la misma casa de 

estudios, Karen Thal. 

Empresas SB, según señaló en 
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su comunicado, atiende a unos 

ocho millones de clientes anuales 

y cuenta con más de 640 puntos 

de venta a lo largo de todo el país. 

En esa misiva, Diego Yarur de- 

claró que “nuestro compromiso es 

“Continuaremos 
explorando 
opciones de 
internacionalización, 
camino que ya 
comenzamos con DBS 
en junto”. 

construir una cultura empresarial 

que combina resultados económi- 

cos, sólidos gobiernos corporativos 

y generación de valor para todos 

nuestros grupos de interés. En 

ese sentido, buscamos desarrollar 

relaciones de largo plazo con cola= 

boradores, clientes y comunidades”. 

El nuevo presidente de la empresa 

adelantó que, junto con seguirinvir- 

tiendo “fuertemente” en tecnología, 

seguirán buscando oportunidades 

de negocio adyacentes al nuestro, 

“para crecer de manera orgánica o 

a través de adquisiciones”. 

Y afirmó: “Al mismo tiempo con- 

tinuaremos explorando opciones de 

internacionalización, camino que 

ya comenzamos con DBS en junio 

de este año”. 

Diego Yarur es ingeniero comer- 

cial de la Pontificia Universidad 

Católica de Chile y MBA de Columbia 

Business School. Además de presidir 

Empresas Juan Yarur y ahora SB, 

participa en los directorio de Bci, 

City National Bank of Florida, Bci 

Perú, Bci Factoring, Bci Seguros, 

Empresas Jordan, Inmobiliaria ANYA 

e Inversiones Nueva Altamira (fa- 

mily office de la familia Yarur), Viña 

Morandé, y además es consejero de 

la SOFOFA, de Endeavor, Sistema B 

y la Fundación Chilena del Pacífico. 

  

    

  

y el sector urge por 
agilizar tramitación de proyectos 
POR MARTÍN BAEZA 

Un total de 17 proyectos 

hoteleros más otras cinco 

iniciativas turísticas de otra 

índole fue lo registrado por 

la Cámara Nacional de Co- 

mercio, Servicios y Turismo 

(CNC) en su último catastro 

de proyectos de inversión del 

sector turismo, que realiza 

cada seis meses. 

Elindicador considera to- 

dos los proyectos en ejecución 

y estudio por un valor igual 

o superior a US$ 3 millones 

a lo largo del país. Las 22 

iniciativas contempladas 

en esta edición acumulan 

inversiones por US$ 409,7 
millones, lo que significa un 

crecimiento de un 7,5% frente 

a junio de 2024 y un 2,2% 

frente a diciembre pasado. 

Bernardita 
Silva, gerente 
de Estudios de 
la CNC. 

Catastro de la 
CNC observó 
un crecimiento 
interanual 
de 7,5% en 
la inversión, 
aunque es solo 
la mitad de lo 
registrado en 
2018. 

El 81% -es decir, US$ 333 

millones de estos proyec= 

tos- está en construcción 

o ejecución, mientras que 

el 19% restante permanece 

en etapa de estudio. Si bien 

hay un crecimiento respecto 

a las últimas mediciones, 

las inversiones aún están 

lejos del periodo previo a la 

pandemia: en junio de 2018, 

se registraban US$ 816,5 mi- 
llones, el doble de lo actual. 

El sector hotelero lidera la 

inversión no solo en número 

de proyectos, también en 

valor, con un 64% del monto 

total catastrado. 

La gerente de Estudios 

de la CNC, Bernardita Silva, 

indicó que se observa una 

recuperación moderada y, 

aunque el crecimiento es 

incipiente, lo catalogó como 

un factor relevante en un 

contexto de incertidumbre 

macroeconómica, lo que 

refleja “una mayor confianza 

de los actores privados en la 

demanda futura del turismo 

en Chile”. 

No obstante, alertó que dos 

tercios de los nuevos proyec= 

tos permanecen en etapa de 

estudio, principalmente a la 

espera de permisos y resolu- 

ciones. “Este factores crítico, 

ya que los tiempos prolon= 

gados de tramitación pueden 

ralentizar la expansión de 

la oferta turística y retrasar 

beneficios económicos es- 

perados como la generación 

de empleo, el aumento de la 

capacidad de alojamiento y 

la dinamización del comercio 

local”, sostuvo la analista. 

Anivel global, agregó Silva,   

la inversión turística está en 

plena recuperación y que, 

si bien Chile está entre los 

principales receptores de 

inversión extranjera directa 

de América Latina, en este 

sector en específico, países 

como México, Colombia y 

Perú han logrado captar más 

recursos. 
Esto, señaló, es tanto un 

desafío como una oportuni- 

dad. “Atraer mayor inversión 

internacional exige marcos 

regulatorios más ágiles, pro- 

moción territorial y apoyo a 

la estructuración financiera 

de proyectos”, dijo. 

Cabe destacar que lainver- 

sión turística se concentra en 

la Región Metropolitana, con 

un 69% de la inversión y 12 

delos proyectos catastrados. 

Al respecto, Silva apuntó que 

es necesario diversificar la 

inversión hacia regiones con 

potencial de crecimiento, 

como la macrozona sur.
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